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A meu pai, mais umd vez.
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CAPITULO

0 ESCOPO E METODO DA TEORIA ECONOMICA

INTRODUCAO

O problema da definicdo da Economia como ciéncia e de sua situaggo como
irea de estudo tem desafiado pensadores, desde Adam Smith até nossos dias.

Smith classificou sua obra, 4 Riqueza das Nagdes, como *‘uma investigagio
sobre a natureza e as causas da riqueza das Nagdes”. J. 8. Mill considerava a Eco-
nomia como ““a ciéncia pratica da produgao ¢ distribuigio da riqueza”.

Mais modernamente, a énfase tem passado do conceito de riqueza como
ponto focal do estudo da Economia para o conceito de bem-estar material, ou
seja, vem-se dando mais importancia ao aspecto humano e seu relacionamento
com bens materiais.

Tal tendéncia ¢ clara na defini¢do de Alfred Marshall, que talvez seja a mais
conhecida e que diz: “Economia € © estudo do homem dirigindo sua vida cotidiana”
(Economics is the study of mankind in the ordinary business of life).

A popularidade da definicio de Marshall talvez possa ser explicada por seu
alto grau de generalidade, englobando os aspectos mais particulares constantes de
outras defini¢Des.

Embora defini¢Bes criem grandes controvérsias, todas concordam, com
relativa facilidade, no tocante 2 drea de acdo da Cigncia Economica. Ela fornece
respostas parciais a questOes como. “Que deve uma sociedade ou um pais produzir?
Como se determinam os pregos? Como se forma e se altera a renda de um pais?
O que determina & poupanga € 0 investimento? Por que hd periodos de crescimento
econdmico e perfodos de estagnaco? Que € a inflacado? Qual politica econdmica
o governo deve adotar? Qual o seu papel no bem-estar da populagio? O que deter-
minam as relagies econOmicas internacionais? Por que existem disparidades nos
niveis de riqueza entre regides de um mesmo pais?”.
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Essas e infinitas outras perguntas enquadram-se na drea de estudo da Eco-
nomia e para elas 0s economistas tentam achar respostas adequadas.

Para tal, os economistas observam a realidade e, baseados na selegio de certas
propriedades e sua relac@o com fatos, criam teorjas.

METODO ECONOMICO

Resumidamente, pode-se descrever 0 método econdmico como uma seqiiéncia
de passos que auxiliam a compreender a realidade e, a partir daf, a formular pre-
visbes sobre o mundo real.

O esquema abaixo reproduz as principais caracteristicas da metodologia de
andlise normalmente utilizada no estudo da economia.

Abstragio Experimental

Mundo Abstracio Modelo Modelo
Real . | Tebdrico » Estatistico
Tedrica

Raciocinio Légico
Deducio

Compreensdo e =
Previsio do Interpretagdo Cont:ll-JSDES
Tedricas
Mundo Real Tedrica Experimentacio
Inducdo
'
Interpretagio
Obseryagdes
Estatistica

A andlise parte da observagio do mundo real, e objetiva a compreenséio e
a previsdo dos fendmenos econdmicos. De um lado, a andlise econdmica positiva
interessa-se pelas relacGes entre-fendmenos econfmicos e pela compreensio e
previsao do mundo econdmico real, de forma neutra e desprovida de valores éticos
ou morais. O objetivo maior € 2 compreensao e a previsio, sem que haja qualquer
intengdo de julgar esta realidade, ou de alterar o curso dos eventos. Quando o
economista formula um modelo para o funcionamento de um mercado monopolfs-
tico, ele estd preocupado em estabelecer as causas ¢ resultados do fendmeno. sem
necessariamente julgar sua conveniéncia para a sociedade como um todo.
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De outro lado, a andlise econdmica normativa interessa-se em compreender
e prever a realidade, tendo por meta a consecugdo de certos objetivos, utilizando
para tal a possibilidade de formulagio de politica econdmica para intervir no
mundo real. Quando o economista avalia um monopdlio com relagao ao seu poten-
cial de pesquisa, redugdo de custos, eqiiidade e outros quesitos, € a partit dai
formula estratégias de a¢do econdmica, ele estdse utilizando de andlise economica
normativa.

Evidentemente os dois objetivos, 0 positivo ¢ o normativo, s¢ confundem na
grande majoria das vezes. O economista, como qualquer outro praticante de uma
ciéncia social, dificilmente consegue desvencilhar-se de sua realidade social, eco-
nomica, cultural e politica de forma a adotar uma postura essencialmente positiva.
Por outro lado, jamais conseguird formular urna teoria economica normativa sem o$
conhecimentos da economia positiva.

Em realidade, a existéncia do hipotético conflito entre economia positiva
& economia normativa raramente s¢ concretiza. Dai a futilidade de se tentar separar
a fungdo técnica da fungdo politica do economista.

Pode-se observar no esquema reproduzido na pagina 2 duas seqiléncias distin-
tas de passos. A primeira, seqiiéneia externa, pode ser chamada modelo estatistico ou
indutivo, 20 passo que a seqiiéncia intemna & o modelo tedrico ou dedutivo.

Mais uma vez, essas duas formas de conseguir-s¢ a compreensio e a previsao
do mundo real se complementam, € ndo devem ser entendidas como métodos
alternativos.

Um modelo  uma representagao simplificada da realidade, composta de
um conjunto de relagles entre entes econémicos, e que possibilita a simulagao
de fendmenos, observados empiricamente ou n#o.

A partir da sensibilidade do economista com relagio aos fendmenos do
mundo real, € necessdrio um esforgo de abstragao através do qual selecionam-se,
dentre as infinitas relagBes possiveis, aquelas mais representativas € pertinentes
ao problema em questdo. Sem esse esforgo de abstragdo, corre-s¢ O risco de enga-
jamento numa tarefa impossivel, ou seja, @ da reprodugio do mundo real com
toda sua infinita complexidade.

A abstragio possibilita a identificagdo de relagdes entre entidades econd-
micas, a “teoria”, o que vai possibilitar tanto a formagdo de um modelo tedrico
como a de um modelo estatistico. Este altimo nunca deve prescindir de uma
formulagdo tedrica previa.

Embora um modelo estatistico seja essencialmente uma representacdo de uma
seqiiéncia de observagbes empiricas, ele nio deve ser formulado sem o endosso de
uma interpretagdo tedrica dos fatos. Evidentemente a selecdo do modelo, ben
como a énfase que se Jhe d€ como instrumento de analise, vai depender da razao
para a qual o modelo € construido,
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Uma vez construidos, os modelos serfo utilizados para a obtengdo de con-
clusBes iégicas, no caso do modelo teérico. Em ambos os casos, obtém-se afirma-
¢Oes sobre a realidade analisada, as quais, devidamente interpretadas, servirao de
base para a compreensio efoun previsdo da realidade econOmica. Esta seqiiéncia
de passos constitui a estrutura bdsica do método de andlise empregado por
economistas.

Algumas premissas sio freqilentemente aceitas na formulagio de modelos
econbmicos, muito mais como simplificadoras da reaiidade do que como observagbes
empiricas. Dentre as mais importantes se destacam a premissa da unidade de
objetivos, a premissa da racionalidade e a premissa de coeteris paribus.

A primeira aceita, sem demonstrag@o, o fato de que os agentes econdmicos
agem sempre de forma a obterern um objetivo Unico primordial que se sobressai
sobre todos os demais. Por exemplo, na teoria da firma, aceita-se como Gnico
objetivo do empresdrio a maximizacdo do lucro, embora sabe-se que, na realidade,
outros objetives estarfo presentes na funcdo objetivo do empresdrio, tajs como
metas de expansdo e crescimento, diversificagdo, controle de riscos, imagem na
opinifo piblica e no governo etc. Na teoria do consumidor aceita-se a hipdtese
de que a funcdo utilidade, a ser maximizada, é fungdo unicamente das quantidades
de produtos e de servigos consumidos, embora saiba-se da existéncia de grande inter-
dependéncia entre 2 utilidade de um consumidor e quantidades consumidas por
outros consumidores.

A segunda premissa, a da racionalidade, implica que os agentes econdmicos
otimizem uma varidvel-chave. 0 processo de maximiza¢io (ou minimizagdo) de-
monstra a racionalidade de homo economicus, jd que, uma vez detectada a varidvel
primordial, ela serd otimizada, independentemente de outros objetivos. Pressup0e-se
ainda que os agentes econdmicos t€m conhecimento de todas as varidveis inter-
venientes no processo de otimizagio, e que nio cometem erros na obtencdo de
seus objetivos, ou seja, sdo eficientes.

A terceira premissa, a de coeferis paribus, também é uma simplificadora do
mundo; sem ela a complexidade da andlise se tornaria insuperdvel. Esta hipotese
equivale, em economia, ao experimento cientifico, quando todas as varjdveis,
menos uma, s3o controladas ou mantidas fixas. Alfred Marshali introduziu este
método na andlise econdmica. Implica a nogdo de que, embora seja sabido que
todas as varidveis econdmicas dependam de todas as demais, seja possivel, na maioria
das vezes, isolar algumas como mais importantes que cutras. Em geral, as varidveis
dependefn essencizlmente de algumas outras poucas varidveis, embora, em major
ou menor grau, tudo dependa de tudo o mais. '

Assim, a hipstese do coeteris paribus (ou todas varidveis permanecendo
constantes) possibilita o dimensionamento do nimero de varidveis consideradas.
de forma a tornar vidvel a formulagdo de hipdteses acerca da rela¢Zo entre elas.
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A demanda por carne bovina, por exemplo, depende do nivel de renda
do consumidor, de seus hdbitos e preferéncias, do prego da carne de frango, do
preco de todos 0$ outros alimentos, e até do preo de automoveis, de c¢ruzeiros
maritimos, de vestudrio etc. etc. etc. Com a hipétese de coereris paribus isolam-
se as mais importantes, como mnivel de renda e preco de produtos semelhantes,
mantendo-se as outras varigveis constantes. Seria impossivel a andlise de de-
manda por carne se fosse preciso analisar os mithares de outros mercados, que,
em fnaior ou menor grau, também o influenciam.

Atrelada 3 hipétese de coereris paribus, a andlise econdmica emprega O
conceito do equilibrio, também emprestado das ciéncias exatas. Uma situacdo
econdmica encontra-se em equilibrio quando nenhum agente econdmico pode
alteri-la sem piorar a sua propria situagio. Nestas condigdes, nio hd incentivo
para gue Os agentes se comportem de forma distinta da que prevalece no mo-
mento. Analogamente ao conceito fisico de equilibrio, poder-se-a dizer que
em equilibrio existe um balango de forgas que introduz um elemento de inércia
no comportamento dos agentes econ6rnicos.

Diz-se, por exemplo, que 0 mercado de carne bovina estd em equilibrio
quando existe um pre¢o, ac qual a mercadoria € transacionada, que satisfaz
simultaneamente vendedores e compradores. Em outras palavras, ao Prego
vigente, a quantidade que oS ofertantes desejam vender € igual aquela que os com-
pradores estdo dispostos a adquirir.

A andlise econdmica é primordialmente uma andlise de equilibrio, ou seja,
os modelos sio formulados de forma a produzirem situagtes de equiljbrio. No
caso do mercado de carne bovina, 0 modelo produzird dois pregos de equilibrio
distintos se forem introduzidos dois niveis de renda dos consumidores. Assim,
coeteris paribus, ou seja, supondo-se todas as demais varidveis constantes, tais
como oferta de carne, pregos de outros produtos, preferéncias etc., 0 prego de
equilfbrio da carne para © nivel de renda X seria p* e para o nivel de renda
Y seria p¥.

A determinacdo de uma posicdo de equilibrio € uma andlise estatica. O
equilibrio ¢ determinado sem considerarse a evolugdo, ao longo do rempo, das
varidveis determinantes dessa posigao de equilibrio. Quando, no entanto, supde-se
que o nivel de renda dos consumidores evolua de X para Y, e que portanio 0
preco de equilibrio evolua de p* para p¥, estd se empregando uma técnica analitica
chamada estdtica comparativa, ou seja, compara-5¢ 0§ resultados obtidos por meio
de dois modelos estaticos.

A estdtica comparativa ndo ¢, no entanto, uma abordagem dindmica que
determine a evolugdo das varidveis do modelo ao longo do tempo. Pelo contrério, 0
fator tempo ¢ praticamente jgnorado. A comparagio de duas situagBes de equi-
librio € efetuada sem que se esclare¢a como © sisterna evolui de uma posiggo de
equilibrio para outra, ou mesmo, qual 2 duragdo do processo de ajustamento de
um equilibrio para outro.
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Finalmente, cabe rtessaitar que a hipGtese de coeteris paribus permitin a
Marshall a introdugfo definitiva na economta da técnica analitica do equilibrio
parcial, que se contrapSe ao equiltbrio geral.

A abordagem do equilibrio geral reconhece explicitamente a interdepen-
déncia entre todos os mercados de um sistema econdmico. Walras, teconhecendo
este fato, formulou modelos econémicos matemdticos que refletiam a estrutura
de vasos econdmicos comunicantes. A abordagem dos econormistas cldssicos tam-
bém era essencialmente de equilibrio geral, embora sem o formalismo e a exatiddo
de modelos matematicos.

A andlise de equilibrio parcial, geralmente utilizada na andlise econdmica
introdutéria ¢ de nivel intermedidrio, utiliza a hipGtese de coeteris paribus e
isola aquelas varidveis mais relevantes para a andlise do problema em questdo.
E uma hipétese simplificadora, que permite respostas aproximativas a5 questSes
levantadas, e que tem a vantagem de permitir a representagio geométrica e grdfica
dos fendmenos econdmicos. Caberd ao economista, na fase de interpretagio
das conclusdes obtidas pelo uso dos modelos (como representado no esquerna
acima), considerar todas as simplificacbes de que langou mdo a fim de tornar
a andlise possivel. Se o modelo for corretamente construido, baseado em algumas
poucas varidveis relevantes, e montado a partir de estruturas teéricas adequadas, as
concluses deverdo ser, pelo menos, qualitativamente corretas.

O PROBLEMA ECONOMICO

O problema econémico aparece ac usar-se recursos para a satisfaczo de
necessidades, ou desejos do homem. Os recursos a serem utilizados ndc sdo
somente recursos naturajs como terra, dgua, minerais, vegetais etc., 0s quais,
muitas vezes, 0 homem nfo necessitou transformar ou beneficiar, mas incluem,
também, recursos fisicos e mentais como sua forga bruta e inteligéncia, além de
instrumentos, ferramentas, mdquinas e edificios por ele fabricados.

Chamam-se esses tecursos fafores de produgdo, por serem usados para
a produgdo de coisas que atendem as necessidades dos homens. Estas coisas sdo
chamadas bens. Além de bens, os fatores de produgio podem criar servigos,
que igualmente atendem as necessidades humanas. N#o sdo, todavia, bens fisicos,
concretos, tangiveis, mas atendem a uma solicitagdo de necessidade nfo material
como educagdo, limpeza, um corte de cabelo etc:

O ato de fazer-se bens e servigos chama-se produgdo, e © ato de usd-los para
satisfazer a necessidades chama-se consumo.

Escassez (s desejos e necessidades humanas sfo insacidveis e, assim, a procura
de bens e servicos pelo homem, para satisfazer a tais desejos, € infinita. Na reali-
dade, a procura efetiva de bens e servicos € limitada pelo poder aquisitivo dos
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individuos; mas a procura potencial ¢, de fato, infinita. Sempre que possivel, 0
homem tentard obter uma quantidade crescente de bens e servigos para satisfazer
a seus desgjos.

No entanto, os recursos ou fatores de producdo existentes s3o limitados,
criando-se, assim, uma escassez relativa de produgdo com Tespeito 208 desejos.
Torna-se necessirio, entdo, que se criem mecanismos pelos quais seja possivel
decidir o que serd produzido, quais 0s desejos que serdao satisfeitos, que quanti-
dades serdo produzidas, como serd efetuada a produgdo, como obter © mdximo
de um conjunto de recursos escassos, cOmo distribuir a produgdo, quem terd seus
desejos satisfeitos e quem ndo 0s terd.

Escolha Em virtude da escassez, cria-se 2 necessidade da escolha. Ao produzir-se

maior quantidade de um determinado bem, deve-se, entdo, aceitar uma quantidade
menor de outro, jd que Os recursos sao limitados.

A escolha econdmica ¢ feita de vdrias formas, dependendo do sistema eco-
nomico vigente. Em certas economias primitivas, a escolha € feita pelo chefe do
grupo; em economias socialistas, a _decisdo € centralizada. Nas economias capita-
listas, as decisdes ou_escolhas econdmicas §30 individualizadas e feitas pelos
consumidores ¢ pelos produtores através do poder aquisitivo que o dinheiro lhes
confere. Existem sistemas mistos, onde, além do poder de escoha conferido pelo
dinheiro, as decisbes também sio tomadas por delegagdo de poder, como pelos

sindicatos, pelo governo etc.

A escolha pode ser exemplificada, usando-se o caso de uma dona-de-casa
que se dirige ao mercado para fazer compras, Jevando consigo uma certa guantia
que, assim, limita as compras que poderd efetuar. Suponha-se que seu poder de
compra esteja limitado em Cz§ 100,00 e que os produtos 4 venda sejam laranjas,
macds e peras. Certamente, virias serdo as combinag¢des possiveis para esta dona-
de-casa; no entanto, ela escolherd a combina¢io que, dentro do limite imposto
por seu poder aquisitivo, melhor possa satisfazer suas necessidades.

Da mesma forma, uma econormnia, limitada por sua dotagdo fatorial, escolherd
a combinagdo possivel de produtos que mais satisfag@o proporcione i coletividade.

_ O exemplo constante da Tabela 1.1 indica algumas das vdrias combinagdes
possiveis de frutas, cujos custos sejam jguais a0 dinheiro em poder da dona-de-casa,
ou seja, Cz§ 100,00.

Nota-se que, para a compra de uma dizia de peras, ela terd de deixar de
comprar duas diizias de magas ou quatro dizias de laranjas, ou uma combinagdo
entre elas, de modo que sejam liberados Cz$ 20,00, o prego de uma duzia de
peras.

Em termos de uma economia, quando se decide pela produgio de um bem

qualquer, também sacrifica-se algo que poderia ter sido produzido com 0s recursos
dirigidos 4 produgdo do bem escolhido. A isto chama-se custo de oportunidade
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Tabelz 1.1  CombinagBes possiveis sujeitas 2 limita¢Zo do poder aquisitivo.

Diizias de Dtzias de Dfzias de
laranjas magis peras Despesa total
(a Cz$ 5,00) {a Cz$ 10,00) {a Cz$ 20,00)

10 3 1 _ 100,00

20 - — 100,00

- 5 25 100,00

5 2,5 2,5 100,00

1 35 3 100,00

ete. ete. etc, 100,00

de um bem. Sempre que houver escassez, hd de sacrificar-se algo, para obter-se
alguma coisa. Este sacrificio é o custo de oportunidade, também chamado custo
econdmico ou custo real.

CURVA DE POSSIBILIDADE DE PRODUCAO

Suponha-se uma economia que produza somente dois bens, dada uma quan-
tidade fixa de fatores de produgdo disponiveis.

A Curva de Possibilidade de Produgio, também chamada Curva de Trans-
formagdo, é o conjunto de pontos que indica as combinagdes possiveis dos dois
bens, de tal forma que todos os fatores de produgio sejam utilizados, dado um
certo nivel de desenvolvimento tecnolégico.

O Gréfico 1.1 representa a curva de possibilidade de produgdo para uma
economia produtora de somente trigo efou automéveis.

Se todos os fatores de produgio fossem utilizados somente na produgdo
de trigo, poder-se-ia produzir um total de '10.000 toneladas. Se, no entanto, fosse
resolvido produzir-se somente automéveis, o resultado seria seis vefculos. A curva
de possibilidade de produgio indica todas as combinagGes possiveis de trigo e
automoveis, como, por exemplo, 5.000 toneladas de trigo e 3 autorndveis.

A curva de possibilidade de produgdo, em si, ndo indica qual a combinagio
que serd escolhida, mas tio-somente todas as possibilidades abertas & economia.
Com certeza, no entanto, se a comunidade agir racionalmente, jamais optar4 por
qualquer ponto 3 esquerda da curva, pois isto implicaria o aproveitamento parcial
de seus recursos, gerando-se desemprego de fatores de produgho. A curva indica
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Grafico 1.1 - Curva de possibilidade de produgdo

Autombveis

PL I AR

s 7 8 9 101
{1000 toneladas)

as combinag¢des possiveis, com a utilizagdo total dos fatores, o que exclui todo €
qualquer ponto 2 sua direita por serem combinagdes que exigiriam mais fatores de
produgdo do que os disponiveis.

Uma curva de possibilidade de produgdo reta, como no Grafico 1.1, indica
que os custos de oportunidade sdo constanies. Qualquer movimentagdo de fatores
da producdo de automéveis para a de trigo, ou vice-versa, significaria que OS
fatores poderiam sempic produzir automéveis e trigo numa proporgo fixa de
6:10.000. Tal fenomeno decorre do fato de que, qualquer que seja © nivel da
produgio de automéveis ou de trigo, os fatores retirados de um setor e transferidos
para o outro serdo tdo eficientes quanto os jd utilizados anteriormente. Se, no
entanto, os fatores a serem transferidos forem continuamente menos eficientes em
sua nova utilizagio do que os anterjores, O CUStQ de oportunidade serd crescente
e a curva de possibilidade de producdo serd concava, com relagio a origem, como
aparece no Gréfico 1.2.

. O caso descrito no Grifico 1.2 mostra uma economia que poderia produzir
OB de automéveis ou OA de trigo.

partindo-se do ponto B, nota-se queé para cada decréscimo uniforme de pro-

dugdo de automovel (BC = CD =DE =EF} o aumento na producgdo de trigo €
decrescente (OG > GH > HI > I7), o que indica que o custo de oportunidade
do trigo € crescente em decorréncia do fato de que os fatores nio sdo jgualmente
eficientes na produggo dos dois bens. Verifica-se, entdo, que a escassez de recursos

implica opgdo entre bens alternativos.
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Grafico 1.2 — Curva de Possibilidade de Produgao
Custo de Oportunidade Crescente

Automaveis

;-'l 1 A Trigo (1000 10neladas)

A escolha entre objetivos conflitantes € bem exemplificada pelo conceito
custo de oportu~“ade. Por exemplo, o custo de oportunidade de GH de trigo,
Griafico 1.2, é igual a CD de automoveis. A Ciéncia Econdmica refere-se a esse

dilema e tenta determinar:

b)

<)

que bens e servigos produzir, e em que quantidades;

como maximizat a produgdo, dada uma certa dotagdo fatorial;

como distribuir a produc¢io entre os membros da comunidade;

como atingir, a longo prazo, niveis mais ¢levados de produgio e consumo.

As t1és primeiras questdes envolvem respectivamente:

a escolha do ponto da curva de transformagdo em que o sistema produtivo deve
situar-se; ’

a organizagio do processo produtive, de tal forma que, dada uma dotagio
fatorial fixa e um dado nivel tecnolégico, obtenha-se a major producfo pos-
sfvel; isto equivale a que o sistema situe-se ma fronteira ¢ ndo 4 esquerda da
curva de transformagio;

a remuneragdo pelos servigos dos fatores de produgio disponiveis e, conseqlien-
temente, a determinagfo do nivel de renda e de consumo de seus proprietdrios.

Estas trés questdes s3o abordadas por economistas mesmo que a quantidade

de fatores de producdo seja fixa e que n3o haja progresse tecnolégico ao longo do
tempo.
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J4 a quarta questdo implica a existéncia de deslocamentos da curva de trans-
formagio causados por aumentos nas quantidades de fatores de produgdo dispo-
niveis efou por progresso tecnoldgico; este dltimo possibilita o aumento da pro-
dugdo com uma dada quantidade de fatores.

Grifico 1.3 — Deslocamento da Curva de Transformagdo

Automoveis

Trigo (1000 toneladas)

A curva de transformagdo AB mostra as possibilidades de produgdo, supondo-
se uma dotagdo fatorial fixa, pleno-emprego dos fatores, e utilizagdo generalizada
das técnicas de produ¢do mais eficientes. Havendo aumento nas quantidades de
fatores, como, por exemplo, mais méquinas e equipamentos para 2 produgio de
automoveis e/ou expansdo .de dreas agricultdveis, seria- possivel a produgdo de uma
maior quantidade de automoveis e de trigo, dada uma tecnologia de produgdo cons-
tante. Alternativamente, progressos tecnoldgicos como sementes selecionadas ou
o aperfeicoamento de linhas de montagem poderiam causar um aumento na produ-
¢do de ambos os produtos, mesmo que as quantidades dos fatoresde produggo nio
houvessem se alterade. Em ambos 0s casos {e obviamente no caso de ocorréncia
tanto de crescimento nas quantidades de fatores como de progresso tecnoldgico)
a curva de possibilidade de produgdo se desloca, como no exemplo, de AB para
CD. No grifico, verifica-se que os fatores que causaram O deslocamento da curva
de transformagio foram mais favordveis ao aumento da produgdo de trigo.

Vése, portanto, que as qualro qﬁestﬁes fundamentais da economia, que
serfo abordadas nos caprtulos que se scguem, podem ser ilustradas com O us0 da
curva de transformacdo, a qual ilustra o problema econdmico primordial, ou seja.
a escassez e a escolha.
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FUNCAO DE PRODUCAO E CURVA DE TRANSFORMACAO

Uma funcio de produgdo ¢ definida como uma tabela, ou uma equacio
matemdtica, que mostra 2 quantidade mdxima de produto possivel de ser obtida
por uma determinada quantidade de fatores de produgdo, dado um certo nivel
tecnolégico. h

Assim,
Y =F{(K,L)

mostra as quantidades que se pode obter de um produto Y a partir de dada quan-
tidade de fatores, K (capital) e L (trabatho). Supbe-se, aqui, que a fung¢do seja
continua, que sua primeira derivada seja positiva, e que sua segunda derivada seja
negativa. Supde-se que os fatores K e L s3o substituiveis, de forma que diferentes
combinages entre eles podem produzir uma mesma quantidade do produto Y'.

Suponha-se, agora, a existéncia de um sistema econdmico composto de
dois fatores de producio; K representando servigos de capital {mdquinas, equi-
pamentos e construgdes) e L representando servigos de mio-de-obra. Suponha-se,
outrossim, que seja possivel a produgdo de dois bens Y; e Y,, ¢ que a disponi-
bilidade total de K e de L seja fixa.

Assim,
(1) Y, =f; Xy,L1)
) Y, =1, K;,k2)

onde K; e L; indicam as quantidades de fatores utilizados na produgdo do bem i.
Como as quantidades totais de K e L sgo fixas,

(3) K, +XK; €K
(4) Ly+L, <L
1 . . OF oF L.
A primeira derivada Tﬁ(— (ou -&—) mostra © acréscimo no produto decorrente de uma

unidade adicional do fator e chama-se produto marginal do capital (ou do trabalho). A
segunda derivada mostra que a fungdo do produto marginal, embora positiva, € decrescente,
ou seja, acréscimos constantes de um dado fator, mantendo-se ©s demais constantes, acar-
retam acréscimos positivos, porém cada vez menores na produgio (produto marginai
decrescente).
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e, obviamente, as quantidades de fatores empregadas serao sempre ndo-negativas,
ou seja

(5) K1>0 = LI?O

As relagoes (1) -(5) permitem definir a curva de transformagao para esse
sistema econdmico. Para tal, bastaria fixar a quantidade produzida de um bem e
maximizar a quantidade produzida do outro, sujeita s restri¢gdes impostas pelas
relagtes (1} -(5).

Maximizando Y, = f;{K;,L;} com as seguintes restrigles:
Y, =f; (K;,La)
K, +K; =K
L, +L, =L
¢ formando-se a funcdo de Lagrange
L=f, (K, +Ly) + [fa(KaoLa) -¥2] + M (s +Ko -K) +05(La+ L2 L)

obtém-se as seguintes equagdes, apos as derivadas de L serem igualadas a zero:

ofy
— i 4+ =
3K, A =0
of;
A+ A=0
9K, '
af,
—— =
L, =0
ofy
== At A =0
aLs *

Juntamente com as equagdes de restrig@o elas devem ser resolvidas de forma
a se identificar os valores de ﬁi e fi, ou seja, as quantidades de fatores utilizadas
na produgio dos dois produtos. Eliminandose A, A; ¢ A, a condigdo a ser satis-
feita em qualquer ponto da curva de possibilidade de produgfo ¢

(6) of; [OK, _ 8f,/0K,
af /oL, 8f,/8L;
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Portanto, o sistema de equacBes (1) ~-(6) define, a partir das funcGes de
produgdo, da dota¢@o fatorial e da tecnologia disponivel, a curva de possibilidade
de produgdo.

Suponha-se agora, para simplificar, que s exista um fator de produgio X, €
que a curva de possibilidade de produgdo, expressa de forma implicita, seja

Q) T(Y1,Y:,X)=0
Neste caso, a construgdo da curva de transformacio pode ser demonstrada

graficamente, sendo X, a quantidade do insumo utilizado na produgdo de Y, ¢
X, a quantidade utilizada na produgio de Y.

Grafico 1.4 — Construgio de Curva de Transformagio

Curva de transformacdo
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No Gréfico 1.4 sdo construfdos dois pontos da curva de transformacdo. Na
identificagdo do ponto 1, inicia-se pela fixagdo arbitrdria de um nivel de produgdo
¥,, que, pela funcdo de produgdo representada no grafico superior esquerdo,
demanda a quantidade X, do fator de produgdo. Pelo prifico inferior esquerdo,
que corresponde 4 relagio X; +X; = X (como descrito pela reta de 45° apojada
nos dois eixos), determina-se a quantidade X, do fator X para ser usada na produ-
¢3o de Y, . No grifico inferior direito acha-se a funcdo de produgdo Y, =F;(Xs),
porém na forma inversa. Dado X;, determina-se a quantidade de Y, produzida,
que, conjuntamente com ¥,, determina o ponto 1 na curva de transformag@o

Y; = C(Y2).

Supondo-se que (7) possa ser resolvida para a obtencao de X:

®) X=1(Y:,Y2)

A funcgo (8) mostra explicitamente o custo de produgdo, em termos de X,
como uma fungdo das quantidades produzidas® . Fixando-se diferentes valores
para X, desloca-se a curva de transformagdo, como resultado da variaggo da guan-
tidade do fator de produgdo; progresso técnico seriz representado por mudangas
na funcio t(.).

Chama-se taxa de transformagdo a relagdo {com sinal negativo), de acordo
com a qual mede-se a quantidade de Y, que seria necessdrio sacrificar para a obten-
cio de uma unidade adicional de Y, :

taxa de transformagao = - g%%

Como dx=0 (ji que ao longo da curva de transformacio a quantidade de
fatores disponiveis ¢ fixa), a diferenciagdo na fungao (8) produz

_at ot

dx v, dyY, +-é";1;*1 dy,; =0
de onde conclui-se que
oY, _ 4y
%) taxa de transformagio = Y, G
_ ot
sendo L= 3y

A derivada parcial da fungio t(Yy,Y2) mostra o acréscimo no custo, em termos de X,
causado pela produgio de uma unidade adicional do produto (custo marginal de Y;)
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A taxa de wransformagdo € igual a relagZo entre o custo marginal de Y, divi-
dido pelo custo marginal de Y,, ambos em termos de X, ou seja, o custo, em
termos de X, de uma unidade adicional do produto Y.

aY;
Alternativamente, como —é—t-’ = t—l_, a equagdo (9) pode ser expressa ¢omo
1
_ oY, /X
(1) taxa de transformacio 3% /oK

ou seja, a taxa de transformacdio € igual 3 relagdo entre o produto marginal de
X na produgio de Y, pelo produto marginal de X na produggo de Y;; em outras
palavras, como X € fixo, a taxa de transformagdo pode ser expressa como a relagao
que expressa o custo de oportunidade.

EXERCICIOS E QUESTOES PARA DISCUSSAO
1)  Por que razdio estuda-se Economia?
2)  “O objetivo de toda produgdo ¢ satisfazer os desejos humanos.” Comente.

"3) A riqueza, como um estoque de bens acumulados até¢ um dado momento,
precisa ter quatro qualidades:

2} deve proporcionar satisfagdo;

b) deve ter valor;

¢) deve ser limitada quantitativamente e

d) deve poder ser transferida a outras pessoas.

Justifique a necessidade dessas qualidades, para que um bem possa ser consi-
derado como riqueza.

4) O dinheiro constitui riqueza:

a) para um individuo?
b) para uma comunidade?

5)  Na sua opinifo a Economia, sendo uma ciéncia social, pode incorporar méto-
dos e técnicas das ciéncias exatas, tais como a no¢do de equilibrio e a formu-
lagfo de modelos mateméticos?

6) “Economia (economics) é uma drea de estudo positiva, ao passo que a Eco-
nomia Poljtica, no sentido dos economistas cldssicos, § uma 4rea de estudo
essencialmente normativa”’ Comente esta afirmacdo.
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7)

8)

9)

10)

L)

12)

13)

14)

15)

16)

Marshall afirmou: “De certa maneira, so hi dois agentes de produgdo, a
natureza e o homem™. Comente.

Alguns autores afirmam que © emptesdrio deveria ser considerado como um
fator de produgdo distinto do trabalho visto ter fungdes que o diferenciam
da m3o-de-obra comum, OU seja:

a) aceitagdo de risco;
b) controle e organizacdo;
¢) introdutor de inovagbes.

Vocé concorda?

“Q fator terra (recursos naturais) € limitado em quantidade e ngo tem custo
de producfio.” Vocé concorda?

A Lei dos Rendimentos Decrescentes diz que, com aplicagdes sucessivas de
fatores, mantendo-se um deles constante, apés um certo ponto, a produgdo
aumentard menos que proporcionalmente. Assim sendo, a aplicagdo desta
lei no fator terra levard fatalmente 4 estagnagdo do setor agricola?

A quantidade do fator trabalho disponivel depende basicamente de:

a) populagio;
b) percentagem de populagao disposta a trabalhar;
¢) jornada de trabatho.

Justifique estas influéncias na disponibilidade de mdo-de-obra.

Para o economista, capital € riqueza que pode ser usada para a produgdo
de mais riqueza. Justifique essa definigdo.

Demonstre por que no Grifico 1.3 os fatores que causaram o deslocamento
da curva de transformacdo de AB para CD foram mais favordveis a0 aumento
de produgdo de trigo do que de automoveis.

Economistas usam a expressdo “bens livres” para descrever bens que sdo tdo
abundantes a ponto de todos poderem ter a quantidade que desejarem dos
mesmos. Quantos bens livres vocé poderia enumerar?

O que determina o valor de um bem? O seu custo de produgdo ou sua escassez
relativa?

No Grifico 1.1, determine o custo de oportunidade da produgdo de 6.000
toneladas de trigo.
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17) Na sua opinido a Economia (com uma preocupagdo por problemas econdmi-
cos) sempre existiu, ou s6 surgiu com o aparecimento das nagdes modernas?

18)- O que ocorreria com a curva de possibilidade de produgdo se houvesse uma
inovagio tecnolégica que aumentasse a eficiéncia dos fatores na produgio
de um s6 bem?

19) Definir a curva de possibilidade de producdo, sabendo-se que a disponibi-

lidade total do fator ¢ dada por F = F, e que dois bens podem ser produzidos
de acordo com as seguintes fun¢Ges de produgdo:

1
X1 = Ff e X2 = 3F2



CAPITULO

0 MECANISMO DE TOMADA DE DECISOES

Descreveu-se no capitulo anterior o cendrio no qual uma comunidade opera
em termos econdmicos. No sistema capitalista, as agBes economicas sao implemen-
tadas_pelos individuos. Cada um, perseguindo seus interesses proprios e tendo
como objetivo a maximizagio de sua propria satisfagdo, contribui para a maxi-
mizagdo da satisfagdo da comunidade como um todo.

Uma economia, dados uma dotagdo fatorial e um nivel tecnolégico,.que
produza somente dois bens, A ¢ B, terd uma curva de transformacfo. A questdo
que se prop0e seria saber qual combinagdo de bens produzir.

Virios poderiam ser os sistemas decisdrios. Poder-se-ia, por exemplo, pro-
duzir uma combinagiio dosdoisbens, de forma que cada individuo da comunidade
recebesse quantidades iguais ds de todos os demais. Haveria, no entanto, certos indivi-
duos que prefeririam o bem A, a ponto de, prazerosamente, permutarem duas
unidades do bem B rtecebido por uma unidade adicional de 4; igualmente, pode-
riam existir individuos que aceitariam duas unidades de ‘B em troca de uma uni-
dade de A. Reunindo-se estes dois grupos, permutariam os bens A e B entre si
¢, assim, conseguiriam aumentar sua satisfacdo.

E possivel conceber-se um outro sistema decisorio, mais centralizado, onde
todas as preferéncias individuais fossem levadasem conta, ¢ as quotas dos bens 4
e B atribuidas a cada individuo jd refletiiam tal diversidade de preferéncias.

O que se nola nos dois sisternas descritos anteriormente € que ambos s30
demasiadamente pessoais e exigem uma quantidade de informagtes que sdo inacessi-
veis. No primeiro exemplo, haveria necessidade de uns individuos procurarem
outros que aceitassem realizar a troca de mercadorias, de tal forma que satisfizesse
a ambos; no segundo, haveria necessidade de uma complexa compilacgo das pre-
feréncias individuais.

19
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Esta é uma primeira visio das dificuldades encontradas por possiveis sistermnas
decisorios.

O SISTEMA DE PRECOS

O sistema capitalista ndo € centralizado; as decisSes sdo tomadas pelos pro-
prios individuos, por intermédio de um sistema impessoal, & que lida com o pro-
blema da informagdo por um mecanismo codificado. Trata-se do conceito de
mercado, que opera através do Sistema de Precos. Agindo em beneficio proprio, os
individuos, impessoalmente afetando ¢ sendo afetados pelos pregos, tomam as
decisBes que maximizardo a satisfagdo coletiva.

E importante observar que o sistema de pregos impQe certos pré-requisitos
que se permeabilizam intensamente numa cultura, através de suas estruturas
polstica, social e moral, como, por exemplo, os direitos de liberdade de escolha e
da propriedade privada, sem os quais as decisdes individuais perderiam o sentido.

Serd demonstrado, num exemplo concreto, como uma comunidade, cuja
alocacio de recursos j4 estava determinada por um ponto em sua curva de trans-
formagdo' , age através do mecanismo de pregos, para poeder atingir um grau de
satisfaco mais elevado.

Uma variagio na procura significa que o desejo dos consumidores de adqui-
rirem um bem mudou como conseqiiéncia de algo que ndo seja uma variagio no
preco. Por exemplo, uma alteragdo na preferéncia dos consumidores implica, ao
mesmo prego que antes, desejar-se adquirir, hoje, uma quantidade maior, ou menor,
do mesmo produto. -

Como o mercado reagiria a tal mudanga?

Suponha-se que fazendeijros cultivem laranjas, mags e peras, ¢ que em decor-
réncia de uma mudanga na preferéncia dos consumidores a procura por laranjas
tenha aumentado. Logicamente, como o poder aquisitivo dos consumidores conti-
nua ¢ mesmo, um aumento na procura de laranjas terd de ser acompanhado por um
declinio na procura de magas ¢ peras.

O que acontecerd com os pregos no mercado? Como a producdo continua a
ser 2 mesma que a anterior ao aumento na procura de laranjas, ocorrerd uma falta
destas para atender a todos os consumidores, e um excesso de magds e de peras.
Isto fard com que o prego da laranja se eleve, visto que os consumidores insatisfei-
tos oferecerio precos mais aitos por ela, ou fard com que os comerciantes, vendo
que ndo hd a quantidade de laranjas suficiente para atender a todos, elevem o
seu prego.

No exemplo que se segue, como a comunidade produz tr€s bens, em realidade teriamos uma
superficie e nio uma curva de transformacio.
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O aumento no preco das Jaranjas fard com que 08 fazendeiros cultivem mais
aquela fruta e menos pefas & magds, visto que as faranjas proporcionam maiores
lucros que anteriormente. OS fatores de produglio serdo transferidos da produgdo
de magds e peras para a producdo de laranjas, o que acarretard um aumento na
produgdo das iltimas e um declinio na produgdo das primeiras.

O que acontecerd no mercado, agora que a produgao de laranjas aumentou
e a de macas e peras diminuiu? O prego das laranjas diminuird, mas supGe-se que
ainda serd mais alto do que antes da mudanga da preferéncia dos consurmidores. Os
fazendeiros, conseqiientemente, transferirio mais recursos para a produgdo de
laranjas até que o preco seja tal que ndo mais compense essa transferéncia. E impor-
tante notar que, quando do primeiro aumento nos pre¢os das laranjas, 0s pregos
das magas e das peras cairam, visto que OS comerciantes ndo conseguiram achar
compradores para as mesmas. Porém, no processo de transferéncia dos fatores de
produggo para o cultive da laranja, 2 producio de magas ¢ peras diminuiu, fazendo
com que seus pregos tendam a elevar-se.

No final do processo, as transferéncias de recursos cessardo, oS pregos se
estabilizardo (possivelmente, as laranjas a um prego mais alto ¢ as magis e peras a
precos mais baixos que 08 iniciais) e o processo produtivo, atraves do mecanismo
de precos de mercado, efetuard uma alteragio na utilizagao dos fatores de produ-
¢do, induzido pela alteragdo no desejo dos consumidores. Percebe-se, entdo, que
"o sistema de pregos de mercado funciona automaticamente, sem nenhuma coof-
denagdo central, respondendo 20s desejos dos agentes econdmicos, todos eles
agindo livre e individualmente, e cada qual satisfazendo a seus proprios interesses.

O sistema de pregos, reagindo a tais variagdes, emite sinais que serdo capta-
dos, induzindo, entdo, modificagBes correspondentes.

O sistema de pregos funciona nio s6 no mercado de bens de consumo, mas
também no mercado de servigos, de trabatho, de bens de capital ¢ monetdrio. E
através dele que todos, agindo individualmente, operam na economia €, ¢Omo
resultado de pressdes individuais, determinam conjuntamente o que serd produ-
zido, como serd produzido e como © produto serd distribuido.

7 £ interessante notar que a obtengdo de 1ais resultados € possivel em virtude
da existéncia de competigio em todos os mercados. Por exemplo, € por causa da
competigdo entre consumidores para adquirirem a produgdo insuficiente de
laranjas que ©s pre¢os sobem; igualmente, € por causa da competicao entre OS
comerciantes que os pregos das magas e das peras caem. Também € o mecanismo
competitivo que faz com que 03 fazendeiros diminuam a produgdo das outras
frutas, para aumentar a de laranjas. H4 af uma competi¢do pelo lucro que, eventual-
mente, leva o prego da laranja a diminuir gradativamente.

O qué se acaba de descrever ¢ a Lei da Oferta e da Procura & 0 mecanismo
de determinagio de pre¢os.
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Antes de desagregar-se o mercado em seus componentes, deve-se notar que
o sistema de precos age como um mecanismo simbolico, orientador das agOes
econdmicas de uma comunidade.

A PROCURA

A procura por um bem indica, dados determinados condicionantes, a
quantidade que os individuos desejam adquirir por unidade de témpo. Os fatores
que influenciam a procura, ou a demanda, por um bem sdo:

a) Gosto e preferéncia dos membros da comunidade: vimos, no exemplo
acima, como uma mudanga na preferéncia dos consumidores afetou a
procura pelos bens em guestdo e como esia, conseqilentemente, afetou
todo o mercado.

b) Populagdo: o simples nimero de habitantes, desde que dispondo de poder
aquisitivo, afetard o montante procurado. Também a distribuicio da
populagdo por idade determinard o perfil da procura. Uma populacdo
jovem, por exemplo, demandard, cerfamente, uma quantidade maior de
produtos de consumo préprios 4 juventude.

¢) Nivel de renda: quanto mais alto o poder aquisitivo da comunidade, maior
serd o montante de bens e servigos demandados.

d) Distribuigio de renda entre os membros da comunidade: supondo-s¢ que
cada grupo sdcio-econémico tenha seu padrao proprio de consumeo, uma
modificacdo na parcela da renda total recebida por grupo afetard o con-
sumo dos bens e servigos por ele preferidos. Assim, uma redistribuigdo de
renda a favor das classes de alta renda causaria um aumento na procura por
bens de luxo, a0 passo que, se a redistribui¢do favorecesse os grupos rurais
de baixa renda, dificilmente 0 aumento na procura favoreceria ©s bens
de luxo.

¢) Precos dos outros bens: suponha-se que 0 preco de um bem qualquer seja
constante ¢ que os precos de bens concorrentes caiam. Evidentemente, 0
consumidor racional reformulard seu padrio de consumo, passando a pre-
feritr os bens cujos pregos baixaram, jd que sdo bens substitutivos ao
produto antes consumido.

f) Preco de bem em questio: evidentermente, quanto mais alto o preqo de
um bem, menor quantidade serd demandada e vice-versa.

Todos esses fatores estdo constantemiente se alterando e, consegiientemente,
formam um processo dindmico, fazendo com que a procura por um bem seja um
fato muito fluido. No entanto, economistas mantém 10dos os fatores constantes
(coeteris paribus), exceto um, € assim conseguem isolar os efeitos de cada uma das
varidveis que afetam a demanda.
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A Curva da Procura A curva da procura mostra a quantidade de um bem ou
servico que serd consurnido, ‘a cada nivel de prego, durante um determinado
periodo de tempo. Deve-se ressaltar que somente © prego varia, determinando,
assim, um novo nivel de demanda, mantidos constantes todos os outros fatores
que afetam a procura.

A curva da procura por um bem em uma comunidade &, simplesmente, a
soma das curvas de procura de todos os individuos que a compdem.

Assim como na Tabela 2.1 estdo relacionadas as quantidades demandadas
pelos individuos X e Y, a cada nivel de precos, 0 mesmo poderia ser feito para
todos os demais individuos, e 2 soma das procuras individuais determinaria a
Tabela da Procura da comunidade.

Tabela 2.1 Procura pelo bem A pelos individuos X e Y.

Preco Unidades demandadas Unidades demandadas
por unidade por X porY

1 10 8
2 7 6
3 5 5
4 35 4,5
5 20 3
6 10 1
7 08 0
8 07 0
9 0,6 0

10 05 0

A Tabela 2.2 indica a procura pelo bem A para toda a comunidade, que
rada mais é do que a soma das tabelas individuais de todos os membros dessa
comunidade. Com base na Tabela 2.2, podese montar o Grdfico 2.1, que repre-
senta as informactes nela contidas.

Com o auxilio da curva da procura ¢ possivel determinar as quantidades
demandadas a vdrios niveis de pregos possiveis. Assim,aopregode Cz$ 500, a
quantidade procurada serd de 60.000 unidades, ao prego de Cz$ 3,00, a quantidade
aumentard para 80.000 e assim por diante.

Variagbes nos precos e as respectivas variagBes nas quantidades demandadas
sio movimentos ao longo da curva da procura. Se, no entanto, 2 renda da
comunidade aumentar, ocorrers um deslocamento da curva, j4 que movimentos ao
longo da curva ocorrem quando somente os pregos do bem em questdo variam.
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Igualmente, ocorrerd desiocamento da curva, para a direita ou paia a esquerda,
quando qualquer outro fator de influéncia na demanda, que ndo seja seu proprio
prego, variar. Tais deslocamentos representam aumento ou quedas na procura, ao
passo que movimentos ao longo da curva representam aumentos ou quedas nas
quantidades procuradas.

Tabela 2.2 Procura pelo bem A.

Preco Quantidade demandada
por unidade (1000 unidades)

100
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Gréfico 2.1 — A curva da procura pelo bem A
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O Grifico 2.2 representa o caso de um aumento na renda da comunidade.
Com a renda inicial hipotética de Cz$ 5.000.000,00 a curva da procuta € represen-
tada pelareta DD. Quando a renda aumenta para Cz$ 8.000.000,00, em vista do maior
poder aquisitivo de que a comunidade é agora possuidora, espera-se que a curva se
desloque para a direita, representando, assim, urm aumento na procura (D'D").

Nota-se que, a0S ImesmOs pregos, as quantidades procuradas representadas
i ~ . -
pela reta D D' s@o maiores que as representadas pela reta DD, ou seja, antes
do aumento da renda.

Grifico 2.2 — As curvas da procura, antes e depois do aumento da renda

Prego por
unidade 10

0 0 20 30 40 50 60 70 80 90 100 Quantidade
(1000 unidades}

Ao preco de Cz$ 5,00, a quantidade demandada antes do aumento da rend
era de 60.000 unidades e, depois do aumento da renda, a0 mesmo pre¢o, a procur
aumentou ¢ a quantidade demandada passou a Ser 80.000 unidades. 0 mesmc
fendmeno ocorreu no exemplo dado no inicio do capitulo, quando, em decor-
réncia de uma mudanca na preferéncia dos consumidores, a curva da procura por
laranjas deslocou-se para a direita.

A OFERTA

O segundo componente do sistema de mercado € a oferta, que representa o
comportamento dos produtores. A oferta por um bem indica, dados determinados
condicionantes, a quantidade do bem que os individuos desejam produzir e oferecer
no mercado.
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Os principais fatores que influenciam 2 oferta de um bem s3o:

a) Os objetivos das pessoas fisicas efou juridicas: embora a Teoria Econo-
mica pressuponha a racionalidade dos individuos e, portanto, que eles
desejam maximizar seus lucros, existem restricSes de ordem moral ¢ legal
em alguns casos que impedem que a maximizagio do lucro seja o objetivo
predominante dos produtores. Assim, o preco de mercado deixa de ser o
determinante exclusivo, coeteris paribus, da oferta, mas a ele juntam-se
objetivos de bem-estar coletivo, desejo de servir & comunidade, ¢ outros
mais.

b) O nivel de avango tecnoldgico: quanto maior o avango tecnoldgico, maior
serd o aproveitamento dos recursos produtivos disponiveis e, portanto,
major serd a oferta por bens e servicos. Este fendmeno estd intimamente
ligado ao efeito que o custo de produgdio detém na formagdo da oferta.

¢) Preco dos outros bens. os produtores, na competigio pelo lucro, investi-
130 seus recursos na produ¢do de bens que lhes proporcionem os methores
retornos. Assim, o nivel do prege dos outros bens, principalmente aqueles
que poderiam ser produzidos com aproximadamente 0sMESMOSISCUISOS,
poderd atrair para este setor fatores de produco empregados em outras
atividades. Foi o que ocorreu, no exemple do inicio do capitulo, com os
produtores de magds e peras quando transferiram recursos para a produgdo
de laranjas, que, em virtude do aumento de seus pregos, poderia propor-
cionar majores rendimentos.

d) Preco do bem em questdo: quanto mais alto for o preco do bem produ-
zido, maior serd o incentivo aos empresdrios para aumentar a produgﬁoz.

Assim como em relacfo 4 procura, mantém-se todos estes fatores constantes,
exceto um, e isolam-se os efeitos de cada uma das varidveis que afetam a
oferta.

A Curva da Oferta A curva da oferta mostra a quantidade de um bem ou servigo
que serd oferecido no mercado, a cada nivel de prego, durante um perfode deter-
minado. Deve-se ressaltar que € somente o prego do bem em questio que varia,
mantendo-se constantes todos os outros fatores que possam afetar a oferta.

A curva da oferta de um bem € a soma das curvas de oferta de todos os
empresdrios (produtores).

Pressupde-se, aqui, que haja Competigio Perfeita e que os custos maiginais sejam crescen-
tes, como serd demonstrado adiante.
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A Tabela 2.3 relaciona as quantidades ofertadas pelos produtores M e N a
cada nfvel de prego. A soma das quantidades ofertadas por todos os produtores
comp®e a curva da oferta de um bem ou servigo.

Tabela 2.3 Oferta do bem A pelos produtores M e N.

Preco Unidades ofertadas Unidades ofertadas
por unidade por M por N
1 0 0
2 0 0
3 0 20
4 55 65
5 65 78
6 74 86
7 80 93
8 85 96
9 90 98
10 92 100

Os produtores, baseados nos pregos e em suas estruturas de custo, oferecem
virias quantidades no mercado, e a soma das ofertas de todos acha-se relacionada na
Tabela 2.4. Com base nela, as quantidades ofertadas podem ser descritas grafica-

mente, como no Grdfico 2.3.

Tabela 2.4 Oferta do bem A.

Preco
por unidade

Quantidade ofertada
(em 1000 unidades)

QN 0O~ N Wk

—

100
120
140
160
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Grifico 2.3 - A curva da oferta do bem A

Preco por
unidade
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Ao prego de Cz3 500, a quantidade ofertada serd de 60.000 unidades; a0
prego de Cz§ 3,00, a quantidade reduz-se para 20.000 unidades, j4 que alguns produ-
tores, cuja estrutura de custos de produgdo ¢ mais elevada, serfio obrigados a abando-
nar a produgdo de A, por n2o obterem os lucros necessdrios para manté-los no negécio.

O mecanismo acima descrito representa um movimento 20 longo da curva
da oferta, num raciocinio andlogo ao da curva da procurd, € causa aumentos, ou
quedas, nas quantidades ofertadas. Se, no entanto, algum outro fator, que ndo o
preco de A, variar, ocorrerdo deslocamentos da curva, que representam aumentos
ou quedas na oferta.

O Grdfico 2.4 ilustra o caso de uma inovagdo tecnolégica introduzida na
producgdo de A. Como conseqiiéncia, houve uma queda nos custos de produgdo.

Com a redugdo nos custos, os produtores, 20§ MesSmos pre¢os que antes, ofe-
recem quantidades maiores no mercado. Enquanto a curva OO indica que somente
a um prego supenor a Cz$ 2,00 os produtores ofereceriam o produto A no mer-
cado, a curva 0’0" mostra que, a qualquer preco superior a Cz$ 0,50, haverd
producdo ofertada.

O PRECO DE EQUILIBRIO: EXISTENCIA E ESTABILIDADE

No Grifico 2.5, curvas de oferta (Q0) e procura (DD) pelo bem A estdo
superpostas. Verifica-se que s6 hd um prego que iguala a quantidade ofertada a
procurada.

Ao prego de Cz3 3,00, por exemplo, a quantidade ofertada serd de 20.000
unidades, a0 passo que a quantidade demandada serd de 80.000 unidades. Como
a procura ¢ major do que a oferta, o prego de mercado tenderd a subir, conforme
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demonstrado no exemplo inicial do capitulo, e ele poderd oscilar até que atinja
o nivel de Cz$ 5,00, quando as quantidades ofertadas e procuradas serao de
60.000 unidades.

Ao prego de Cz$ 5,00, tanto os produtores como 0s consumidores poderdo
realizar suas inten¢Bes, e, assim; estabelecer-se-d o equilibrio. Tanto os consumidores
como os produtores poderdo realizar seus planos de compra e venda, respectiva-
mente, & ndo terdo qualquer incentivo para alterar sua conduta no proximo
periodo.

Gréfico 2.4 — As curvas da oferta, antes e depois da inovagdo tecnolégica

Prego por
unidade

P

0 16 75 30 40 50 60 70 80 SO 100 110120 130140 150 160 Quantidade
(1000 unidades)

O Gréfico 2.5 também ilustra o efeito de um deslocamento na curva de
procura (de DD para D'D'). O prego de equilibrio passou a ser de Cz§ 5,40, com
as quantidades ofertadas e procuradas iguais a 66,000 unidades do produto.

E deixado ao leitor responder se foi este o caso ocorrido no mercado de
laranas, no exemplo dado no inicio do capitulo.

Nos exemplos dados acima existe um preco de equilibrio: hd um prego
que iguala a quantidade demandada 2 quantidade ofertada.

Suponha-se que a curva de demanda seja dada pela expressio Qp = 200 - 20P
e que a curva da oferta seja dada pela expressao Qg =40 P ~100, onde Qp ¢a
quantidade demandada, Qg € a quantidade ofertada ¢ P € o prego. Assim; para
a existénciz do equilibrio € necessdrio que Qp = Qg de onde, segue que

200 - 20P =40 P - 100
300 = 60P
P=5;Qp=0Qq=100
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Grifico 2.5 — As curvas da procuia e da oferta pelo bem A

Preco por
unidade
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Graficamente, o equilibrio ¢ representado pela guantidade 100 e preco igual
aCz§ 5.00,no0 ponto E.

Grifico 2.6 — Equilibrio de mercado

Preco por
unidade

10 1

QO—'40P-100

Qp = 200 - 20P

0 ' 100 200 Quantidade

Nem sempre existe um ponto de equilibrio. Suponha-se uma curva de
demanda como a do Grdfico 2.6, mas que a curva da oferta seja dada pela equacio

Qg = 4P - 100

O Grdfico 2.7 reproduz essa situagdo, onde nio existe um equilibrio de
mercado.
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Griafico 2.7 — Existéncia de equilibrio

Prege por
unidade
30 Fr2

25 -
: ~ 0 =200-20P+ (R -10)
20] e {R = 430}
.."-.
10

Qp =200 -20P

Quantidade

0 20 200

Virias razoes poderdo justificar tal fato. Por exemplo, o poder aquisitivo dos
consumidores é baixo em funcdo da baixa renda auferida pelos mesmos. Assim, os
consumidores s6 estariam dispostos a consumir o produto a pregos abaixo de Cz$
10,00, a0 passo que os produtores ndo se disporiam a produzi-lo a menos que o
preco fosse superior a Cz$ 25,00.

Suponha-se agora que a fun¢do da demanda seja igual 2
Qp =200 - 20P + (R - 10)

sendo R a renda dos consumidores. Nesse caso, a curva da demanda no Grdfico 2.7
nio se alteraria se o nivel de renda R fosse jgual a Cz$ 10,00. Acréscimos no nivel
de renda deslocariam a curva da demanda de tal forma que ao nivel de renda
R =430 j4 haveria um ponto de equilibrio equivalente ao prego de Cz8 30,00, e
a quantidade de 20 unidades seria transacionada no mercado.

Suponha-se ainda que, embora exista um ponto de equilibrio, por alguma
razio o mercado se desloque desse ponto de equilibrio, como, por exemplo, por
causa de uma interferéncia passageira do Governo. Havendo esse deslocamento,
Qp #Qg, ou, alternativamente, Pp #Pqg; O Prego a que uma determinada
quantidade ¢ demandada ndo coincide com o prego ao qual € ofertada.

Diz-se que o cquilibrio € estdvel se o mercado tender a retornar a0 seu
ponto de equilibrio,onde Qg = Qp =Qg, ou Py = Py =Pp. sendo Qf ¢ Pp a
quantidade e o prego de equilibrio, respectivamente; caso a tendéncia seja de afas-
tamento de Qy e Qp da quantidade de equilibrio Qg oude afastamento de
Py e Pp do preco de equilibric Py, diz-se que o equilibrio ¢ instdvel

No Grifico 2.8 sio examinadas as condigOes para a estabilidade do equilfbrio
em termos de uma curva da oferta (Q0) e uma curva da demanda (DD).

. 1 .
Se o preco, num dado momento, for P;, a quantidade demandada Qp, serd
maior que a quantidade ofertada Qb. Nessa situacgo, como a quantidade dispo-
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nivel no mercado ndo seria suficiente para atender a demanda, os compradores ten-
deriam a oferecer pregos mais altos. Assim, o preco tenderia a subir até jgualar-se
a Pg, o ponto de equilibrio. No processo, por causa dos pregos crescentes, as
quantidades ofertadas seriam aumentadas (movimento ao longo de QQ) e as
quantidades demandadas seriam reduzidas (movimento zo longe de DD), até que
Qo =Qp =Qg- O inverso ocorreria caso o prego de mercado fosse P,. Existe,
portanto, uma tendéncia, no mercado representado no Grdfico 2.8, para que pregos
¢ quantidades convirjam para Pp e Qg ,respectivamente, caracterizando assim um
mercado estdvel

O processo descrito chama-se condigdo de equilibric de Weiras, que diz que
o equilibrio ¢ estdvel se, sendo QD > Qg © prego tender a subir e se, quando o in-
Verso ocorre, o preo tender a cair em ambos 0s casos convergindo para o prego de
equilibrio.

Qy” Q » P 1 convergindo para Py

Qo ~ Qp p 4 convergindo para P

No caso representado no Gréifico 2.8, ambas as condicties sfo satisfeitas, e
portanto o equilibrio € estivel, no sentido walrasiano”.

Grafico 2.8 - Estabilidade do equilibrio:
Condigdo de Walras

Preco por
unidade

P T

Q 66 o) Qb Quantidade

Formalmente, o equilibrio estdvel walrasiano exige que o mercado satisfaga a seguninte
condigdo :

dE@®) <0
Tdp

onde Ef)=Qp{) -Qplp) ¢ o excesso de demanda ao prego p, definido como a
qitantidade demandada menos a quantidade ofertada, ao prego “p™. (Ver Exercicio 16.)
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Suponha-se agora (Grdfico 2.9} que haja no mercado uma determinada
quantidade Q, para ser transacionada. Os consumidores estardo dispostos a
pagar Pp para adquirir a quantidade Q;, 2o passo que os produtores estarao
dispostos a vendé-la ao prego PO' Como © prego que os consumidores estdo dis-
postos a pagar € mais alto do que o prego oferecido pelos produtores, 0s mesmos
tenderdo a trazer majores quantidades para serem comercializadas. Portanto, a
quantidade aumenta, tendendo a se aproximar de Qg, a quantidade de equilibrio.
Com o aumento da quantidade, o preco que os consumidores estariam dispostos
a pagar reduzse (P, tende para Pp), e o prego dos produtores aumenta (P,
tende para Pg) até que Py =Pp =Pg. O inverso ocorreria caso 2 quantidade de
mercado fosse ,. Vé-se, portanto, que existe uma tendéncia para que precos
¢ quantidades convirjam para Pp e Qp, respectivamente, caracterizande um
mercado estdvel,

O mecanismo descrito acima chama-se condicdo de equilibrio de Marshall,
que diz que o equilibrio & estdvel se, sendo Pp > Pq, 2 quantidade tender a
aumentar, e s¢, quando o inverso ocorre, a quantidade tender a cair, em ambos
os casos convergindo para a quantidade de equilibrio.

Py > Pg > Q 1t convergindo para Qg

Py > Py Q { convergindo para Qg

No Grdfico 2.9 ambas as condi¢Ges s3o satisfeitas e portanto o equilibrio €
estdvel no sentido marshaliano®.

Conclui-se que, se a curva da demanda tiver inclinacZo negativa e a curva
da oferta tiver inclinagdo positiva (como deve ocorrer na maioria dos mercados), o
equilibrio, uma vez definido, ¢ estdvel dé acordo com ambos os critérios {wal-
rasiano e marshaliano). J4 um mercado caracterizade por uma curva da demanda

Formalmente, o equilibrio estével de Marshall exige que o mercado satisfaga a seguinte
condiczo: '

dGg)
e <O

=1 -1
onde G(q)=Qp @ -Qp(@ ¢ o excesso de prego i quantidade q, definido como o
prego de demanda menos o prego de oferta 4 quantidade *q”.

D Yq) ¢ 07Mq) sdo, respectivamente, as fungdes inversas de D(p) ¢ O (p), fungdes
de demanda e oferta. (Ver Exercicio 16.)
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Grifico 2.9 — Estabilidade do equilibrio:
Condi¢do de Marshall

Preco por
untidade

H '
H '
" '
* T

e
+

0 01 . QE 02 Quantidade

“bem comportada” e por uma curva de oferta com inclinagio negativa®, como
no Grdfico 2.10, € instdvel pelo critério walrasiano ¢ estdvel pelo critério marshal-
liano. Virias outras possibilidades sio possiveis dependendo das inclinagdes das
curvas de oferta e procura, havendo inclusive situages de multiplos equilibrios®,
onde alguns pontos s3o de equilibrio estdvel e outros ndo.

Uma curva de oferta. com inclinag&o negativa pode ocorrer no caso de existéncia de custos
decrescentes de produgio; o aumento da produgfo acarreta custos unitaTios mais baixos.

Suponha-<se uma curva de oferta de mio-de-obra onde, com saldrios acima de determinado
nivel, os tzabalhadores reduzem as horas trabalhadas, dando maior valor ao lazer. Entio,
existiriam, como no grifico abaixo, dois pontos de equilibrio. O equilibric 1 ¢ estdvel
por ambos os critérios, ao passo que o equiltbrio 2 ¢ estdvel pelo critéric de Marshall ¢
instdwel pelo de Walras.

Preco por
untdade

o} Quantidade
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Grafico 2.10 —Estabilidade de equilibrio;
Critérios conflitantes

Preco por
unidade

o Quantidade

Quando os critérios de Marshall ¢ de Walras produzem conclusGes confli-
tantes, é importante que se defina gual é o mais relevante para o mercado anali-
sado.

O critério walrasiano pressupde que © pre¢o seja inicialmente a varidvel
exdgena a0 qual serfo avaliadas as quantidades que os produtores desejarzo
ofertar ¢ os consumidores desejardo adquirir. Uma vez que Qp # Qg, 0s precos
s¢ alterardo definindo novos valores para Qp e Q5. 0 que acarretard nova
alteraciio nos pregos e assim por diante. A cada nivel de prego existirdo transaghes
que, mesmo ndo sendo nas quantidades de equilibrio, causardo alteragBes nos
precos. Seria o critério aplicdvel, por exemplo, a0 funcionamento das Bolsas,
onde os pregos sdo anunciados durante o pregdo e s3o seqliencialmente ajustados
de acordo com a relagio entre as quantidades ofertadas e procuradas.

O critério marshalliano pressupBe que a quantidade seja inicialmente a varid-
vel exdgena 4 qual serdo avaliados os precos que os consumidores estariam dis-
postos a pagar para absorver a quantidade disponivel. Uma vez que Pg # Pp, as
quantidades se aiterardo definindo novos valores para P, € Pp, 0 que acatretard
novo ajuste na quantidade e assim por diante. Seria o critério aplicdvel, por exem-
plo, ac funcionamento das feiras livres, onde as quantidades disponiveis para serem
transacionadas sfo limitadas, sengo fixas, num determinado dia e, em fungfo dos
precos de demanda e de oferta, serdo reajustadas no préximo perjodo de funcio-
namento do mercado.

EQUILIBRIO DINAMICO: A TEIA DE ARANHA

Os mecanismos de azjuste as condi¢Bes existentes de precos e quantidades,
demandados ¢ ofertados, foram descritos como se ocorressem instantaheamente.
Esta forma de andlise caracteriza o equilibrio estdtico.



36 Microeconomia: Teoria do Mercado. Teoria do Consumidor. Economia de Empresas

Muitas vezes hd interesse em conhecer-se os mecanismos de ajustes, nio
pelos efejtos obtidos a partir da andlise de seu equilibrio final, mas sim dinamica-
mente, ao longo do tempo.

Introduzindo-se a varidvel fempo serd possivel a identificagdo de pregos e
quantidades durante a fase de ajustamento (ou falta dele) as novas condictes de
mercado.

Tome-se o caso de mercados de alguns produtos agricolas. Suponha-se que
os produtores de batatas facam seus planos de produgio para a safra seguinte
baseados na cotagdo do produto obtida na safra em fase de comercializagdo.
Assim, as decisSes de produgdo s3o tomadas hoje, perfodo t, embora a safra sé
chegue ao mercado no periodo t+s, sendo “s” o tempo entre a decisdo de pro-
duzir e a chegada do produto ao mercado.

Suponha-se também que, como batatas nfo podem ser facilmente estocadas,
os produtores s@o obrigados a dispor de sua mercadoria ao preco que a con-
corréncia entre os consumidores determinar. A quantidade de batatas chega ao
mercado e ndo pode ser alterada a ndo ser “s” periodos de tempo depois, na pré-
xima safra. Entdo, os produtores vendem sua produgdio ao prego compativel com
a curva da demanda.

Assim, a curva da demanda ¢ dada por Qp(t)=a+bp(t); a quantidade
demandada no periodo t € uma fun¢do linear do prego no mesmo periodo.
A curva da oferta € dada por Qq(t)=c +fp(t-s); a quantidade ofertada no
periodo t ¢ uma funcdo linear do prego obtido em safra anterior.

No Gridfico 2.11, os produtores colheram inicialmente a safra Q,. A dis-
crepancia com relagio a quantidades de equilibrio pode ser explicada por uma seca

Grifico 2.11 — Teia de aranha instdvel

Prego por
unidade

Quantidade



O mecanismo de tomada de decisdes 37

ou algum ataque de pragas ou insetos. A quantidade Q, ¢€ vendida pelo preco
P,, acima, portanto, do prego que os produtores reclamariam por seu produto.
Na préxima safra, “s” periodos depois, eles chegam ao mercado com a quantidade
Q,; porém, o grande acréscimo na produgio causard uma queda no pre¢o para
P,. Desincentivados, os produtores diminuem drasticamente suas produgdes para
o nivel Qs, 0 que acarretard grande falta do produto e grande aumento nos ssus
precos... O ciclo se repetird com os pregos (e quantidades), oscilando ora abaixo, ora
acima dos pregos (¢ quantidades) de equilibrio. As alteragBes ocorrem em magnitu-
des crescentes, caracterizando um mercado explosivo que nunca retornard ao
equilfbrio, uma vez dele deslocado. E, portanto, um mercado instdvel.

Dependendo da configuragio das curvas de oferta e procura, o0 mercado
poderd ser estdvel (Grdfico 2.12) ou com oscilagGes constantes (Gréfico 2.13).

Grifico 2.12 — Teia de aranha estdvel

Praco por
unidade 0

Q
o4-----

Quantidade

Formalmente, as condigdes de estabilidade estao relacionadas, no caso de
retas, com o valor absoluto das inclinagfes. Se o valor absoluto de inclinagdo da
curva da demanda for menor que a inclinagdo da curva da oferta, o modelo
convergird para o equilibrio, e vice-versa. Caso as inclinagdes tenham valor absoluto
igual, o modelo oscilard de forma constante, como no Grafico 2.13.

A demonstragic segue as seguintes linhas: definindo-se Qp() e Qplt)
como as funges de demanda e oferta no periodo t,

Qp(t)=a +bp(®)

QoD =c+fp(t-1)
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e sabendo-se que, em equilibric Qp(t)=Qu(t), € possivel, por substituicdo,
achar-se a seguinte equagiio a diferencas

p(t)= “"“P(t—l) + —b*"““

cuja solugdo € dada por

p() = (p(0) - 223y (¢ + S22

Portanto, o pre¢o em um determinado pen‘odo t serd dado a partir de flutuagdes
em torno do prego de equilibrio ( ) mediante andlise do 19 termo do lado

direito da equacfio acima. (Ver Exer01c10 17.} £ facilmente percebido que o valor

deste termo dependerd do valor de (f/b)', ou seja, da relagio entre as inclina¢Bes
das curvas de oferta e procura.

Grifico 2.13 — Teias de aranha com
oscilagdo constante

Prego por
unidade o

[@ 2% R

Quantidade

O SISTEMA DE PREC0S COMO MECANISMO DECISORIO

Se a economia que vimos descrevendo s6 produzisse doisbens, A e B, e as
curva de oferta e procura pelo bem A fossem representadas pelas retas 00 e DD,
ela estaria estacionada no ponto P de sua curva de possibilidade de producio, como
¢ possivel constatar comparando os Grdficos 2.5 e 2.14.
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Estariamn sendo produzidas 60.000 unidades de A ao prego de Cz§ 500 —e
sendo demandada a mesma quantidade — bem como aproximadamente 135.000
unidades do bem B (as curvas de oferta e procura pelo bem B ndo foram aqui
representadas, sup@e-se, no entanto, que a quantidade de equilibrio no mercado de
B seja de 135.000 unidades).

Gréafico 2.14 — Curva de possibilidade de produgdo

Quantidade
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{1000 ynidades}

Havendo deslocamento da curva da procura pelo bem A para D'D’, no
Grdfico 2.5,em decorréncia, por exemplo, de uma modificagdo na preferéncia
da comunidade favorecendo aquele produto, o mercado, agindo como mecanismo
decisério, deslocard o ponto P para a direita, ao longo da curva de transformagdo.

Em decorréncia da maior procura por A, o preco subird para o novo prego
de equilibrio, igual a Cz$ 5.40. A este novo prego, os produtos passardo a alocar
uma maior quantidade de fatores na produgio de A e uma quantidade menor na
produgﬁo de B.

No novo ponto P', a economia estard produzinde 66.000 unidades de
A e 127.000 unidades de B, satisfazendo, assim, o aumento da procura dos consu-
midores de A.

Percebe-se, entio, que 0s consumidores, agindo no mercado, elevaram o
preco de A e, assim, sinalizaram aos produtores, através do prego mais alto. os
quais responderam ao sinal, oferecendo uma quantidade maior de A no mercado.



40 Microeconomia: Teoria do Mercado. Teoria do Consumidor. Economia de Empresas

EXERCICIOS E QUESTOES PARA DISCUSSAQ

1)  Descreva as reagbes no mercado, se os fazendeiros, no exemplo dado no
inicio do capitulo, decidissem produzir mais magds ¢ menos laranjas e peras.

2)  Demonstre como a curva da procura se desloca quando:

@) a populagio aumenta;

b} a renda diminui;

¢) o prego dos outros bens sobe;
d) o prego dos outros bens cai.

3) Construa a curva da procura por ovos, dado o consumo mensal de uma dona-
de-casa representada na tabela a seguir:

Precos Quantidade (diizias)

14
7
45
3
2
1

b D O W

)

a) Caso o preco aumentasse de Cz$ 9,00 para Cz$ 14,00, a dona-de-casa
fria alterar suas compras em quantas dizias de ovos?

&) Uma queda no pre¢o acarretard uma variagZo na curva da procura ou na
quantidade procurada?

c) A visita de um parente que gosta de ovos fez com que a dona-de-casa
passasse a comprar uma quantidade maior de ovos, aos mesmos precos
vigentes. Houve um movimento ac longo da curva ou um deslocamento
da curva?

4)  No gréfico a seguir, DD representa a curva da procura inicial e D'D’, a curva
no periodo seguinte, apds uma mudanga na preferéncia dos consumidores.
Corn a modificagio de DD para D'D'’:

@) a procura aumentou, diminuiu ou permaneceu a mesma?

. ! - .
b) se o preco tivesse mudado de QP para OF, a quantidade demandada teria
aumentado, diminuido ou permaneceria a mesma?
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5)

6)

7)
8)

Prego por
unidade

o]

Quantidade

Demonstre como a curva da oferta se desloca quando:

a) o custo de produgio cai;
b) a firma decide, por outros motivos que ndo o lucro, produzir mais;
¢) o Governo imp&e um imposto por unidade produzida.

O que ocorreria com o preco de mercado se:

a} a oferta aumentasse;
b) a procura caisse,
¢) a oferta caisse ¢ a procura aumentasse.

Demonstre os possiveis efeitos de uma politica de tabelamento de pregos.

Represente graficamente a tabela abaixo e determine o prego de equﬂfbrio.

Nesta economia, sé hd 3 compradores e 2 vendedoress.

Quantidades
Prego | Comprador | Comprador | Comprader | Vendedor Vendedor

1 2 3 1 2
1 20 10 18 8§ 3
2 10 8 18 13 10
3 5 7 16 15 13
4 0 3 12 21 16
5 0 1 10 30 19

a) Ao prego de Cz$ 5,00, a quantidade ofertada serd maior, menor ou igual

em relagio a quantidade demandada?
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9)

10)

1)

12)

13)

b) Ao prego de Cz8 5,00, o prego de mercado tenderd a subir, diminuir ou
a permanecer o mesmo?

¢} Ao prego de Cz$ 6,00, quantas unidades os consumidores desejardo con-
sumir e os produtores desejardo vender? Como a quantidade que os con-
surmdores desejam € diferente da que os vendedores pretendem oferecer, o
que acontecerd com © preco?

Este capftulo menciona, com freqiiéncia, o mecanismo de alocagac de
recursos de uma comunidade. Serd que o fato de grandes somas de dinheiro
serem gastas em cigarros, bebidas, pornografia etc. nfo prova que o sistema
estd alocando recursos de forma ndo desejével?

Vocg acha que, em realidade, os agentes econdmicos (produtores e consu-
midores) agem da maneira descrita neste capitulo?

“As condigles de Marshall e de Walras referentes a estabilidade do equili-
brio sdo critérios alternativos que deverdo ser aplicados, um ou outro, depen-
dendo das caracteristicas de funcionamento do mercado analisado.” Comente
esta afirmacdo, citando exemplos concretos de aplicago dos conceitos
acima.

Que critério de estabilidade seria mais apropriado para os mercados abaixo:

2) Bolsa de Mercadorias;

b) feira livre;

¢) o mercado internacional de café;

d) mercado negro de ingressos (cambista),

Analise a estabilidade de equilibrio de uma curva de demanda com inclinagdo
positiva ¢ uma curva de ofertz “bem comportada”, como nos dois casos
abaixo:

Prego por Prego por
unidade unidade

0 Quantidade 0] CQuantidade

a) b)
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14) Suponhz que o mercado abaixo esteja em equilibrio, sendo DD a curva da
procura e S5 a curva da oferta.

Preco por
unidade

8] Quantidade

Suponha, agora, que os produtores se queixam de que ndo estdo recebendo
receita suficiente e que disso resulta uma legislacdo limitando a oferta do
produto de tal forma que a curva da oferta se desloque para S'S'. Pergunta-se

a) O que ocorrerd com o prego do equilibrio apés a restrigio? E com a
quantidade?

b) A receita dos produtores poderd cair? Poderd permanecer constante?
Poderd subir?

¢) O plano de restricio de producio € um exemplo de alteragdo na quanti-
dade ofertada?

d) O plano de restri¢do de produgdo é um exemplo de alteragdo na quanti-
dade demandada?
15)

Preco por
unidade

O Yy M Quantidads
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16)

No grifico da pédgina anterior, D e S sfo as curvas de procura e oferta, res-
pectivamente, de um produto agricola qualquer. O Governo acha que o prego
do mercado estd um pouco baixo. Trés planos sdo propostos para aumentar a
receita dos fazendeiros, a saber:

Plano A — Programa de Restri¢ao da Produgio

Suponha que, como resultado de um programa de restri¢go de produgio, a
oferta mude de S para §', e que os pregos subam de OP para OP'.

1. A recejta original dos fazendeiros era:. . .. .. ... ... . . ..,
2. Depois darestricio daprodugo serd: ... . ... ... .. .. ...

3. O programa de restriciio da producfo causard (um aumento, uma queda,
nenhum efeito) na receita.

Plano B — Compras Governamentais

Suponha que D ¢ § sdo a demanda ea oferta e que o Governo se compromete
a manter o prego estdvel em OP' através de compras governamenta:s de
gualquer excedente aquele preco.

1. A receita total dos fazendeiros depois das comprasserd; . .. ..........
2. Q custo total do plano paraoGovernoserd: . ... .. .. ...

3. Comparado com o plano A, este plano dd aos fazendeiros uma renda
(maior, menor, idéntica).

Plano C — Subsidio aos Produtores

Suponha que D e S sfo a procura e a oferta, mas que o Governo dé um
auxilio monetdrio aos fazendeiros, iguala PP’, por unidade produzida.

1. A receita total (inclusive subsidio) dos fazendeirosserd: . ... . ..... ...
2.0custodoplano C parao GOVErMO Serd: . . . . . o oo v v i i vt

3. Qual plano custard maisao Governo: o planc Bou o planoC? ...... ...
Suponha-se as fungdes de demanda e oferta abaixo:

Qp=a1 t byp

Qg =az +byp

Determine as condi¢Bes de equilibrio de Walras e Marshall.
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17)

18)

19)

Dadas as seguintes fungbes de procura e oferta, que compBem um modelo de
“teia de aranha”, determinar o valor de equilibrio do sistema:

Qp(t)=2+bp(t)

Qo) =c+ip(t-1)

Determinar pre¢o e quantidade de equilibric para um mercado com
fungdes de demanda e oferta Qp = 20 - 2p ¢ Qg = 40 - 6p. Oque
ocorreria caso fosse aplicado um imposto de Cz$ 1,00 por unidade? E se as
25

=2 9

- 2 —_—
curvas de oferta e demanda fossem Po = Qo € IJD _QD

Um econometrista pretende ajustar a2 demanda de bicicletas 4 seguinte
equagio:

B=a-bp+cR
onde B ¢ o nimero de bicicletas compradas por ano, p € o prego deflacio-

nado pelo indice geralde pregos, e R ¢ a renda real. Comente a metodologia
e os procedimentos propostos.



CAPITULO

AS REACOES DO MERCADO

Viu-se, nos capitulos anteriores, que € através da Lei da Oferta e da Procura
que decisdes sdo tomadas no sistema de mercado. A oferta e a procura, simuita-
neamente, estabelecerdo pregos que orientarfo os agentes econdémicos em suas
decises.

Neste capitulo, serdo abordados aspectos relacionados is reagtes do mercado,
face a modifica¢Ges nas estruturas da oferta e da procura.

INTERDEPENDENCIAS NA DEMANDA E NA OFERTA

Demanda complementar Certos produtos so complementares quando a demanda
por um cria, automaticamente, demanda pelo outro. Por exemplo, automdveis
e gasolina, agucar e café, cigarro e fésforo etc. Desta maneira, toda vez que houver
uma modificacdo na demanda por um deles, a demanda pelo outro também serd
afetada.

Nos Grdficos 3.1 e 3.2, acha-se o caso de dois mercados, A e B, de bens
complementares. O aumento na procura do bem A de D,D, para DaD; também
! 7
causa um aumento na procura do bem B de DDy, para DyDy,.

Notase que, embora bens complementares sofram efeitos de interdepen-
déncia, os aumentos ou quedas, em suas procuras, ndo o necessariamente iguais
ou proporcionais. Por exemplo, um aumento em 10kg na procura por café ndo
implica aumento equivalente por agucar; da mesma forma, um aumento de 10%
na procura por automdveis pode ndo implicar aumentos de 10% na procura por
gasolina, visto que os novos automoéveis poderdo nfo ser usados com a mesma
intensidade que os existentes antes do aumento da demanda.

46
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Demanda por Produtos Complementares

Grifjco 3.1 — Bem A Grifico 3.2 — Bem B
D, D Db D;_)
Prego por Prego por
unidade unidade
S e 0y,
A - P, i ,
2 i Dy
AT ' ! : :
1
PN ; : b
M 1
P b
b | :
—t } +
0 q, q2Quzmtidade Q q'l q; Quantidade

Nota-se, também, que as condi¢des de oferta dos bens complementares nio
580 necessariamente semelhantes, como exemplificado nos Gréficos 3.1 e 3.2,
comparando-se as curvas 0,0, e 0,0, .

Em decorréncia destas diferencgas, o ajustamento do mercado poderd ser
desigual para os dois produtos complementares.

O mercado do bem A sofreu um aumento de preco de OP; para OP,,
aumento este maior que o ocorrido no mercado do bem B, que foi de QP
para OP;. Quanto 3s novas quantidades transacionadas, houve um aumento
ligeiramente maior do bem B, de Oq’; paraOq’;, do que do bem A, de
Oq, paa Oq,.

Demanda competitiva Alguns produtos competem entre si. Seria o caso
de manteiga ¢ margarina, leite fresco e leite em pd, ir ao teatro X ou ao
teatro Y etc. Em certo sentido, todos os bens produzidos numa comunidade
competem com todos os outros, jd que, sendo ¢ poder aquisitivo dos consumido-
res limitado, a opg¢do por um produto qualquer implica a redugdo do consume
dos demais. No entanto, certos produtos concorrem de manejra t2o direta que
sdo chamados de bens competitivos ou substitutivos.

Nos Gréficos 3.3 e 3.4 os dois produtos M e N sdo competitivos ou substi-
tutivos. Um aumento na procura pelo bem M implica uma queda na procura pelo
bem N.

Nota-se que antes das modificacdes na procura pelos bens M ¢ N a curva
da procura no mercado do bem M era DD, a oferta 0,0, e, ao prego de
OP;, era transacionada a quantidade Oq,. Com o aumento na procura de D, Dy,
para D;nD;n o prego subiu para OQP, e a quantidade transacionada para Oq,.
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Demanda por Produtos Competitivos

Griafico 3.3 — Bem M Grifico 3.4 — Bem N
o .
Prego por| ," o’ Prego por
unidade m unidade

o]
P S

a, Quantidade o] q'2 q'i Quantidade

No mercado do bem N, devido i substitutibilidade entre N ¢ M, houve, em
deconrénma do aumento na procura de M, uma queda na procura de N de DD
para D D e, em conseqiiéncia, 0 preco caiu de O'P} para 0P, eas quarm-
dades transaclonadas cafram de Oq; para Oqs.

Oferta complementar Em certos casos, para que se possa aumentar a quantidade
cfertada de um bem ¢, necessdrio que haja um aumento correspondente na oferta de
outro. Tal seria o caso, por exemplo, nos mercados de ovos ¢ de carne de galinha,
leite & carne de vaca,.gasolina e gds etc. Poder-se-ia argumentar, no entanto, gue
seria possivel aumentar a quantidade ofertada de leite, sem um aumento propor-
cional na oferta de carne, simplesmente aumentando-se a produtividade leiteira
do rebanho existente. Todavia, embora 0s aumentos possam ndo ser proporcionais,
. haverd freqiientemente aumentos correspondentes nos dois mercados.

Suponha-se que haja um aumento na procura por leite. Tal fato acarretard
wn aumento no pre¢o, que incentivard os produtores a2 aumentarem a quantidade
ofertada do produto. No Grdfico 3.5, que exemplifica este caso, um aumento na
procura de Dy Dy para D’LDi fez com que o novo preco de equilibrio aumen-
tasse de OP; para OP; e as quantidades transacionadas aumentassem de Oq,
para Oga.

Nota-se que ndo houve aumento na oferta de leite, mas sim um auvmento na
quantidade ofertada do produto, em decorréncia de um deslocamento na curva de
procura para & direita. Por causa da necessidade de um major mimero de vacas para
que a produgdo de leite pudesse aumentar de Oq; para Oqz, houve um aumento
na oferta de carne bovina (Graﬁco 3 6) de 0.0, para O 0 Como resuttado, o
preco da carne caiu de OP) para O'P; e, em decorrénaa da queda do prego, as
quantidades transacionadas aumentaram de o} Ch para o' (h

Oferta competitiva No exemplo acima, um aumento na procura por leite acar-
retou um aumento na oferta da carne. No entanto, a produgdo de leite é competi-
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Oferta de Produtos Complementares

Grifico 3.5 - Mercado de Grifico 3.6 — Mercado de
Leite Carne

Pre¢o por

Preco por
} unidade

unidade

o 4+ ---

+ Quanudade

Quantidade O'

R

,

:

i
1 %2

tiva com relagio 2 produgdo de milho, por exemplo. Num sentido mais amplo,
poder-se-ia afirmar que todos os produtos sdo competitivos uns com 0§ outros
devido ao fato de todos utilizarem fatores de produgdo escassos e, portanto, o
aumento na produgdo de um bem acarretatd, necessariamente, a queda na produgfo
de um outro (custo de oportunidade). Assim sendo, © aumento Io nimero de
animais para a produ¢ao de mais leite concorre com 2 produg¢do de milho, visto
que dreas antes cultivadas serdo, agora, transformadas em pastagens. Dessa forma,
um aumento na quantidade ofertada de leite implicard redugao da oferta de mitho.

Deixa-se a cargo do leitor a montagem da ilustra¢ao grafica deste exemplo.

Fica claro, no entanto, que a oferta e a procura de bens e servi¢os 30, em
maior ou menor grau, interdependentes. Toda a¢io econdmica afetard as demais
varidveis, de tal forma que o conjunto dos mercados que compdem um sistema
econdmico forma um todo quase orgdnico. A existéncia de um vetor de precos
que produza equilibrio em todos esses mercados interdependentes é o objeto
de estudo da teoriz do equilibric geral, em contraposicio ao equilibrio parcigl, a
técnica analitica aqui empregada. Esta constatagdo indica as grandes dificuldades
encontradas pelos formuladores de politica econdmica, j4 que interven¢des num
determinado mercado reverberam pela totalidade do sistema gerando, como con-
seqiiéncia, efeitos em todas as dire¢des que podem até mesmo anular 0s objetivos
inicialmente propostos,

VARIACOES NOS COMPONENTES DO MERCADO

Viu-se que as curvas da oferta ¢ da procura determinam, simultaneamente, o
equilibrio no mercado de um bem. Chama-se, agora, a atengdo do leitor para a
importancia das inclinagSes e dos deslocamentos das curvas da oferta e da procura.
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Inicialmente poder-se-ia dizer, de forma pouco rigorosa, que, guanto maior a
inclinagio de uma curva de oferta, maior seré o aumento no prego necessirio
para fazer com que os produtores aumentem sua produg¢iio em uma unidade, ou
vice-versa.

No Grédfico 3.7, serfio utilizadas, como exemplo, as duas curvas de oferta
TT, e TT;; constata-se, visualmente, que a inclina¢io da curva de oferta TT, ¢
maior do que a curva TT,. Para que haja um aumento na quantidade ofertada de
Oq, para 0q2 verifica-se que, no caso da curva menos inclinada TT;, o preco
teria de aumentar de OP, para OP,, ao passo que, no caso da curva mais incli-
nada TT,, o prego teria de subir de OF; para OP,.

Constata-se, assim, que, no caso da curva mais inclinada TT,, o aumento no
preco PsP; teve de ser duas vezes o aumento P,P;, ocorrido no caso da curva
menos inclinada TT;. A explicacdo econdmica para isto poderia ser a maior
dificuldade encontrada pelos produtores em transferir recursos da producio de
outros bens para a producdo em questdo, o que os faria incorrer em custos mais
elevados de producgdo. Seria o caso no qual os produtores localizados em TT, ti-
vessemn de oferecer maiores incrementos salariais, para conseguir 2 méo-de-obra
necessaria ao aumento da produgdo de Oq; para Oq,, do que os produtores
localizados em TT,. Isto ocorreria se os produtores em TT, vivessem numa drea
de escassez de mio-de-obra, ao passo que os produtores em TT, tivessem uma
disponibijlidade de trabalhio mais abundante.

Outro exemplo seria 0 caso em que os produtores TT, tivessem de uti-
lizar fatores de produgfio cujas produtividades fossem mais baixas que as dos
produtores TT;, como a produgdo de frutas tropicais na Europa e no Equador,
respectivamente.

Quanto a inclinaggo da curva da procura, pode-se dizer que, quanto mais
inclinada, ignorando-se o sinal, maior serd a queda no prego necessdria para que a
quantidade demandada aumente em 1 unidade, ou vice-versa.

No Griéfico 3.7, ilustra-se tal fen6meno, medindo as quedas necessdrias nos
precos para que a quantidade demandada aumente de O-_c-ﬂ para 0q,, utilizan-
do-se as curvas de procura PPy (menos inclinada)e PP, (mais inclinada). Nota-se
que, no caso da curva PPy, o prego terd de cair de OPg para OP; e, no caso da
curva PP,, de OP; para OP,. Constatase que, no caso da curva mais inclinada
(PP, ), a quedano preco teve de ser duas vezes a queda no casc da curva menos incli-
nada (PP;).

O fato da curva mais inclinada (PP,) ser o menos sensivel a varia¢bes no
preco poderia ser explicado, por exemplo, por julgarem os consumidores que o
produto em questio seja mais limitado em sua utilidade, de forma que somente
uma queda considerdvel no seu prego faria aumentar-lhe o consumo. Um exemplo
concreto seria o consumidor de ar refrigerado no Canadd, face a um consumidor em
uma itha tropical.
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As inclina¢es das curvas de oferta e de procura também influem nos pregos
e quantidades de equilibrio.

Nota-se que, dada a curva de oferta TT; no Grdfico 3.7, quanto mais incli-
nada for a curva da procura, menor serd a quantidade transacionada e mais baixo,
também, o preco deequilibrio, e vice-versa. Por exemplo, a intersegio das curvas

Grifico 3.7 — Elasticidade

Prego por
unidade

’

[+

Quantidade
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TT, e PP, no ponto B indica uma certa quantidade transacionada e um certo
preco de equilibrio (ndo tracados no grdfico). Ao girar-se a curva PP, para baixo,
centrada no eixo P, deslocase o0 ponto B em dire¢do ao ponto A, ao longo
de TT,. Assim vé-se que, quanto mais inclinada a curva da procura, menor serao
preco e quantidade. De maneira similar, dada a curva da procura, PPy, quanto
tais inclinada a curva da oferta, menor a quantidade transacionada e mais alto o
prego, ¢ vice-versa. Constata-se isto girando-se a curva TT, para cima, centrada
no eixo T, e deslocando-se o ponto de equilibrio B em dire¢do ao ponto C, 20
longo de PP;.

A inclina¢io das curvas de oferta e procura também afeta a determinacdo
de equilfbrio no caso de deslocamentos paralelos das mesmas. Partindo-se do ponto
de equilibrio A, entre as curvas TT; e PP,, e desiocando-se a curva da procura
PP, para P'Ph, o novo equilibrio ocorrerd no ponto D.

Se, no entanto, a curva da oferta fosse mais inclinada, por exemplo, TT,, ©
novo ponto de equilibrio setia o ponto E. Conclui-se, entdo, que, dado um deslo-
camento da curva da procura, quanto mais inclinada for a curva da oferta, menor
serd 0 aumento na quantidade transacionada e mais alto serd o novo prego de
equilibrio, e vice-versa.

Tal caso ocorreria, por exemplo, se aumentasse a procura por abacaxis e, de-
pendendo da época deste deslocamento, houvesse varia¢do na inclinagdo da curva
da oferta.. Durante a safra, os produtores podem, de forma limitada, aumentar a
oferta sem ser preciso um aumento muito grande nos precos, Tal n#o seria 0 caso
durante a entressafra, quando, possivelmente, um aumento na guantidade ofertada
56 seria passivel importando-se abacaxis de outras dreas produtoras que estivessern
no periodo de safra. :

Suponha-se, agora, wm aumento na oferta de T'T'z para TT,, sendo a curva
da procura a reta 1:"'P'1 . O ponto de equilibrio inicial era F, e depois do desloca-
mento da oferta passou a ser G. Nota-se que o preco cafu e a quantidade transa-
cionada aumentou. No entanto, s a curva da procura fosse mais inclinada, por
exemplo, P'P3, o prego teria cafdo mais e a quantidade teria aumentado menos,
como pode ser constatado comparando-se os pontos G e H. Seriz o caso compa-
rando-se os efejtos de um deslocamento na oferta de roupas de 13, em virtude de
um novo processo tecnoldgico que reduziu seus custos de producio, primeira-
mente no inverno e depois no verdo. Durante o inverno, espera-se maior sensibi-
lidade dos consumidores a um aumento na oferta, o que seria refletido numa
curva de procura menos inclinada (P'P'l ). Durante o verio, no entanto, quando
roupas quentes nio sdo necessdrias, a curva da procura se torna maijs inclinada
(P'P;) e, mesmo com uma queda de prego maijor, a quantidade adicional transa-
cionada € menor.

A sensibilidade da oferta e da demanda, com relagdo a alteragBes nas varidveis
econdmicas, € de grande importancia na avaliagao de resultados de intervengdes no
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funcionamento do mercado. Tome-se, como exemplo, o problema da incidéncia de
impostos.

Nem sempre quem recolhe um imposto arca com todo 0 seu custo. Muitas
vezes, 0 imposto pago por um agente econdmico € repassado para outros agentes,
de forma que o dnus da tributagdo pode ser distribuido entre vérios participantes do
mercado, ou seja, a incidéncia do tributo nfo recai necessariamente sobre quem
o paga. Suponha-se inicialmente, como no Grdfico 3.8, que DD seja a curva da
demanda por um produto qualguer, 00 a curva da oferta, e P, ¢ Q; o prego €'a
quantidade do produto sendo transacionado no mercado.

Grifico 3.8 - Incidéncia de um Imposto Fixo Per Capita

Prego por
unidade

P
Imposto incidente
sobre o consumidor

qu [

Imposto incidente {
P : .

sobre o produtor

Q . Quantidade

Suponha-se, agora, que o Governo estabelega um imposto fixo por unidade
transacionada igual a T cruzados. A curva da demanda ndo serd deslocada pela
fixagdo do imposto; j4 a curva da oferta serd deslocada paralelamente em T
cruzados, para Q'0’. Isto porque,além do prego exigido pelos produtores para
a cobertura dos custos ¢ a geragio dos lucros, o prego da mercadoria deverd tam-
bém gerar T cruzados por unidade vendida,que serao arrecadados pelo Governo.
Assim, 0 novo ponto de equilibrio se deslocard para E’, onde a quantidade tran-
sacionada serd Q' e 0 preco que o consurnidor pagard serd P'. Os produtores
absorverdo a receita total equivalente a OQEP e o governo coletard T cruzados
para cada uma das OQ' unidades transacionadas, arrecadando portanto PEEP .
A soma desses dois montantes ¢ o dispéndio total dos consumidores OQ'E'P'.

Comparando a situaggo anterjor 4 fixaggo do imposto com O novo equilibrio
! . . - - . -
em E’, nota-se, em primeiro lugar, que a quantidade transacionada foi reduzida



54 Microeconomia: Teoria do Mercado. Teoria do Consumidor. Economia de Empresas

de Q, para Q’, jd que, a precos mais elevados, a quantidade demandada se retrai
{movimenio ao longo da curva). Com relagdo ao prego, no entanto, nota-se que o
imposto n3o foi totalmente repassado para o preco final da mercadoria.

Antes do imposto, o prego era P; e, com a arrecadagdo do tributo, o prego
aumentou para P. Como_ P P,P'< PP =T, vése que uma parte do imposto
¢ paga pelo consumidor (P;P), e que a outra parte € absorvida pelo produtor
(PPy).

A determinagio da parte que serd repassada ao consumidor e da que serd
absorvida pelo produtor depende da inclinagio da curva da procura.

A titulo de ilustragio, o Grdfico 3.9 demonstra que quanto mais inclinada
for a curva da demanda (ignorando-se o sinal) maior serd a parcela do imposto
que serd repassado ao consurnidor.

Grafico 3.9 — Incidéncia de Imposto Fixo e a Importancia da Inclinagio
da Curva de Demanda

Preco por
unidade

0 Quantidade

A partir do ponto ﬁ equilibrio anterior & fixac#io do imposto de T cruza-
dos por unidade tramsacionada, constata-se que os novos equilibrios E, E, eE.,
associados 4s curvas de demanda DD,DP;D; e D,D,, implicam, respectivamente,
repasses maiores para o consumidor. No caso da gurva DD, a menos inclir_y?ig_g, 0
consumidor arcard com um imposto equivalente a ER; no caso de D;D,,a ER,,¢
no caso da curva de demanda D;D,, todo o imposto serd pago pelo consumidor.
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Deixa-se a0 leitor a tarefa de prosseguir nesta linha de raciocinio, formulando
hipdteses quanto s possiveis curvas de oferta e procura, até que fique patente a
importdncia das inclinagGes das curvas na maneira como o mercado reage as varia-
¢Oes em seus componentes. Dai nasceu a necessidade de medir-se as inclinagBes
das curvas de oferta e procura e tentar-se quantificar a sensibilidade das mesmas
a estas variagdes. A isto chama-se elasticidade.

ELASTICIDADE

De forma geral, chamase elasticidade de uma fungio a relagdo que mede a
sua sensibilidade face a alteragBes no valor de uma de suas varidveis independentes.

Assim, a elasticidade-prego da demanda ¢ a relagdo entre a variacdo percentual
na quantidade demandada e a variagdo percentual no pre¢o, mantendo-se constantes
todas as demais varidveis’ .

p _ variacdo percentual na quantidade demandada

P varia¢io percentual no pre¢o

A elasticidade-preco da oferta é a relagdo entre a variagdo percentual na quan-
tidade ofertada ¢ 4 variagdo percentual no pre¢o, mantendo-se constantes todas as
demals varidveis.

0 _ variacao percentual na quantidade ofertada
P variagdo percentual no prego

e

Se o valor numérico da elasticidade (ignorando o sinal) € igual a 1, diz-se
que a elasticidade ¢ unitdria; se maior que 1, a curva ¢ eldstica ¢, se menor que 1,¢€
ineldstica.

No Grifico 3.10, dadas duas curvas de procura e duas de oferta, a elastici-
dade da curva P'P’, no intervalo de A a B,é igual a

eD = variagio percentual na quantidade

P variagio percentual no prego
10
e M0 asam oo
-1 20% —
< % 100

Em certas situagdes, como no case da curva de demanda, o sinal da elasticidade-preco
da procura serd negativo, jd que prego e quantidade variam em diregbes opostas. Normal-
mente, o conceito de elasticidade da demanda ¢ medido em valores absolutos, ignorando-se
o sinal.
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A curva P'P ¢ ineldstica no intervalo AB. ¥4 a curva PP, no entanto, & elas-
tica no intervalo CD.

30

o T 0w L o,
P05 0 P
85

sendo sua elasticidade igual a 7,3, aproximadamente.

£ deixado ao leitor calcular a elasticidade-preco da ofertz entre os pontos
FG em 00, HI ¢ JK em 0'0".

No Grifico 3.11, estaqo representados dois casos extremos; P,P; ¢ uma
curva perfeitamente elistica (ou infinitamente elistica) ao passo que T, T, €
totalmente inelistica (elasticidade zero).

Grifico 3.11 — Curvas de Elasticidade Zero e Infinita

Preco por T
unidade !
P
1
P 1
C T Quantidade

Formalmente, o conceito de elasticidade ¢ definido num ponto da curva.
Nos exemplos acima, a elasticidade foi medida num intervalo; por exemplo, entre
A e Bnacurva PP do Gréfico 3.10. Quanto menor o jntervalo, mais exata serd
a medida da elasticidade.

Elasticidade-ponto. Definese a elasticidade num ponto em analogia com a defi-
nigio para um intervalo que se aproxima de zero, ou seja, um intervalo infinita-
mefnte pequeno,
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dQ
eD:'____AQ/Q m&&_:ﬂ,i: —_...1 ._.P.......
P AP/P dp P  Q inclinagio @
AQ—0O P

AP =0

No caso de uma curva de demanda retilinea,
Q=a-bP

a elasticidade-preco serd igual a
D _ P
EP = l'bﬁl :

vé-se, portanto, que a elasticidade € uma funcdo da inclinagio da fungdo no ponto
onde se mede a elasticidade; n3o sfo, porém, conceitos equivalentes.

Istc fica claro no caso da curva de demanda do Grdfico 3.12. Sendo reti-

linea, sua inclinagdo ¢ constante. Ela serd multiplicada pela rela¢do —%— que,

quando Q =0, terd valor infinito e tenderd a zero quando P={. Portanto, a
curva da demanda terd um ponto de elasticidade infinita, um ponto de elasticidade
zero, e todos os valores intermedidrios, inclusive a unidade.

Griéfico 3.12 — Elasticidade-Prego na Curva de Demanda Retilinea

Preco por
unidade

0 Quantidade
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A elasticidade de uma curva de demanda retilinea pode ser determinada
geometricamente.

Prego por
unidade

ol

[=1 il

mpemwr——=n=

¢ Quantidade

A elasticidade-pre¢o no ponto B € igual a —i% Este fato se esclarece quando,

inicialmente, aplica-se a defini¢do de elasticidade para um intervalo:

AQ= DE=HJ
AP= GE =BH
P =0G
Q=0D

Entdo, supondo-se que os pontos BeJ se aproximem, no limite

p_H . &
p BH .OD

m
IE
ﬂ

Como os triangulos BHJ e BDC sdo semelhantes,

v}

S
P

2z
23l
g%

¢ como os tridngulos AGB ¢ BDC também sdo semelhantes,

ED=
P

i}

5]

&R
=13
si=l
2R
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E possivel a determinagio aproximada da elasticidade-ponto numa curva de
demanda curvilinez, tragando-se uma reta tangente ac ponto em questdo e apli-
cando-se a férmula anteriormente descrita.

Muito comumente, no entanto, ¢ preciso calcular a elasticidade-preco entre
dois pontos numa curva, e, como visto acima, a defini¢do de elasticidade aplica-se
para dois pontos infinitamente préximos. Dai a utilizac¢do do conceito da elasti-
cidade-arco, definida como elasticidade média entre dois pontos; € a elasticidade-
ponto no meio da corda que os liga. No Grdfico 3.13, o conceito da elgsticidade-
arco-preco da demanda € ilustrado.

Grifico 3.13 - Elasticidade-Arco

Prego por
unidade /
Pt P+ Py
A Elasticidade-Arco 20 2 . AD P+ Py
P +P_L . _‘_\:recodademanda T, raq, B Q,Tq,
5 i : 2
Pz‘i' raeme ._..g.-.
A
Q Q1 Q1 +c12 ('_12 Quantidade

FATORES QUE INFLUENCIAM A ELASTICIDADE-PRECO DA PROCURA

Algumas das causas mais importantes das diferentes elasticidades das curvas
da procura sio:

@) Possibilidade de substituigdo: gquanto maior 0 nimero de produtos simi-
lares que poderZo substituir o bem em questdo, maior serd a elasticidade
da curva de procura. Nio havendo substitutos, a curva da procura tende
a ser mais ineldstica, como seria o caso do sal. No caso oposto, um
aumento no pre¢o da manteiga poderia causar substituigZo desta pela
margarina.

b} O grau de essencialidade: um produto essencial, como, por exemplo, um
remédio, tende a ser mais ineldstico, principalmente se nfo houver substi-
tutos parz 0 mesmo. Se existem bons substitutos, mesmo sendo essencial,
a curva da procura tenderd a ter maior elasticidade.
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¢} A importdncia relativa do bem no gasto total do consumidor: quanto
menor for o custo do bem a ser adquirido na despesa do consumidor, mais
ineldstica sua curva da procura. Por exemplo, compare as elasticidades da
curva da procura de fésforo ¢ de uisque importado.

d) O tempo, cronclogicamente falando: a curto-prazo, uma mudanga no
prego de um bem pode ndo afetar de maneira sensfvel a quantidade deman-
dada. Com o passar do tempo, no entanto, substitutos serdo encontrados
ou formarse-0 novos hdbitos de consumo, de modo que a curva da
procura tenderd a tornar-se mais eldstica.

FATORES QUE INFLUENCIAM A ELASTICIDADEPRECO DA OFERTA

Basicamente, sio fatores técnicos que condicionam a elasticidade-preco da
curva de oferta. Muitas vezes, por razGes de disponijbilidade de fatores, transportes
ou mesmo conhecimento do mercado, 2 curva da oferta € insensivel a variagBes nos
precos e, assim, nio reage prontamente a estimulos do mercado. Tal inelasticidade
da oferta €, geralmente, mais grave em paises subdesenvolvidos, onde imperfei¢tes
no mercado e condigBes técnicas precdrias impedem um ajustamento mais imediato
da oferta a modificagbes nos precos.

O tempo, no entanto, tende a tornar a curva da oferta mais eldstica, visto
que, mais a longo-prazo, vio-se criando condicGes para que ela reaja.

ELASTICIDADE-PRECO DA FROCURA E A RECEITA TOTAL

A importincia do conceito de elasticidade-prego da procura para o empre-
sdrio prende-se ao fato de que uma variacdo no prece acarretard uma variagdo na
receita (prego multiplicado pela quantidade). Por exemple, no Grédfico 3.14, a
receita total pelo bem X € igual 4 quantidade OA multiplicada pelo prego OB.

A receita € igual & drea QACB.

Se o preco cair para D, a quantidade demandada aumentard para OE e a
receita total serd igual & drea sombreada OEFD;no caso concretoe do Gréfico 3.14 ¢,
evidentemente, menor do que OACB (ou a drea GFEA ¢ menor do que a drea BCGD).
O que ocorreu neste caso € que a procura é ineldstica ¢, entdo, uma queda no prego
acarretou uma queda na receita total. Tal fenomeno € explicdvel pelo fato de que.
variagio percentual na quantidade

varia¢do percentual no prego
menor gue um. Assim, 0 numerador terd de ser menor que ¢ denominador. Como a
quantidade reage em diregdo inversa 4 do pre¢o na curva da procura, o aumento na
quantidade vendida foi menor que a queda no prego, em Termos percentuais,
causando, assim, uma queda na receita.

tem de ser

sendo a curva ineldstica, a razido
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Grafico 3.14 — Receita pelo bem x R = (0A) . (OB), onde R = Receita

Prego por
unidade

CURVA DA PROCURA

0 A E Quantidade

Conclui-se que, no case de uma curva de procura ineldstica, o produtor nao
deve reduzir seus pregos, sob pena de sofrer uma queda em sua receita.

Deixa-se a0 leitor exercitar sua compreensdo deste problema, justificando os
itens da tabela a seguir.

Tabela 3.1  Elasticidade-preco ¢ receita.

- aumento no pre¢o — queda da recsita
Procura eldstica { prego = g .
queda no prego > aumento da receita
SR aumento 1o prego -+ aumento da recejta
Procura ineldstica { preco .
queda no prego — queda da receita
{ aumento no pre¢o —> receita ndo varia

Procura de elasticidade unitdria L .
queda no prego — receita nfo varia

A relagdo entre elasticidade-prego da procura e receita total fica mais clara
com a introdugfio do conceito de receita marginal

Chama-se receita total o preduto do prego umitdrio pela gquantidade
transacionada,

RT=P:Q
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Viu-se, no Grafico 3.14, que a receita total ¢ representada pela drea de um retdn-
gulo tendo como lados o prego ¢ a quantidade. Chama-se receita média a receita
total dividida pela quantidade, que equivale obviamente 20 pre¢o unitdrio; chama-
se receita marginal a variagdo na receita total causada pela venda de uma unidade
adicional,

_ART
RMg = A0
o que equivale, quando a variagdo na quantidade ¢ infinitamente pequena, 2
dRT
dQ

ou seja, 4 inclinagdo da curva de receita total-

Suponha-se uma curva de demanda dada pela expressao

Q=a-bP == P=— ——kl)-Q=C—dQ
] __?._ :-l-—
onde C—b e d s

A receita total é dada por
RT= Q-P= CQ-dQ’
¢ a receita marginal € dada por

dRT _
-ab—— C-2dQ

Vé.-ge, portantoc, que no caso de uma curva de demanda retilinea a curva

da receita marginal € uma reta que inicia no ponto de intersecio da curva de

_demanda com 0 eixo vertical e cuja inclinagio (negativa) ¢ duas vezes a da curva
de demandz, como jlustrado no Grdfico 3.15.

Note-sa que 0 ponto —1-2 -g- , onde a receita marginal é igual a zero, indica que
até este ponto a feceita total aumenta (embora a taxas decrescentes) com O
aumento de unidades vendidas, j@ que a receita marginal € positiva; a partir deste
ponto a venda de unidades adicionais acarreta queda na receita total, jd que acrésci-
mos nas quantidades vendidas implicam receita marginal negativa. Portanto a

quantidade %- %- implica a maior receita possivel. O Grafico 3.16 ilustra este fato.
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Grifico 3.15 — A Receita Marginal e a Curva de Demanda Retilinea

Preco por
unidade

Quantidade

A receita marginal € dada por

RMe =" " "a@ - P*Qgg

Sabe-se que a elasticidade-preco da demanda, num ponto, € dada por?:

613:*3—;)--1:—::%:.. P
D
EPQ

&, por substituigdo:

RMg = P-Q =P(1-LD)

D D
EP Q EP EP

Assim, fica esclarecido que a receita marginal € uma funcgo da elésticidade-prego
da demanda.

Definese a elasticidade-preco da demanda com o sinal negativo 2 fim de transformdda
em valor positivo.



As reagdes do mercado 65

Grifico 3.16 — As FungBes da Receita Total, Receita Marginal e Receita Média
{demanda)

Preco por
unidade

ChD

[3)
&) ) Quantidade

1 \RMg
|
|
i

Prego por 1

unidade :
4
f
F
I
|
|
! AT
1
1
]
1

o] c Quantidade

d

1 =1
Td°2°?

Viu-se que a receita total atinge 0 méximo quando a receita marginal ¢ igual
a zero. Portanto,

RMg:P(]__E._):O_—_-:::ﬁ €D=1
D P
GP

ou seja, a receita total serd maximizada no ponto da curva de demanda em que a
elasticidade for igual 4 unidade; se a elasticidade for maior que a unidade, a curva
da receita total terd inclinag@io positiva e variard em razdo direta com a quantidade
vendida; se a elasticidade for menor do que a unidade, o inverso ocorrerd. O leitor
deverd certificar-se de que essas conclusdes s30 compativeis com os resultados
indicados na Tabela 3.1.
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ELASTICIDADE-CRUZADA DA DEMANDA

A relagio de compiementaridade ou substitutibilidade entre as demandas
de dois produtos, como exposto no inicio deste capitulo, pode ser medida com
o auxilio da elasticidade-cruzada. Este conceito mede a sensibilidade da demanda
de um produto com relagdo a variagtes no prego do outro. Por exemplo, que alte-
ragbes na demanda por Coca-Cola seriam causadas por alteragBes no preco da
Pepsi-Cola? Define-se elasticidade -cruzada de demanda como:

p; .99 B _ 4o dp

&7l = —= =

onde iej sdo dois produtos distintos®.

No caso da elasticidade -cruzada, e diferentemente da definigdo de elasticidade-
preco, o sinal da expressio ndo pode ser ignorado. Caso o sinal da elasticidade-
cruzada seja positivo, os produtos envolvidos serdo substitutivos. Um aumento no
pre¢o de um eleva a demanda pelo outro, havendo substituicdio na demanda do
produto cujo preco se elevou a favor daquele que teve seu preco inalterade (e
vice-versa).

Caso o sinal seja negativo, os produtos serdo complementares.

Elasticidade-Renda da Demanda

Viuse que o nivel da renda afeta a curva da procura, deslocando-a para a
direita ou para a esquerda, Pode-se,entdo, definir elasticidade-renda da procura
como

O Grifico 3.17 jlustra um caso em que a renda aumentou, por exemplo, em

10%, causando o deslocamento da éurva da procura de PP para P'P’. Conse-

glientemnente ao prego de mercado (QB), nota-se que um aumento em 10% na

renda causou um aumento em 40% na quantidade demandada. Em conseqgiiéncia,

D _ 40%

R 10%
a renda.

= 4, isto €, a elasticidade € igual 2 4 e o bem € eldstico com relacio

Como 2 fungio da demanda por um produtg i tem como varidveis 0 preco dos olitros

produtos € possivel a defini¢io da expressio _dfl .

1

Em geral, o conceito da elasticidade mede a sensibilidade da varidvel dependente de
qualquer fung¢io com relagio a gualquer varidvel independente,
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Grafico 3.17 — Elasticidade-Renda e Deslocamento de Curva de Demanda

Precc por
unidade

o]

Quantidade

Alguns bens sofrem quedas em sua procura, em decorréncia de um avmento
na renda. Neste caso, o numerador da férmula da elasticidade terd sinal negativo
€, portanto, ¢ valor da elasticidade também terd sinal negative. Quando tal acon-
tece, dizse que o bem € inferior. Os produtos de qualidade inferjor, como carne
de segunda, tém sua demanda reduzida com o aumento da renda. A maioria dos
produtos, no entanto, sio bens normais, j4 que o aumento na renda induz ao

maior consumo.

EXERCICIOS E QUESTOES PARA DISCUSSA0

1) Cite os exemplos dos bens que tenham:

— demanda complementar
— demanda competitiva

— oferta complementar

- oferta competitiva

2)  Suponha as seguintes curvas de oferta nos mercados A e B,

Pre¢o por
unidade

10 4

Preco por
unidade

Oa

o]

a

i

20 40 60 80 300" 120130
Quantidade

0

20 40 60 80 100 120130
Quantidade
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e as seguintes tabelas de procura:

Preco Procura A Procura B
1 100 60
2 90 45
3 80 35
4 70 30
5 60 25
6 50 20
7 40 15
8 30 - 10
9 20 5

10 10 0

a} Represente graficamente 2 curva da procura A e chame-a D a-

b) Suponha que haja um aumento na procura por A em 5 unidades. Repre-
sente 4 nova curva ¢ chame-a D,.

¢) Suponha que os bens A e B tenham procuras complementares de acordo
com a relagio incremental de A para B, de 1:1,5 (um para um e meio).
Represente a nova curva da procura de B e chame-a de Dé.

d) O que ocorreu com o pre¢o e a quantidade no mercado de A? Qual o novo
preco de equilibrio no mercado de B?

e) Suponha que os bens A e B tenham procuras competitivas e que a relagdo
de alteracdes na procura de A para B seja 1:3. Partindo da Tabela de
procura de B, qual seria o novo preco de equilibrio de B? Chame a nova
curva de procura de B de D

f) Suponha, agora, que os bens A e B tenham ofertas competitivas, de tal
forma que o aumento na procura de A de D, para D; afete a2 curva de
oferta de B, na propor¢do de 1:1. Qual seria o novo preco de equilibrio
e a quantidade transacionada do bem B?

3) Calcule a elasticidade-prego da curva da procura D, no exercicio 2, entre

os precos S e 6.

4} Qual a elasticidade-prego da curva de procura D, , entre os pregos 1 e 27
5)  Crie exemplos concretos (e prove-os numericamente) de:

@) uma oferta ineldstica
b) uma procura eldstica
¢) uma procura ineldstica
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6)

7

8)

9)

10}

11)

12)

Um comerciante que revende um produto de elasticidade-prego da procura
jgual 2 2,5 estd em ddvida se deve ou ndo abaixar seus precos de venda, para
aumentar sua receita. Considere seus custos como sendo nulos. Q que voct ©
aconselharia a fazer? E se a elasticidade-prego da procura fosse 0,57

Demonstre graficamente uma situagdo onde toda a incidéncia de um imposto
fixo per capity recaia sobre o produtor.

Os resultados constantes da Tabela 3.1 sio aplicdveis somente para curvade
demanda retilineas?

Retorne i questdo 15 do caprtulo anterior e analise as respostas dadas ent3o,
jevando em consideragdo a importancia do conceito da elasticidade na deter-

minagdo da receita. Especificamente analise a questdo 3 do plano A e a

questdo 3 do plano C. Analise também o item b da questdo 14.

As curvas da procura de dois produtos A e B 530 as seguintes:

P, = 1200 - 2Q, 0<qQ, s 600
Pg = 3200 -4Qg 0 < Qg < 800
Determinar:

2) os coeficientes de elasticidade-prego da procura parz Q, = 200 e
Qg = 300;
b) os segmentos das curvas de demanda de A ¢ B onde as curvas s3o eldsticas.

Admitindose que no Brasil haja uma estocagem de caf¢ da ordem de 20
mithdes de sacas, espera-se que ela se eleve, com apréximasafra, para 35
mithdes.

Por outro lado, o pars exporta anualmente 15 milhes de sacas a0 prego
médio de Cz$ 4.000 00, .

Abstraindose dos custos, verificar até que ponto seria interessante para o
Brasil baixar o pre¢o da saca com o0 objetivo de incrementar sua venda,
sabendo-se que a procura de café brasileiro no mercado internacional €
representada pela equagio P = 7000 - 0.0002 Q.

Uma empresa representante exclusiva de certa mdquina vende 81 unidades/
més no mercado A, a Cz$ 54.00000 cada. Verificouse que a curva da
procura desse produto apresenta coeficiente de etasticidade-preco igual a -2
{menos dois). em todos 05 seus pontos.
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Os custos da empresa s3o 0§ seguintes:

a) custo das mdquinas

até 70 unidades Cz$ 50.00000
de 71 a 100 ynidades Cz$ 40.000,00
de 101 a 500 unidades Cz$% 3000000
b} alugusis Cz$ 60.000,00
¢} impostos - Cz§ 30.000,00
d)} saldrios Cz % 300.000,00
€) amortizacdes Cz§ 250.000,00
f) outros Cz§ 20.00000

Determinar os lucros da empresa para uma guantidade vendida de 144
unidades.

13) Pretende-se instalar uma fébrica de um produto Z. Em 1985, fez-se um
estudo do mercado e chegou-se as seguintes conclusies:

I. Nos dltimos 10 anos, o consume cresceu no seguinte ritmo

(Quadro I):
QUADROI
ANOS CONSUMO
1975 8.000
1978 9.000
1981 12.000
1984 18.000
1985 25000

H. A evolugio histérica e estimada da renda per capirz € descrita no
Quadro II.

III.  Verificou-se, outrossim, que em paises de consumo e de estrutura
econdmica semelhantes os coeficientes de elasticidade-renda-arco
da procura eram, para aqueles niveis de rendas, os constantes do
Quadro Ii.
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14)

QUADRO I QUADRO IH
RENDA RENDA D
ANOS PER PER GR
CAPITA CAPITA
Cz3% Cz$%
1975 4.100,00 21.000,00 } 0.60
1978 6.500,00 25.000,00 }' C 0180
1981 12.000.00 30.00000 [ 7
1984 17.000,00
1985 21.000,00
* 1986 25.000,00
* 1987 30.000,00

* Estimativas

Assim sendo, pergunta-se:
) Quais seriam as quantidades projetadas de consumo em 1986 ¢ em 19877

Suponha que o mercado local de fii¢ de peixe estd em equilibrio e este
equilibrio ¢ indicado pelo diagrama seguinte, onde quantidade de equilibrio
s3o 12 filés por més e o prego de equilfbrio ¢ Cz8 3,00 por filé. A curva de
procura do mercado € DD e a curva de oferta é SS. {Assume-se para 0s pIo-
pésitos do problema que todos os filés sdo idénticos em termos de tamanho,
peso e qualidade.)

Preco por_

Filé
4,501
4,00
3,501
k3o o PP TR TEEEERE)
250}
200
1,50 ]
1001
0,50

File/Més
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Suponha que os vendedores de filé sdo obrigados a pagar uma taxa de
Cz3$ 1,00 por fil¢ a0 Governo. Isto vai deslocar a curva da oferta para S'S".

1. Por que ocorreu o deslocamento?

P B SR s B« LT, T U

b

- Este deslocamento significa que houve modificagfio na oferta ou mudanca

na quantidade oferecida?

- Qual € 0 novo pre¢o de equilibrio?

- Qual € a nova quantidade de equilibrio?

- Quanto de imposto € devido pelo vendedor?

. Quanto de imposto € devido pelo consumidor?

. Justifique as respostasem 5 ¢ 6.

. Qual € o total de impostos recebidos?

- Pode-se dizer que os consumidores nfo pagam impostos? Por que?

- Quando a2 curva da oferta desloca de SS para $'S’, hi mudanga

na procura ou mudanga na quantidade procurada?

15) Responda geometricamente 3s questSes abaixo:

I A P

=28

Preco por
unidade

A

o a B Quantida&e
por tempo

. Qual a inclinagio da curva de demanda AB?

- Qual 2 reciproca de inclinagio?

- Qual o prego no ponto G?

- Qual a quantidade demandada no ponto C?

- Qual o valor de Aq/Ap (mudanca de quantidade dividida pela mudanga

de pre¢o) no ponto C?

- Qual o valor de p/q (arazio de pre¢o 4 quantidade)} no ponto C?

7. Qual o valor de Ag/Ap vezes p/q no ponto C?

- Qual o coeficiente da elasticidade do pre¢o de demanda no ponto C?
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16)

17

Preco por
unidade

Quantidade
Determinar:

1. EPD na curva de demanda AB quando o prego € Cz$ 4,00.
2. €° na curva de demanda AD quando o prego € Cz$ 4,00,

3. €” pa curva de demanda CD quando o prego é Cz§ 4,00.

Wy Yo

4. A inclinagzo da curva de demanda AB (expressa numericamente, despre-
zado o sinal negativo).

5. A inclinagio da curva de demanda CD (expressa numericamente, despre-
zado o sinal negativo).

6. A inclinagdo da curva de demanda AD (expressa numericamente, despre-
zado o sinal negativo).

— Inclinacfio e elasticidade representarmn o mesmo conceito? Expligue.

A quantidade demandada depende de mais varidveis do que simplesmente
do pre¢o. Uma determinante € a renda. Suponha que um individuo procure
quantidades de gravatas em virios niveis de renda (fixados os pregos das
gravatas ¢ os pregos de outros artigos) tal qual os fornecidos na lista ao
final das questdes.

1. Desenhe a curva implicita nestes dados com a renda tragada no eixo
vertical.

A curva que vocé acabou de tragar € chamada de Curva de Engel.

2. Com referéncia a tabela acima, calcule os vdrios coeficientes de elasti-

cidade-renda da demanda (€ E )
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. D . D P
Diferentemente do caso com EP , © sinal de GR tem significagio. Por

conseguinte, mantenha os sinais; serd pedido a vocé queinterprete sua
importdncia abaixo.

3. Como vocé interpreta um coeficiente que seja maior que 1?
4. .Como vocé interpreta um coeficiente que seja menor que 17
5. Como vocé interpreta um coeficiente que seja maior que 07
6. Como voce interpreta um coeficienite que seja menor que 0?
7. Em que nivel de renda as gravatas sdo um bem normal ?
8. Em que nivel de renda as gravatas sio um bem inferior?
Renda por ano Gravatas por ano
Cz§ 2.000,00 2
4.000,00 6
6.000,00 10
8.000,00 14
10.000,00 17
12.000,00 19
14.000,00 20
16.000,00 20.5%
18.000,00 i9
20.000,00 16

* (Ocasionalmente compsza meia gravata.)

18) O prego de um artigo muito semelhante pode ser, também, uma determinante
da demanda. Conseqiientemente, a quantidade de chd procurada pode depen-
der do preco do café. A tabela no final das proposiges relaciona o chd ac café.

1. Desenhe uma curva demonstrando a relagdo implicita na tabela anterior.

2. Calcule os coeficientes da elasticidade-cruzada da demanda, relacionando
as quantidades procuradas de chd acs precos do café. Mantenha os sinais
— eles t&m significado.

3. Ossinal deste coeficiente € necessariamente sempre 0 mesmo?
4. O que significa este sinal?

5. Em que nivel de pre¢os vocé consideraria chd e café como sendo comple-
mentos? E como substitutivos?
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19)

20)

21)

Pacotes de cha Preco do
por semana café

—

00O D ROy O

Cz$1,00
0,90
0,80
0,70
0,60
0,50
0,40
0,30
0,20
0,10

—

Verifique os grificos na pagina 76 ¢ responda asquestdesde 1 a5, identificando
o diagrama apropriado para cada questdo.

. Aoprego P, €0 =1 ¢ €2=1
P P

2. Ao prego Py El; =1 e E}? > 1

3. Ao preco P, €§> 1 e Eg<l

4. Ao prego P, EE <1 e Eg >1

5. Ao prego Py 61; >1 e Eg =1

Um trabalhador percebe Cz$ 100.000,00 por més e gasta 50% de seu saldrio
em alimentagfo, 10% em habitagdo, 10% em vestudrio ¢ 0s 30% restantes
em despesas diversas. Sabe-se que as elasticidades-renda para sua procura sgo
0,5 para alimentagdo, O (zero) para habitagéo, 1,5 para vestudrio ¢ 1,2 para
as demais despesas.

Calcule a despesa mensal desse trabathador para cada tipo de despesa, saben-
do-se que 0s pregos permaneceram constantes e ele recebeu um aumento real
de saldrio de 30%. Qual o coeficiente de elasticidade-renda para o roral
de seus gastos em consumo?

“Se a elasticidade-renda da demanda de um produto € baixa, sua elasti-
cidade-preco também serd baixa, pois o produto ¢ essencial.” Comente esta
afirmagfo.
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Prego por Preco por
unidade 3 o) unidade ®
Py b
o D Quantidade [e] Quantidade
por tempc pOor empo
Pre¢o por Prego por
unidade @ unidade @
5
P, 4 -
6] D Quantidade Is) D  Quantidade
por ternpo por tempo
Prego por s
unidade
®
Podoeenenn)
(8] Quantidade
por tempo

22) Analise se uma politica de pregos minimos pode moderar =s flutuagdes de
pregos e de produgio de uma cultura cujo mecanismo de mercado seja a
“teia de aranha”.

23) A elasticidade-renda de procura de um produto € 12, Sabendo-se que a
renda real per capita aumenta & taxa de 3% ao ano e que a populagdo cresce
a 2% a0 ano, qual a taxa de crescimento anual da demanda pelo produto?
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24)

Supondo-se que a oferta esteja crescendo a 3% ao ano qual serd o aumento
esperado no prego, sabendo-se que a elasticidade-pre¢co de demanda pelo
produto € igual a Cz$ 0,807

Suponha uma curva de demanda dada por D = 25G - 50p + R ¢ uma curva de
oferta dada por § =25p + 25.

a) Determine a quantidade e o preco de equilibrio quando o nivel de renda
R = 150.

b} Se a renda de eleva para R = 225, quais 0s novos niveis de pre¢o ¢ quanti-
dade de equilibrio?

¢) Qual o novo equilibrio s¢ o Governo cobrasse do produto um imposto fixo
de Cz$ 30,00 por unidade vendida?



CAPITULOQ

TEORIA DO CONSUMIDOR

INTRODUCAO

Viu-se, nos capitulos anteriores, como o mercado reage a variacBes na estru-
tura da oferta e da procura. Tais variagdes ocorrem quando os agentes econdmicos,
a0 desejarem alcancar algum objetivo, colocam, através do mecanismo de pregos
e de mercado, toda 2 engrenagem econdmica em funcionamento, fazendo com que
a economia se ajuste aos novos desejos dos agentes. Estes, por sua vez, também
ajustam seu comportamento as novas condigdes de mercado, até que, por movi-
mentos sucessivos interdependentes, chega-se a um novo ponto de equilibrio.

O problema econdmico de vma comunidade ¢ fazer com que seus recursos
escassos sejam iotaimente aproveitados, maximizando, conseqiientemente, ©
montante de bens e servigos disponiveis a seus membros. Pelo mecanismo do mer-
cado, os individuos, agindo conforme seus interesses pessoajs, conseguem maxi-
mizar a produgdo, atingindo o ponto de pleno-emprego dos fatores.

Tal mecanismo dispensa a necessidade de um sistema centralizado de tomada
de decisdo, e foi chamado por Adam Smith de g mdo invisivel.

E com relagdo a esses objetivos que serd abordada a estrutura do mercado
e a “racionalidade” da acio de seus componentes, consumidores e produtores;
serd também analisada a forma como eles poder@io influenciar, direta e indireta-
mente, a realizacdo de tais objetivos.

TIPOS DE MERCADO

Um mercado € composto de vendedores e compradores de um produto.
Assim, as Bolsas de Valores, feiras livres e livrarias sdo componentes dos mercados de

a¢Oes, produtos alimentares e livros, respectivamente.

78
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Observe-se, no entanto, que o relacionamento entre compradores ¢ vende-
dores poderd seguir padrdes diferentes, dependendo do mercado. O mercado de
produtos alimenticios, por exemplo, ¢ caracterizado pela existéncia de grande
nimero de vendedores e compradores, sendo que o prego € determinado pelo jogo
da procura e da oferta dos mesmos; assim sendo, os pregos sao fixados por tedos,
simultaneamente, numa tentativa de cada qual satisfazer a seus interesses préprios.

Tal situagdo contrasta com um mercado onde o prego ¢ fixado unilateral-
mente por um tnico vendedor, como seria o caso de servigos telefonicos fornecidos
somente pelo Governo. '

Tendo em vista estas diferengas, classifica-se o mercado em trés tipos mais
importantes:

Competicdo Perfeita Esta categoria descritiva, certamente com alto grau de idea-
lizagdo, € o padrdo de referéncia para grande parte da teoria microecondmica. E
o tipe de mercado que baliza © mecanismo de funcionamento do sistema de prego
através da oferta e da procura.

A competigio perfeita limita o poder de exploragdo no sistema econdmico
e leva-0, através da concorréncia entre 0S agentes econdmicos, a uma situagio de
plenc-emprego. E a concorréncia que faz com que certos setores da economia que
estejam percebendo altos lucros vejam outros agentes econdmicos, munidos de
fatores de produgo, entrarem nO mesSmo ramo, na expectativa de usufruirem de
lucros mais elevados do que vinham obtendo em outras atividades. Isto acarretard
um aumento na oferta do bem produzido naquele setor, 0 que causard uma queda
nos pregos, até que a taxa de lucro seja “normal”, quando, entdo, o incentivo para
a transferéncia de fatores de produgfio (recursos naturais, capital e mio-de-obra)
para esse setor desaparecerd.

Nota-se também que, em vista da escassez de um certo produto, os poucos
que o tém vendem-no a precos elevados, obtendo, assim, avultados Iucros, baseados
na explora¢io de uma situagdo vantajosa com relagdo 20 r1esto da comunidade.
Havendo competigao perfeita, outros comercianies ‘imediatamente tratarao de
obter o mesmo bem para vendé-lo, o que, entao, causard uma queda nos pregos, até
que a taxa de lucro seja novamente equiparada s 1axas dos demais setores.

£ neste tipo de mercado que os consumidores tentarao obter uma mercadoria
pelo preco mais baixo, o que tenderd a igualar os pregos de todos os vendedores.
Nio conseguindo vender a um prego mais elevado que seus competidores, os ven-
dedores serdo forgados a reduzir seus pre¢os para escoar a producdo, até que todos
sejam nivelados; isto forgard a estabilizagdo em um preco de equilibrio que igualard
a oferta a procura.

Da mesma forma, um possivel desemprego de fatores de produg¢do refletir-

se-d numa quantidade ofertada maior que a demandada, causando uma queda em
seu prego. Isto tornard possivel a sua absorgdo pelo sistema produtive, ¢ aumentard,
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conseqiientemente, o quanfum produzido. Em outras palavras, a lej da oferta
¢ da procura funciona no mercado de fatores de produgdo da mesma forma que
no mercado de bens e servigos, de consumo ¢ de investimento, levando a economia
a uma posi¢do de pleno-emprego dos fatores de produgio.

Quais s#o as condigOes para que tal mecanismo de ajuste funcione, ou sgja,
para que haja competicfo perfeita?

1} E necessério que compradores possam comparar os pregos de diversos
vendedores, para, entdo, obier o preco mais baixo. Para que isto seja
possivel, ¢ preciso que os bens que os diversos vendedores oferecem sejam
iguais ou homogéneos em cada mercado.

2) E necessdrio que tanto os vendedores como os compradores tenham
conhecimento perfeito das condigdes do mercado, para que possam
competir em pé de igualdade.

3) E necessdrio que haja mobilidade perfeita de fatores de produgdo, para
que vendedores e compradores possam afluir aquele setor do mercado
onde acham que podem competir com os 14 existentes, e que estes nao
ponham obstidculos A entrada daqueles (livre entrada).

4) E necessdrio que cada comprador ou vendedor represente uma parte muito
pequena do mercado, de tal modo que a sua acdo individual ndo afete as
condi¢Bes globais do mercado (atomizagdo).

Se estas condicBes forem satisfeitas, eliminar-se-d, via concorréncia, qualquer
explora¢do no mercado, fazendo com que os precos se igualem aos custos. (Estd
incluida em custos a remuneragdo do empresdrio, chamada lcro normal} Assim,
poderdo os consumidores pagar pelo bem o seu custo real para a comunidade,
expandindo-se a procura e a oferta acima dos niveis que prevaleceriam num mer-
cado de competicdo imperfeita on mesmo de monopdlio, como ficard claro no
proximo capitulo.

Se as condigdes (1} -(4) forem satisfeitas, o mercadd se caracterizard pela
existéncia de competigio perfeita, e, nesse caso, todos os agentes econémicos serdo
romadores de prego.

Esta caracteristica €, em tltima andlise, o divisor de dguas entre competi¢do
perfeita e outras formas de organizagfo do mercado. As condi¢Ges acima enumera-
das garantem que nenhum agente econdmico terd poder para fixar prego; pelo
contrdrio, todos serdo for¢ados a um comportamento determinado a partir da
observacdo de prego de mercado, fixado de forma impessoal e descentralizada,
como descrito nos capitulos anteriores. A este preco todos 0s agenies se sub-
jugardo, e nenhum deles, individualmente, terd capacidade de alterd-lo.
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Monopélic Neste tipo de mercado, a caracteristica bdsica do regime de com-

peticdo perfeita - a concorréncia entre consumidores e entre vendedores - Jesaparece.

E um caso-imite, onde sO existe um fabricante ou fornecedor de um bem ou

servigo. Tal situagio € encontrada em industrias onde o unico produtor tenha uma
patente ou o controle de uma fonte de recursos essencial ao produto. Assim, nao

haveria livre entrada a outros produtores.

O poder monopolistico ¢ reforgado quando o produto ndo tem similares
préximos, de tal forma que o consumidor fique totalmente dependente do unico
fornecedor. Em tal situago, o monepolista tem poder absoluto sobre o prego, visto
que ndo hd competidores que o obriguem a igualar o pre¢o ao custo de produgdo.
Logicamente, ele fixard o prego no ponto onde seus lucros sejam maximizados,
havendo, assim, a chamada exploraggo monopolistica.

Situacdes intermedidrias Nota-se que nem a hipStese da competigfo perfeita nem
a2 de monopdlic sao situagOes compativeis com a realidade observada. Existem
situagBes intermedidrias que refletem mais precisamente o que ocorre no mundo
real.

Uma delas é a competicgo monopolistica, que se caracteriza pela n2Zo-homo-
geneidade dos produtos, embora possam ser substitutos préximos uns dos outros.
Surge, entdo, uma situacio onde os produtos sie-diferenciados, o que faz com que
seus produtores sejam praticamente 0s iinicos a produzirem tal bem. As diferencas
entre os produtos podem ser de qualidade, de forma, desenho, apresentacdo, estilo
e mesmo embalagem. Exemplos tipicos sZo: sabdo em pd, creme dental, deter-
gente etc. E justamente esta diferenciagfio entre eles que cria uma certa viscosidade
na procura, fazendo com que-a mudanga de um produto para outro similar n3o
dependa exclusivamente do preco.

Nesta situagdo, as firmas poderiam agir como monopolistas, porém ¢ prego
dos concorrentes limita seu poder mopolistico. Em tal tipo de mercado, as firmas
travam lutas desenfreadas, mas raramente uma guerra de precos. As lutas
refletem-se em publicidade, cada qual tentando deslocar para a direita a curva da
procura por seus proditos. Neste caso, o consumidor estd pagando pela publici-
dade, cujo custo onerard o prego do produto, causando também diminuicio da
producdo relativamente i de concorréncia perfeita.

O oligopdlio ocorre numa situagdo onde o mesmo produto ¢ vendido por
umas poucas firmas dentro de uma estrutura de procura que nio € viscosa. Virias
hipdteses jd foram aventadas sobre o resultado de tal situagfio. Aqui, mais do que
nunca, uma guerra de precos € invidvel, visto que a procura € fluida, o que obrigaria
0§ concorrentes a baixarem seus pregos sucessivamente, numa luta sem tréguas.
Também nesta situacdo, provavelmente os pregos ndo seriam t3o baixos, nem a
produgdo 130 alta quanto o seria em regime de competi¢io perfejta.

Todas essas situagBes estruturais de mercado serfo analisadas detalhada-
mente nos capitulos seguintes.
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A ESTRUTURA DA PROCURA: TEORIA DO CONSUMIDOR

Como demonstrado nos capitulos anteriores, o funcionamento do mercado
depende das func¢Bes de oferta e de procura. Resta apalisar os padrdes de compor-
tamento dos agentes econdmicos que dZo origem a essas fungOes.

A estrutura da fun¢do de procura de bens e servigos finais depende do com-
portamento dos consumidores; jd a estrutura da funcfio da oferta de bens e servigos
finais depende do comportamento dos produtores. Finalmente, as fungbes de
demanda ¢ oferta por fatores de produgdo, dependem, respectivamente, dos pro-
dutores, que os demandam para a elaboragio de produtos e servigos, e de seus
proprietdrios, que os ofertam no mercado e com isto obtém renda’ .

A procura por uma mercadoria depende, como visto no Capitulo 2, de uma
série de fatores, entre eles precos e nivel de renda. A Teoria do Consumidor toma
como ponto de partida uma série de dados de cunhe psicoldgico, social, cul-
turat etc. que- afetarfio o comportamento do consumidor, mas que, no estanto,
fogem da drea de estudo da Economia.

Parte-se de uma situagio onde gosto e preferéncia jd sdo conhecidos com
o objetivo de determinar como o consumidor distribuird seu poder aquisitivo
entre os bens disponiveis, tomando-se como referéncia os precos dos bens e nivel
de renda. Assim, por exemplo, uma variagdo na preferéncia serd levada em consi-
derac¢@o pelos economistas, devido a seu reflexo nas varidveis econdémicas, mas no
se procura determinar as causas de tal variagio.

E importante salientar que a Teoria do Consumidor serd desenvolvida a partit
de duas premjssas:

@) o consumidor € soberano em suas decisbes;
b) o mercado € caracterizado pela existéncia de competigio perfeita.

A primeira tem sido amplamente criticada a partir das contribuiges de
economistas como J. K. Galbraith, que alegam que o consumidor, principalmente
com ¢ desenvolvimento de modernas técnicas de marketing, ¢ induzido a consumir
determinados produtos. Dessa forma, ¢ o interesse dos produtores, mais do que
a preferéncia dos consumidores, que determina o perfil do consumo, cerceando,
de vdrias formas, a capacidade soberana de decisfo do consumidor.

Por um lado, as técnicas de marketing, bem como os padrdes de compor-
tamento social e econdmico de uma populago conseguern, indubitavelmente, induzir
o consumidor a desejar ou a $e sentir cbrigado a aceitar um determinado padric

'oos Jatores de produgdo sio trabalho, capital, recursos naturais ¢ a atividade empresarial.

Esses fatores de produgio geram servigos que, transacionados no mercado, geram, respec-
tivamente, os fluxos de renda de saldrios, juros, aeluguéis e lucros.
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de consumo; por outro lado, existemn balizas no comportamento do consumidor
surgidas a partir do préprio convivio social ¢ dos condicionamentos daj resultantes.

Esses fendmenos, no entanto, ocorrem fora da algada de andlise do econo-
mista, jd que sa0 caracteristicas formadoras das preferéncias dos consumidores, e
gstas Ultimas sdo consideradas, dentro da Teoria do Consumidor, como dados
do problema a ser analisado e n3o como varidveis a serem investigadas.

Com relagdo 4 segunda premissa, a hipétese da competicdo perfeita € apenas
uma das vdrias conformagGes possiveis de mercado. Realmente, situagOes estrutu-
rais de mercado distintas do paradigma da competi¢io perfeita poderdo ocorrer.
A andlise das mesmas, no entanto, estaria fora do escopo do presente texto.

O problema bisico da Teoria do Consumidor € a andlise da solugdo para o
seguinte problema:

Cada individuo conhece ou tem uma expectativa razoavelmente aproximada
do montante de seus rendimentos, incluindo af saldrios, lucros, juros e aluguéis.
Este mesmo individuo tem preferéncias com relagdo aos bens e servigos ofertados
no mercado. Surge, portanto, o problema de como obter a maior satisfacio pos-
stvel pela aquisi¢io de um conjunto de bens e de servigos sujeiro d limitagao
imposta pela renda disponivel, supondo-se @) que as preferéncias do consumidor
possam ser descritas por wma fungdo de utilidade, que expresse a satisfagdo por ele
obtida a0 consumir um conjunto de bens e de servigos; e 5) que a renda do con-
sumidor, num determinado periodo, seja conhecida. Assim, o problema da Teoria
do Consumidor € a maximizagio da funcio de utilidade sujeita 4 restricdo de renda,
ou sgja,

maximizar U= U{X,,X, - Xy)

R

ha)

n
comacondigdo X X

i=1 !

onde X; € a quantidade do produto i, P; € o seu preco, fixado exogenamente
no mercado, e R € a renda do consumidor, também exogenamente determinada,

A TEORIA CARDINAL DA UTILIDADE

As primeiras versdes da Teoria do Consumidor partiam de algumas hipbteses
bdsicas:

1) O consumidor € racional e tem conhecimento perfeito tanto de suas pre-
feréncias quanto das condig¢es do mercado. Ele objetiva 2 maximizacio
de sua utilidade tendo como limitacio urm nivel de renda exogenamente
fixado.
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2) A utilidade € um conceito passivel de mensuracdio, da mesma forma que
se mede o peso de um objeto, ou seja, € um conceito cardinal. O consu-
midor poderd designar um ndmero para medir a satisfagdo auferida pelo
consumo de qualquer quantidade deumproduto,ea utilidade total serd
a soma das utilidades associadas a cada produto consumido. Isto quer
dizer que a funco de utilidade € aditiva.

Se o consumo de uma unidade do produte X; dd 2o consumidor 10
“utils” de satisfagdo, e do produto X,, 20 "utils”, ¢ principio da cardi-
nalidade indica que o produto X, ¢ duas vezes mais desejdvel do que o
produto X, .

A funcfo de utilidade cardinal e aditiva € expressa como
U= U(Xl e Xn) = Ul (Xl) + U2 (Xz) R Un(Xn)

3) Acréscimos no consumo de um determinado produto geram, coereris
paribus, acréscimos decrescentes pa utilidade total. Chamando-se wutili-
dade marginal as alteragbes na utilidade total causadas por variacBes no
consumo, este principio € conhecido como utilidade marginal decrescente.

O Grédfico 4.1 ilustra os conceitos de utilidade total, utilidade marginal ¢ o
principio de utilidade marginal decrescente. Assim, para um determinado produto
X, mantendo-se constantes as quantidades dos demais bens consumidos,

utilidade marginal de X, = :TU
1

ou seja, ela € igual 4 inclinagdo da tangente 3 utilidade total.

Havendo um ponto de saturagdo, ou seja, uma quantidade X, a partir da
qual acréscimos n3o aumentam a utilidade total. a inclinagdo da curva de utilidade
total e, portanto, a utilidade marginal sero iguais a zero?,

2 A utilidade marginal decrescente implica que a derivada parcial da curva da utilidade total
tenha inclinagio negativa, ou seja:

JU
0 (axl) 32U

— = <40
X, ax’
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Grifico 4.1 — Utilidade Total e Utilidade Marginal

Utilidade
total

Utx,)

Utilidade
marginal

Nessas condigdes, o problema da maximizagio da utilidade do consumidor
implica igualar a utilidade marginal por unidade monetdria gasta em todos os
produtos, ou seja:

UMg, ~ UMg, UMgx,_

P, P, P

n

onde P; € o prego do produto X,.
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Esta condi¢do € gerada a partir da maximizacio da fungdo de utilidade

n
U= 3 U(Xy)
i=1
sujeita & restricdo
_ n _ —_ —
R= Z XP,onde R e P; sdo constantes.
i=1

Formando-se a fungio de Lagrange:

n I — —
L= 2 UQ)-2(Z %P -R)

e igualando suas derivadas parciais a zero

oL _ 0UiX;) =
axX; X, M= 0
de onde se conclui que
3
UMgX;  UMgX; _ UMgX,,
P, P, P

n

Esta condi¢do para maximiza¢do da utilidade do consumidor pode ser ilus--
trada com o auxilio do Grifico 4.2.

Suponha-se ‘um consumidor com uma renda disponivel de Cz3 100,00
(R=100) para gastdla em dois produtos, X; e X, cujos pregos por quilo
sejam Cz$ 10,00 e Cz3$ 25,00 respectivamente (P, =10, P; =25). No Gréfico
4.2 as curvas representam a utilidade marginal por cruzado gasto em cada produto,
e 0 eixo horizontal, os niveis de dispéndio.

Suponha-se que o consumidor resolva dividir igualmente sua renda entre os
dois produtos; gastard Cz$ 50,00 comprando 5 quilosde X; e 2 quilosde X,, o
que lhe daria uma utilidade total igual a U=U;(5) + U2 (2).

O que ocorreria, no entanto, se o consumidor deixasse de gastar Cz$ 1,00
em X; e o dispendesse em X,? Sua utilidade total diminuiria em OB (a utili-
dade marginal de X,) e, em compensacdo aumentaria em OA (a utilidade mar-

3 Supde-se que as condigdes de segunda ordem para maximizagao scjam satisfeitas.
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Grifico 4.2 — A Maximiza¢io da Utilidade
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ginal de X,). Como QA > OB, o efeito liquido na wilidade total do consumi-
dor seria (OA -OB)> 0, ou seja, a realocagio de despesa causaria um aumento
na utilidade total do consumidor, que estaria agora gastando Cz$ 49,00 em X, e
CzE 5100em X,.

O mesmo raciocinio seria vdlido at€ o ponto em que as utilidades marginais
por cruzado gasto em cada produto fossem iguais; neste ponto, realocagBes entre
0§ produtos ndo resultariam em aumento na utilidade total. No Grdfico 42 a
maximiza¢do da utilidade seria atingida com um gasto de Cz$ 4500 em X,
(4,5 quilosde X;) ¢Cz$ 55,00 em X, (2,20 quilos de X,).

A Teoria Cardinal da Utilidade pode ser criticada sob diversos aspectos.

Uma das criticas mais sensatas refere-se & impossibilidade da mensuracio
cardinal da utilidade. E impossivel, presentemente, uma forma de mensuracio
das preferéncias dos individuos que permita a afirmacfo, por exemplo, de que
uma pessoa prefira um par de calgados duas vezes e meia mais do que um quilo de
arroz; diferentemente de unidades de mensuragio como peso ou comprimento, nio
é possivel a aplicagdo de uma escala de medida no caso da utilidade.

Em segundo lugar, a aditividade da fun¢io da utilidade, como descrita anterjor-
mente, implica a hipdtese da independéncia da utilidade comrelagio a cada produto;
em outras palavias, aindependéncia da utilidade implica a aceita¢do de que a utilidade -
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do consumo de café independe do nivel de consumo de agiicar; ou que a utilidade
de mesas de bithar independe da quantidade de tacos.

Outra critica se refere a necessidade da consténcia da utilidade marginal do
dinheiro; isto equivale & constincia do multiplicador de Lagrange A, introduzido
a0 se maximizar 2 fungdo de consumo.

A TEORIA ORDINAL DA UTILIDADE

As criticas enumeradas acima evidenciam a impossibilidade de se pres-
supor uma fun¢do de utilidade cardinal. Isto nd3o quer dizer que a utilidade
n&o seja, ou jamais venha a ser, cardinalmente mensurdvel; simplesmente evi-
denciam a impossibilidade de aceitagio de tal premissa para o desenvolvimento
da teoria do consumidor. Assim, a funcio de utilidade pode ser representada por
U=U(X;,Xz,...X,); porém, a fungdo U passard a ser simplesmente uma medida
ordinal, sem qualquer conota¢do de magnitude ou de grandeza.

Por exemplo, se a combinacdo (Rl,ﬁg, ...ﬁn) produz um nivel de satis-
fagiio iguala 0 = U(gl R, }?n) e se a combinagdo (X% ,X%, ...X"%) produz
um nivel de utilidade igual a U*=U(X%,X%, .. X%). ¢ possivel a compara-
¢do entre elas em termos de niveis de satisfagio muaior, igual ou menor, ou seja

> A
*Z 3.
u zU;
n3o € necessdrio, no entanto, a mensuragio da diferenca de niveis de utilidade
entre as duas combinages de produtos consumidos. '

A Teoria da Utilidade Ordinal! implica afirmaces de preferénciz (0 § U*)
ou de indiferenca (0 =U*), sem qualquer conotagdo quantitativa de diferenca.
Consegue-se, assim, que cestas de mercadorias sejam ordenadas em termos de
preferéncias, sem que a teoria econdmica se preocupe com a mensuragio do
fendmeno de gastos ou preferéncias individuais; isto compde, mais adequadamente,
o conjunto de fendmenos analisados pela Psicologia, Sociologia ou Antropologia.

CURVAS DE INDIFERENCA

Esses fenémenos, que fogem da al¢ada da Economia, sfo representados
pelas curves de indiferenca. Exemplifica-se este conceito supondo 2 existéncia
de uma economia simplificada que produz somente doisbens, X; e X;; ten-
tarse-d determinar como um consumidor, com uma certa renda, distribuird seus
gastos entre os dois bens, de modo a maximizar sua satisfagdo. Eliminando, por
enguanto, as limitagles impostas pelo poder aquisitivo do consumidor, poder-
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sedam determinar, supondo-se uma renda inicial hipotética, que possiveis com-
binagdes de X; ¢ de X, dariam ao consumidor 0 mesmo grau de utilidade ou
satisfacio. £m outras palavras, que possiveis combinagGes de X, e de X, deixa-
riam o consumidor indiferente entre elas.

Partindose de urna possivel combinagfo inicial dada ao consumidor de
40 unidades de X, e 40 unidades de X,, poder-se-ia perguntar quantas unidades
de X, seriam necessdrias para compensar um decréscimo de 10 unidades de
X,, de modo que sua satisfagdo total permanecesse a mesma. A resposta poderia
ser: 8 unidades de X, . Assim, uma combinagio de 40 unidades de X, e 40 unidades
de X, proporcionaria a0 consumidor a mesma satisfagdo que 30 unidades de X, ¢
48 unidades de X, .

Repetindo este tipo de pergunta (ao adicionar-se ou diminuir-se X unidades
de X,, quantas unidades de X, ser3o necessdrias para compensat 0 ganho ou
perda, de forma que a utilidade total permanega a mesma?), torna-se possivel
montar uma tabela como a que se encontra a seguir, que & representada no
Grafico 4.3, chamada curva de indiferengal;.

Tabela 4.1 Tabela de indiferenca

Quantidade de X, Quantidade de X,

160 iG
90 12
80 15
70 20
60 255
50 33
40 40
30 48
20 60
10 79

Examinando-se a combinagdo de X; e X, representada pelo ponto P
no Grifico 4.3, nota-se que, embora ndo seja possivel quantificar o nivel de utilidade
auferida pelo individuo mo ponto P, € possivel, contudo, inferir que € maior do
que no ponto M. Como a utilidade no ponto M € a mesma que em qualquer
outro ponto da curva I,, infere-se que o ponto P € superior a qualquer ponto na
curva [, .
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Gréfico 4.3 — Curvas de Diferenga
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Infere-se que o ponto P € superior ao M, pelo principio da insacigbilidade
do consumidor, ou seja, o consumidor jamais se sentird totalmente satisfeito com
uma combinagdo de bens e, toda vez que a ela for adicionado algum bem, a satis-
fagio total serd maior. Por exempio, no ponto M, o consumidor tem uma dada
satisfagio auferida pelo consumo da combinagio de 40 unidades de X; e de
40 unidades de X,. No ponto P, sua combina¢fo serd acrescida de 20 unidades
de B, sem que haja um declinio na quantidade de X, . Conclui-se, portanto, que
sua satisfagdo serd maior em P do que em M.

Pelo mesmo raciocinjo usado na montagem da curva I, pode-se montar
uma curva Iy, passando pelo ponte P, além de infinitas outras curvas de indi-
ferenga, formando-se entfo um mapa de curvas de indiferenca.

Define-se uma curva de indiferenga como um conjunto de combinagbes de
bens ¢ servigos que dd a0 consumidor o mesmo nivel de utilidade; assim, o con-
sumidor serd indiferente entre quaisquer combinagtes de umacurva de indiferenca.
Uma curva de indiferenga € representada por

U(X;,Xz,..X)=C

onde C € uma constante. Um mapadas curvas de indiferencaé gerado admitin-
do-se que C assuma todos os valores possiveis.
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E preciso notar que duas curvas de indiferenga nfo se cruzam, Caso cOD-
trdrio seria violado o principio da insaciabilidade, além de tornar-se necessdrio
admitis inconsisténcias nas preferéncias do consumidor. No Grifico 4.4, ilustra-se
este fato.

Grafico 4.4 - Curvas de indiferenga no podem se cruzar

Produto X,

o] Produto X,

O ponto N ¢ superior ao ponto R. No entanto, o ponto Q encontra-se
na mesma curva que R, o que implica que 2 utilidade no ponto R € igual a do
ponto Q. Igualmente, o ponto Q encontra-e na mesma curva N e, conseqiien-
temente, a utilidade no ponto Q ¢ igual & do ponto N. Como duas varidveis iguais
a uma terceira sdo iguais entre si, conclui-se que as utilidades em R e em N sao
iguais, 0 que se sabe ndo ser verdadeiro.

E preciso notar, também, que as curvas de indiferenca sio convexas €m
relagdo 4 origem. Tal fato se explica pelo principio da utilidade marginal decres-
cente. Tal principio diz que, quanto maior for a quantidade consumida de um
bem, menor serd a utilidade da tltima unidade consumida. Por exemplo, a utilidade
do primeiro copo de dgua €, sem duvida, maior que a dosegundo, e a do segundo
maior gue a do terceiro e assim por diante. Inversamente, quanto menor for a
guantidade consumida de um bern, maior serd a utilidade da ditima unidade
consumida.

No Grifico 4.5, mostra-se como a lei da utilidade marginal decrescente ajuda a
explicar a convexidade das curvas de indiferenca. No ponto C, uma unidade de
X, serd trocada por 0.4 de unidade de X,, suficiente para manter 0 nivel de
utilidade constante. No ponto D, combinagdo que consiste em uma quantidade
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de X, menor e de X, maior que no ponto C, uma unidade de X, serd trocada
por 0,5 de unidade de X, ¢, no ponto E, por 1.5 de unidade de X,. Isto é expli-
cavel pelo fato de que, partindo-se do ponto C em dire¢fo ao ponto E, as quanti-
dades de X, tornam-se menores, 0 que aumenta a utilidade da ultima unidade de
Xi. Conseqiientemente, maiores quantidades de X, s#0 necessdrias para com-
pensar a perda de utilidade causada pelo decréscimo de X,; e manter o indjviduo

num mesmo nivel de satisfagio.

Grifico 4.5 — Curva de indiferenca: Taxa marginal de substituicdo

- Produto X

Produto X2

Ao longo de uma curva de indiferenga a taxa a que os bens sfo substituidos
chama-se taxa marginal de substituigdo. No Gréfico 4.5, no ponto C, por exem-
plo,a T.M.S. € igual 4 inclinagdo da tangente.

dX, '
dX2 U= 6

TMS. =

Como a equagio de uma curva de indiferenca é
UXy,Xz) = C,

diferenciando-se totalmente esta fun¢do, segue que

au oU

'ﬁ:dX2=0
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de onde se conclui que

dX, = aufox, _ Utilidade Marginal de X

TMS.= 3~ ly-¢ =~ 30/9X,  Utilidade Marginal d¢ X,

Vé-se, portanto, que a taxa marginal de substitui¢do € igual 2 relac3o entre as
utilidades marginais de X, e de X..

E possivel introduzir, agota, a varidvel econdmica que juntamente com as
curvas de indiferenga determinard o comportamento do consumidor.

Além da preferéncia (curvas de indiferenga), o consumidor serd condicio-
nado por seu poder aquisitivo. Dados os pregos dos bens X, e X,; arenda do
consumidor e suas preferéncias, torna-se possivel determinar como ele alocard seus
recursos entre as duas mercadorias disponiveis, de modo a maximizar sua utilidade.

Suponha-se que um individuo tenha uma renda igual 2 Cz§ 1.000,00 mensais
e que o prego do bem X, seja Cz§ 25,00 e o prego do bem X, sejaCz§ 20,00,
Com estes dados ¢ possivel tragar a sua linha de orcamento, ou seja, a reta cujos
pontos representern combinagdes acessiveis ao consumidor, dado seu orgamento.
O Gréfico 4.6 representa a linha de or¢amento desse individuo.

Grifico 4.6 — Linha de orgamento e curvas de indiferenca

Produto X,
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Caso toda a sua renda fosse gasta na compra do bem X, ele poderia adquirir
40 unidades; caso fosse gasta em X, poderia adquirir 50 unidades; os outros
pontos da linha de or¢amento representam todas as combinagles de X; e X;
possiveis.

A reta do orcamento ¢ representada pela equagio

R. = EXI + F-zXz

onde R € a renda do individuo, e P; e P, sdoospregosde X, e X,. Ainter-

. . . . R . .
secdo da reta do orgamento no eixo horizontal € igual a 3 ¢ no eixo vertical

— 2z
R N . - P . . .
—-. A sua inclinagio € jguai a - ~—§—2—-, ou seja, € igual ao preco relativo dos
1 1
produtos.

A combinagio que maximizard sua satisfagdo serd aquela que, além de ser
um ponto na linha de orgamento, também ¢é um ponto na curva de indiferenga
mais alta possivel, ou seja, o ponto P no Gréfico 4.6, que representa um con-
sumo de 25 unidades de X; e 20 unidades de X,. Esta combinacdo ¢ acessive]
ao consumidor, jd@ que as quantidades multiplicadas por seus pregos somam
Cz$ 1.000,00, que ¢ 2 renda do consumidor, e § também o ponto localizado na
curva de indiferenga mais alta,ou seja, a que representa o nivel de utilidade mais
alto possivel.

Qualguer ponto que nio seja P em I3, ou qualquer ponto em qualquer
curva de indiferenga mais alta que I3, ndo é acessivel ao consumidor, pois repre-
senta combinagdo cujo custo € mais alto do que o poder aguisitive do consumidor.

Qualquer ponto na linha de or¢amento representa uma combinagdo pos-
sivel, mas somente P € o ponto que maximiza a utilidade total. Por exemplo, o
ponto E ¢ um ponto acessivel ao consumidor; no entanto, estd localizado na
curva de indiferenca !5, que € inferior 4 I5.

No ponto E, o consumidor serd indiferente entre por exempio uma
unidade de X, e 0,2 de unidade de X,. Como uma unidade de X; custa
Cz3% 20,00 ¢ 0,2 de unidade de X, custa Cz$ 5,00, o consumidor certamente
se deslocaria do ponto E. N#o comprando uma unidade de X,, ele libera
Cz$ 20,00 e compra 0,2 de unidade de X, para compensar a perda de uma
unidade de X, . Como 0,2 de unidade de X; custa Cz$ 5,00,ainda sobram Cz$ 15,00
dos Cz$ 20,00 liberados inicialmente, com os quais o consumidor pode adquirir
mais 0,6 de unidade de X;. Como ele s6 necessitava de 0,2 de unidade de X; para
compensd-lo por 1 unidade a menosde X, ¢ como o dinheiro liberado foi suficiente
para comprar 0,8 de unidade de X, , o consumidor se deslocou para o ponto F, que
representa um nivel de utilidade mais alto que em I,. Prosseguindo o mesmo racio-
cinio, o consumidor se deslocard até o ponto P, onde sua utilidade serd maximizada.
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No ponto de maximizagdo da utilidade, a taxa marginal de substituigio ¢
igual 4 relagdo de pregos.
A TMS. é a inclinagio da reta tangente ao ponto P; esta reta tangente tem

o Py
inclinagao - 5 jd que ela € a reta do orgamento. Assim
1

U.ng-z -13.2
~TMS. = ——%&=—, 0u
UMgXi | 21

U.ngl = UMgX; i
2 P,
Esta Gltima igualdade ¢ idéntica 3 condigfo de fnaximiza¢do de utilidade
desenvolvida 2 partir da teoria da utilidede cardinal. Conclui-se, portanto, que,

mesmo sem a pressuposicdo da cardinalidade, & possivel a obtencdo da condi¢do
de maximizacdo da utilidade do consumidor®.

A CURVA DE ENGEL

Suponha-s¢ que a renda do consumidor aumente de R para R, de tal forma
que a reta do orgamento se deslogue de

R =T)1X1 +§2X2

para

I

ﬁ= ?]X] + ?ZX;

O Grifico 4.7 ilustra o deslocamento da reta do orgamento para a direita,
jd que ® > ¥ . Mantidos os pregos de X; e X, éagora possivel 2 aqui-
sicio de maiores quantidades dos dois produtos. Nota-se também que a

= P : =
refacio de pregos - Fz- permanece constante, ji que 0s pregos nao se alteram, o
1

que indica um deslozamento paraleio da reta de orgamento.

4 Da mesma forma que antes, esta condigdo poderd ser generalizada para

UMgX; UMgX,

_ UMgXy
P P2 o En
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Grifico 4.7 — Aumento de Renda

Produto X;

;UII:D! M'UII:UI

Produto X,

| =
B

(8]
»

No Grdfico 4.6, a linha pontilhada representa um aumento de renda de
Cz3$ 1.000,00 para Cz$ 1.150,00. O novo ponto de tangéncia da reta do orga-
mento com uma Curva de Indiferenca se d4 no ponto M, onde ocorrem acrés-
cimos tanto na quantidade consumida de X, quanto na de X,. Variando-se
o nivel de renda para outros valores, novos pontos de maximizacdo de utilidade
serdo determinados.

No Grifico 4.8 estdo representados os niveis de renda R;,R,,R; e Ra. Os
pontos A, B,C e D representam as combinagdes de X; e X, que maximizam
a utilidade do consumidor, dados um mapa de curvas de indiferenca (as preferén-
cias do consumidor) e os precos P, ¢ P,. A curva que une os pontos de maximi-
zagdo de utilidade chama-se curva renda-consumo e indica as quantidades de
equilibrio do consumidor a vérios niveis de renda, com os precgos dos produtos
mantidos constantes.
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Gréfico 4.8 — A curva renda-consumo ¢ a curva de Engel para X,
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A curva renda-consumo terd sempre inclinagdo positiva para os bens normais,
ou sgja, para aqueles bens cujo consumo aumenta com acréscimo de renda; ela $6
terd inclinagiio negativa para os bens inferiores, cujo consumo se reduz com.
aumentos no nivel de renda®.

Como dccorréncia, valores positivos da elasticidade-renda da procura indicam bens nor-
mais; valores negativos indicam bens inferiores.

Suponha-se uma Curva de Engel como a 1epresentada abaixo.

Renda

dX; R .. dX;
R % A cxpressio T ¢ a reciproca da
ax;, _ 1 BC

Como-R— no
dR T AC/BC AT X’

porto A, ¢ jguala g% a elasticidade-renda da demanda no ponto A,

A elasticidade-renda € definida como

inclinacfo da reta tangente. Portanto, no ponto A,

dX; . R _BC AC_3C ~
R X A OC- o sendo 1 >T 0

O mesmo raciocinio m05tra que no ponte D a elasticidadesenda é 1 <C ﬁm—, jd no

ponto E, ela scrd ——6— < 0.

Portanto, se a tangente cortz o eixo horizontal 3 esquerda da origem, a elasticidade-renda
serd maior que a unidade; se estiver 4 direita, menor gue z unidade; se 2 tangente tiver incli-
na¢30 negativa, a elasticidade-renda serd negativa.
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A CURVA DE DEMANDA

Admita-se que a renda do consumidor permane¢a constante, mas que OS
precos relativos se alterem. O prego-relativo é dado -pela inclinagio da reta do
orgamento. Assim, supondo-se que 0 pIego de X, permaneca constante, e que
o preco de X, se modifique, a reta do orgamento terd sua inclinagio alterada a

partir do eixo representado pelo ponto PB-
1

Grifico 4.9 — AlteragGes nos pregos-relativos

Produto X
P1
o R R R Produto X,
- 7 o
P2 P2 P2

No Grdfico 4.9 estdo representadas trés retas do orgamento geradas a partir
- / It It
de alteragdes no preco de X, sendo P;.P; e P2.

I rr

Como o0s pregos-felativos variam entre -52— € ?3- as quantidades de equi-
1 1

librio que o consumidor ird adquirir para maximizar a sua utilidade também serdo
alteradas.

Dadas as preferéncias do consumidor — represeniadas pelo mapa de curvas
de indiferenca —, este ird adquirir as combinagbes de X, e X;, representadas
pelos ponios A, B e C no Grafico 4.10. Nota-se que, com a queda no
prego de X, de P, para Py e para Py, a quantidade consumida de X; aumenta
de X, para X5 ¢ para X3
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Grifico 4.10 — A curva prego-consumo ¢ a curva de demanda para X,
Produto X3
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Unindo-s¢ os pontos de equilibrio gerados 2 partir da alteragdo dos pregos
relativos surge a curva prego-Consumo. Cada ponto nesta curva representa uma
combinagdo 6tima de produtos a diferentes niveis de pregos-relativos.

A passagem da curva preco-consumo para a curva de demanda ¢ imediata.

O ponto A indica um consumo de X, unidades de X, quando seu Prego
¢ P,; o ponio B indica um nivel de consumo igual a X, para um prego de P,, e
o ponto C, X, ' para um prego P’ Com estas informag0es ¢ possivel a determinagdo
dos pontos A, B e ¢’ na curva de demanda para o produto X,. Como exigido
numa curva de demanda, o prego dos outros produtos (Py} € 0 nivel de renda (R}

sd0 mantidos constantes®.

6 A elasticidade-preco da demanda pode ser determinada a partir da observagio da curva
prego-consumo. Para simplificar, suponha-se que a opgdo do consumidor seja a compra
do produto X ou entdo penmanecer com dinheiro (com o qual comprard outros bens).
Q) prego de X é Py e 0 Preo do dinheiro ¢, obviamente, 1.

Dinheiro Dinheiro

R 4

Produto X " Produto X
0 X2 X3 A 0 Xs X1

A renda do consumidor € fixa & ignal a R. Inicialmente © preco de X € dado pela
inclinagdo da reta do orcamento RA, ou seja Py: © ponto de equilibrio € dado pelo ponto
B. Naqueic ponto, a quantidade OX; = DB de X est sendo consumida, e 0 consumidor
ainda terd OD unidades monctdrias para a aquisicio dos demais bens {o dispéndio em
GX, ¢ dado pelo DR unidades monetdtias).
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Gréfico 4.11 — Linha de orgamento e curvas de indiferenca

Produto A
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Produto B
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A seguir, um exemplo concreto e prdtico de derivagdo da curva de demanda,
a partir do exemplo representado no Grifico 4.6,

Com © aumento do prego X, o novo ponto de equilibrio se deslocard para C, e o
consumidor estard consumindo OX, unidades de X, dispendendo para tanto 2 mesma
quantia DR que antes do aumento do prego, Concluise que a elasticidade-prego da
demanda seria unitdria, conforme visto no capitulo anterior. Portanto, se a curva prego-
consumo for horizontal, como CE, a elasticidadepreco da demanda € unitdria.

No gréfico da du'exta © aumento no preco de X gera um novo ponto de equili-
brio C’, de tal forma que a curya prego-consumo CB tem inclinagio positiva. Neste
caso, 0 aumento do preco de X acarreta um aumento de dispéndio (embora a quantidade
consumida caia de X, para X,) de D'R para DR, de onde se conclui que a elasticidade-
preco € menor do que a unidade (demanda ineldstica). Deixaremos ao leitor o caso da
dernanda eldstica.

Cornclui-se, portanto, que, se a curva prego-consumo tiver inclinagdo positiva,

a demanda serd ineldstica; se tiver inclinagio negativa, a demanda serd eldstica, e que haverd
elasticidade unitdria se a curva prego-consume for horizontal.
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Suponha-se que o orcamento do consumidor se mantenha constante ao
nivel de Cz$ 1.000,00, que o prego de A continue sendo Cz$ 25,00, mas que o
preco de B caia para Cz$ 14,30, Assim sendo, a linha de precos do Gréfico 4.6
se desloca, como no Gréfico 4.11.

Do bem A, ao prego de Cz$ 25,00, o consumidor poderd adquirir um total
de 40 unidades nas duas situagBes, pois seu preco ndo variou. Quanto ac bem B,
nota-se que antes, ao prego de Cz3 20,00, era possivel adquirir 50 unidades, mas,
agora que o preco caiu para Cz$ 14,30, ¢ possivel adquirit 70 unidades, apro-
ximadamente. Relacionando-se os novos precos com as curvas de indiferenga
do consumidor, nota-se um acréscimo no consumo de B, em vista da queda de
seu precgo,

Tendo sido explicado o comportamento do consumidor, torna-se necessdria,
agora, uma pequena modificagio para montar-s¢ a curva de procura para um ¢onsu-
midor. Em vez de considerar dois bens, A ¢ B, considera-se somente um deles, o
bem B. Os demais bens serdo todos englobados no que, no eixo vertical do Grafico
4.12, chama-se “reserva orgamentdria”, ou seja, o dinheiro que serd reservado para
a compra de bens que ndo seja o B, representado no eixo horizontal.

O orcamento total do consumidor ¢ de Cz$ 1.000,00, ¢ o prego de B ¢ de
Cz® 20,00 por unidade. A linha de or¢amento mostra que, se todo o orgamento
do consumidor for gasto em B, ele poderd adquirir 50 unidades e que, se 05 consu-
midores preferitem ndo comprar B, seu or¢amenio total serd reservado para a
compra dos outros bens. Qualquer outro ponto na linha de or¢amento indica a
combinagio de B e do montante reservado para outros bens possiveis ao consumi-
dor. Vé-se, entdo, que, no ponto P, o consumidor adquirird 15 unidades de B e
reservard Cz$ 700,00 para a compra de outros produtos.

O eixo vertical indica o total gasto na compra de B, que € a diferenca entre
o orgamento total (Cz$ 1.000,00) e o montante reservado para a compra de outros
bens (Cz§ 700,00), ou seja, Cz$ 300,00 (15 unidades de B ao preco unitdrio de
Cz§ 20,00).

Como 2 curva da procura relaciona as quantidades demandadas a cada nivel
de pregos, toma-se necessdrio variar os pregos de B, deslocando a linha de orga-
mento e determinando, com o auxilio das curvas de indiferenca, as quantidades
de B demandadas.

Agora ¢ possivel montar a tabela da procura pelo bem B. Sabe-se que, ao
preco de Cz§ 20,00, serdo demandadas 25 unidades de B (ponto N). Se o pre¢o de
B subisse para Cz$ 25,00 (se o orgamento total fosse gasto em B, seria 0 suficiente
para adquirir 40 unidades), o consumidor poderia adquirir 17,5 unidades de B
(ponto R). Finalmente, o exemplo mostra que, 20 prego de Cz§ 14,30 (se o orga-
mento total fosse gasto em B, seria o suficiente para adquirir, aproximadamente,
67,5 unidades), o consumidor iria adquirir 35 unidades de B (ponto Q).
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Griéfico 4.12 — A montagem da curva da procura
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TABELA DA PROCURA PELO BEM B

Preco Quantidade
Cz§ 14,30 35
20,00 25
25,00 : 17,5

Repetido o processo para outros niveis de precos, é possivel montar a tabela
completa e, depois, tragar a curva da procura.

EFEITO-RENDA E EFEITO-SUBSTITUICAO

Pelo Grifico 4.10, nota-se que, com a queda no preco de X, de P', para
P, e para P’} , as quantidades demandadas de X, aumentaram. Nota-se, porém, que
as quantidades demandadas de X, também aumentaram, como ilustrado nos

pontos de equilibrio A, B e C, embora o preco do produto X; tenha permanecido
constante.
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Esta observacdo indica que uma alteragdo nos pregos-relativos (mantendo-se
a renda constante) ¢) induz ao aumento no consumo do bem que ficou relativa-
mente mais barato, implicando certo grau de substitui¢do no consumo e b) induz
a alteragbes no consumo de todos os produtos, jd que as alteragOes nos precos
acarretam altera¢des no poder aquisitivo global do consumidor, ou seja, afetam a
renda real do consumidor. Assim, uma queda no pre¢o de X,, além de incentivar
a substitui¢do de X, por X,, também acarretard aumentos tanto em X; como
em X, jdque, com a queda do prego de X, (mantendo-se constante o prego de
X1}, a renda do consumidor foi aumentada em termos de poder aqguisitivo ou
poder de compra.

Assim, deslocamentos ao longo da curva prego-consumo podem ser decom-
postos em duas partes: um causado pelo efeito-renda e outro pelo efeito-substitui-
¢Fo. O deslocamento do ponto A para o ponto B € 2 soma dos deslocamentos
causados pelos dois efeitos acima mencionados.

O deslocamento causado pelo efeifo total é a alteragdo total na quantidade
demandada quando, em funcfo de alteragdo no prec¢o, ele se desloca de um ponto
na curva prego-Consumo para outro.

O deslocamento causado pelo efeito-substituicdo € a alteragio na quan-
tidade demandada pelo consumidor, ap6s ter sido feita uma compensagio a fim
de anular qualquer alteragfio na sua tenda real. Em outras palavras, sdo os movi-
mentos a0 longo da curva de indiferenga inicial causados unicamente por mudancas
nos pregos-relativos.

O deslocamento causado pelo efeito-renda € a alteragdo na quantidade deman-
dada pelo consurnidor causada exclusivamente pela alterag@o na sua renda real (por
sua vez, causada pelas alteragGes nos pregos).

No Grifico 4.13 a queda no preco do produte X,, de P’z para P',,', acar-
retou o deslocamento do ponto de equilibrio A para o ponto de equilfbrio B.
Portanto, o deslocamento causado pelo efeito fotal dessa alteragdo de prego no
consumo de X, foi o aumento da quantidade demandada de OX', para OXY.

Para identificar o deslocamento causado pelo efeito-substituigdo & neces-
sdrio separar o movimento ao longo da curva de indiferenga inicial (I) dos movi-
mentos para outra curva (II). Em outras palavras, a renda real do consumidor
aumentou em funcdo da queda do prego de X;, de tal forma que lhe foi possivel
atingir uma curva de indiferenga mais alta, a curva II. Portanto, é necessdrio que
o aumento de renda real {(da curva de indiferenca I para a curva de indiferenca II)
seja anulado ou compensado.

Isto pode ser feito tracando-se a linha pontilhada, tangente em A’. Notar
que esta linha imagindria tangencia a curva de indiferenga inicial (I); portanto,
o ponto A' representa a mesma renda real que no ponto A. No entanto, a linha
pontilhada tem a inclinagfo da nova relagFo de pregos, ou seja, a relagfo de pregos
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Grafico 4.13 — Efeitos Substituigio e Renda
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(P" ) obtida a partir da queda do preco de X, de P, para P . Portanto, 0 movi-

P} — ——
mento de A para A’ (ou de OX} para 022, ¢ aalteracio na quantidade demandada
causada pela queda no preco de X, ap6s 0 aumento na renda real do consumidor
ter sido anulado, ou compensado. Este movimento € causado pelo efeito-substi-
tuicdo, que mede o efeito da alteragdo dos pregos relativos de forma pura, sem
a interferéncia de efeitos causados por variagles na renda real do consamidor’.

A alteragdc na_demanda causada pelo efeito-rendz ¢ o movimento de A' para
B (ou de OX, para OX'; Este movimento mede exclusivamenie o efeito, no con-
sumo de X, , de ganhos na renda real do consumidor.

A linha imagindria tangente a A j4 possibilitou a identificagdo do desloca-
mento causado pela variagio de pregos, isoladamente. Portanto, o movimento de
A para B €é causado pelo efeito-renda, medido como se tivesse havido um aumento
de renda representado pelo deslocamento paralelo da linha pontilhada para tan-
genciar a curva de indiferenga II no ponto B.

Notar que o efeito-substituipdo € sempre negativo. Isto se deve ao fato de que o efeito-

substituicio € medido sempre por movimentos ao longo da curva de indiferencga, e neste
caso preco e quantidade sempre variam inversamente, ou seja

aX <0
dp substituicdo
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BENS NORMAIS E BENS INFERIORES

E possivel, no momento, uma defini¢do mais rigorosa de bens normais e
o : . dX . dX dR
bens inferiores. Definimos efeito-renda como —=— = = o,
dP lrenda dR dP
O efeito-renda mede, em dois estdgios, alteragdes na demanda causadas por
variagGes nos precos: inicialmente, a alterag@o no prego afeta a renda real do con-

sumidor (-gl;—) .aqual, por suavez,altera a demanda pelo produto (-g—:xﬁ—) . O sinal
. dR e _dX )
da expressdo i € sempre negativo; jd o sinal da expressdo ® poderd ser

positivo (bens normais) cu negativo (bens inferiores).

Assim, para um bem normal o efeito-renda é negativo. No caso representado
no Grdfico 4.13, quando o prego de X caiu a renda real do consumidor aumentou

(da linha poptithada para a linha (PE —Pl%-) ¢, em conseqiiénciz, a demanda por
1 T2
X, também aumentou. O efeito-renda foi, portanto, negativo.

Para um bem inferior o efeito-renda é positive. O Gréfico 4.14 ilustra esta
situagdo. A alteracdo na demanda por X, causada pelo efeito total é o movimento
do ponto D para o ponto F (ou de OX§ para OX2); o deslocamento causado pelo
efeito-substituicdo (sempre negativo) € o movimento do ponto D para o ponto E
(ou de OX‘2 para O)g_l;e o deslocamento causado pelo efeito-renda ¢ o movimento
de E para F (ou de OX? para OX?). Vé-se que o movimento de E para F envolve
um aumentc de renda (deslocamento paralelo para a direita da “linha do or¢a-
mento™), mas que, no entanto, acarreta uma queda na demanda de OXi’ para 0x2 ;0
deslocamento causado pelo efeitotenda €, portanto, negativo, j@ que, sendo

g—;(— renda ~ 0> @ queda no prego levou a uma queda na quantidade demandada.

E importante observar que 1o caso acima o deslocamento causado pelo efeito-
renda nio chegou a anular o do efeito-substituicio. Portanto, mesmo sendo um bem
inferior, a cwrva de demanda terd inclinagio negativa. Caso o deslocamento
causado pelo efeito-renda tivesse sobrepujado o de efeito-substituicao, a curva de
demanda teria inclina¢o positiva, um caso raro chamado paradoxo de Giffen.

ALGUMAS APLICACOES DAS CURVAS DE INDIFERENCA

A Oferta de Trabaiho

Suponha-se que um trabalhador precise decidir sobre seu esquema de tra-
balho em fung¢ao do saldrio/horétic pago.
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Grifico 4.14 — Efeito-renda para um bem inferior

Produto X,

K- —— —m —— = =

1 x2 x3 B Produto X,

A funcdo de utilidade pode ser expressa como
U=U(R,L)

onde R representa a renda didria e L o niimero de horas de descanso e lazer por dia.

A renda R recebida pelo trabalhador € igual a WT, onde W ¢ a taxa de saldrio
e T, o nimero de horas trabalhadas, A taxa marginal de substituicdo entre renda
e lazer ¢ dada por

_4dR U,
ar | U,

onde U, € a utilidade marginal do Jazer e U, a utilidade marginal de renda,

A determina¢io do mimero de horas de trabalho que maximiza 2 utilidade
do trabalhador ¢ determinada pela maximizag¢do da fungdo de utilidade, efetuando-
se as devidas substituicbes. Assim, a fun¢do a ser maximizada serd

U=U(WT,24-T)

Derivando-se a fungdo e igualando-a a zero, tem-se
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Portanto, no ponto de maximiza¢do da utilidade a taxa marginal de subs-
tituicio serd igual & taxa de saldrio. A partir desta Ultima iguaidade € possivel gerar
a curva de oferta de trabalho, T =T(W).

O Grifico 4.15 ilustra este caso. No eixo horizontal estdo representadas as
horas de lazer por dia (obviamente nio podendo exceder 24 horas). O tempo
remanescente s3o horas de trabalho. A utilidade do consumidor serd maximizada
no ponto A, onde o individuo trabalhard 12 horas por dia, obtendo uma renda
equivalente a 12W=(24 -L)W. A taxa de saldrio W € dada pela inclinagdo da
reta-renda, jd que ela exprime o preco-relativo entre lazer e renda. O prego da renda
¢ obviamente igual 2 unidade, e o prego de cada hora de lazer € o saldrio que deixa

de ganhar. Portanto, a inclinacdo da reta-renda serd —2-;5? =W

Grifico 4.15 — Determinagfo da Curva de Oferta de Trabalho

Renda {R}

24W 9

(24— L)w

0 8 12 16 24 Lazer (L)
[ ———

Enriquecendo o exemplo, suponhase que o individuo s6 tenha duas opgoes:
ou trabalha a jornada completa de 8 horas ou ndo serd empregado. Portanto, no
Grafico 4.15 ele se localizard no ponio B, o que indica que a restrigdo imposta 4
determinagido de horas de trabalho reduz o bem-estar deste trabathador, j4 que B
se situa puma curva de indiferenga mais baixa do que no ponto A, onde ¢le pode
escolher o niimero de horas de trabalho.

Suponha-se, agora, que a partir da oitava hora de trabalho o empregador
seja obrigado a pagar um adicional de saldrio “g” e que o trabalhador possa fazer
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o nimero de horas extras que desejar. No Gréfico 4.15 o trabalhador fard aproxi-
madamente 5 horas extras, e sua renda serd iguala 8W+ 5(W+ g). O leitor deverd
verificar que, dependendo da funcio de utilidade do trabalhador, ele poderd nao
querer trabalthar horas extras.

Politica Fributdria

Qutra interessante aplicagio de curvas de indiferenca se refere 4 avaliagdo
dos efeitos de politicas governamentais na utilidade dos individuos.

Q Gréfico 4.16 representa, no ponto A, uma situacio de equilibric entre
renda e um determinado produto, dado seu prego.

Griéfico 4.16 — Imposto Sobre Consumo e Imposto de Renda

Renda

B*

-‘./-... -

B"

o} R Produto X,
Rill o

A imposigdo de um imposto sobre o consumo do produto X; desloca a reta
do orgamento R R/P; para R R/P';.

O efeito desta medida serd a reduco do consumo do produto X; da quan-
tidade representada pelo ponto A para aquela representada pelo ponto B, acar-
retando uma queda no nivel de utilidade do consumidor do nivel correspondente
4 curva de indiferenca IIf para o da curva de indiferenca 1. A receita do Governo
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serd a quantia B"B’, jd que, na auséncia do imposto, a mesma quantidade do pro-
duto teria_custado ao consumidor B'R, a0 passo que com a taxagao o dispéndio
total ¢ B"R.

O mesmo nivel de arrecadagio poderia ser realizado com a imposi¢do de
um imposto sobre a renda. Neste caso,2 renda disponivel do consumidor seria repre-
sentada pela linha pontilhada, paralela & reta do orgamento R R/P; e que passa
pelo ponto B'. Nesse caso, no entanto, o consumidor passaria a demandar a quan-
tidade X, representada por C, que tangencia a curva de indiferenca II, superior
4 curva de indiferenca I. Vé-se, portanto, que o imposto de renda seria preferivel
do ponto de vista do consumidor, mesmo produzindo arrecadagdo idéntica a0
imposto sobre consumao.

Economia de Trocas

Prosseguindo, seria interessante ilustrar, com o auxilio de curvas de indi-
ferenga ¢ de uma curva de transformacdo, as vantagens da troca de produtos no
mercado.

O Gréfico 4.17 representa as possibilidades de produgzo de um individuo.
Seus recursos produtivos podem ser utilizados para produgdo dos bens X, € X2
nas combinagGes representadas pela curva de transformacdo TT'.

As Curvas de Indiferenca I, II e III representam a fun¢do de utilidade deste
individuo.

Caso a produgdo fosse efetuada exclusivamente para auto consumo, o
produtor-consumidor deveria produzir e consumir no ponto A, pois assim estatia
maximizando sua utilidade®.

Havendo um mercado onde produtos possam ser trocados de acordo com 2

relagdo de precos indicada pela inclinagdo da reta MM', a situagdo representada pelo
ponto A ndo estaria mais maximizando a utilidade do produtor-consumidor.

A condigio de maximizagio da utilidade, sujeita 3 restrigio imposta pela curva de possibi-
lidade de produ¢io, € dada pela tangéncia entie este curva e uma curva de indiferenca.
Neste ponto, a taxa marginal de substituigdo

( dX, _ Utilidade Marginal de X,
T dX, Utilidade Marginal de X,

¢ igual & taxa marginal de transformacdo, ou custo de oportunidade

ax, _ .
(— =T custo de oportunidade de X3 )
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Gréfico 4.17 — Producio de mercadorias para troca

Produto X3

M
T

o T M’ Produto X,

Em vez de produzir e consumir no ponto A, ele deveria produzir no ponto B,
pois dessa forma estaria maximizando sua renda “tedrica”, e com ela poderia
adquirir 2 combinagdo de produtos que maximizasse sua utilidade. Portanto, produ-
ziria no ponto B, mas estaria consumindo no ponto C. Nesta situagio, o produtor-
consumidor estaria, produzindo no ponto B e, a partir dele, trocaria a quantidade
BD de X, por DC de X,, e assim se deslocaria para a curva de indiferenca HI,
atingindo o mdximo de utilidade possivel.

Nameros Indices

Finalmente, ¢ possivel ilustrar como a teoria do consumidor se relaciona com
numeros indices e com a mensuragao de alteragdo de precos, de renda e seus efeitos
no bem-estar do consumidor.

Suponha-se que um individuo, dados um nivel de renda monetdria e um
vetor de pregos dos bens e servicos disponiveis, adquira uma combinagio A de
produtos, ou seja, as quantidades X] e X3 dos dois produtos. Sendo dados os
precos dos produtos, a renda monetdria do individuo € igual a

XS +PIXS = ZP0X°

onde P{ e P§ sdo os precos, e, facilitando a notagdo, P° e X° sdo, respectivamente,
o vetor de pregos e o vetor de quantidades adquiridas pelo individuo no periodo 0.
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Supondo-se, no periodo um, uma mudanga nos pregos dos produtos e também
na renda monetdria deste individuo, poderd a teoria do consumidor auxiliar na
avaliagdo do efeito destas alteragGes no bem-estar do consumidor?

Alterando-se os precos e a renda o consumidor passa a adquirir uma combi-
nagio B de produtos, dispendendo para tanto

CPIX +PX = ZP'X

Em que circunstdncias 2 combinagio B ¢ superior 4 combinagdo A em 1ermos
do bem-estar do consumidor?

Em que circunstancias o inverso poderia ocorrer?

inicialmente pode-se afirmar que, s¢ 0 consumidor gasta a totalidade de sua
renda ¢ procura maximizar sua utilidade:

@) A situagdo B ¢ preferivel a A se TP X' 2 T P'X°;isto €, se for possivel
comprar a combinagdo inicial de produtos (dado por A, ou s¢ja, pelos
elementos do vetor X®) aos pregos vigentes no segundo perfodo (dados
pelos elementos do vetor P'), pois caso contrdrio o consumidor ndo teria
adquirido a combinagdo B e sim a combinagao A.

b) A situacdo A & preferivel a Bse TP°X 8> »PO X' istoé, se for possivel
comprar a combinagdo de produtos do periodo 1 (dado por B, ou seja,
pelos elementos do vetor X '} aos pregos vigentes no periodo inicial
(dados pelos elementos do vetor P®), pois caso contrério o consumidor

nfo teria adquirido a combinagZo A e sim a combinago B.

No Grifico 4.18 estdo ilustradas as duas situagDes acima mencionadas. Na
parte @) 2 linha pontilhada, paralela 4 reta do orgamento que passa pelo ponto B,
indica que aos pregos P' a combinagio A custa menos do que a combinagio B
e estaria portanto disponivel ao consumidor apés as alteragGes de pregos e de
renda. Se ele optou por B, ¢ porque esta combinagdo se situa numa curva de
indiferenga mais alta, E possivel, portanto, mesmo nio se tendo conhecimento
das curvas de indiferenca do consumidor, se inferir que a situacdo B ¢ preferivel
i situagio A. Na parte b) a linha pontilthada, paralela 4 reta do orgamento que
passa pelo ponto A, indica que aos precos P° a combina¢do B custa menos do
que a combinagdo A ¢ estaria, portanto, disponivel ao consumidor no periodo
inicial. Se ele optou por A € porque esta combinagio se sitta numa curva de
indiferenca mais alta, de onde se infere que A ¢ preferivel 4 situacgao B.

Tomando-se o caso @), quando TP'X'Z TP'X°, e dividindose ambos
os termos da expressdo por Z P° X°, surge a expressdo
=Pyt 5 ZPXC
TPOX® T ZPX°
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Grifico 4.18 — Alteragtes nos pre¢os, na renda e seus efeitos no bem-estar
do consumidor

Produto Produto
X2 X2

B"
0 A Produto X, 0 Produto X,
IR X 2 TP XC EPOX® = ZPOXL
Casoa) B superiora A’ Caso b} A superior a B'¢

cujo primeiro termo é o indice de varizggdo de renda, ao passo que o segundo
termo € o indice Laspeyres de variagdo de pregos, onde os pregos sio pondera-
dos pelas quantidades do periodo-base (X°)'!. Conclui-se, portanto, que a situa-
¢do B, no segundo perfodo, € preferfvel 4 situagdo A, do periodo base, se

i

I

g 2L

onde Ip € o indice de variacdo de renda e L € o indice Laspeyres de variagdo
de pregos.

Analogamente, no caso b), quando T P°X° 2= T P°X'. dividindo-se ambos
os termos da expressdo por ZPL XY, surge

TP x° S P x?
1 41 = 1 1
TPX zP'x
Qu entio
Tprix? < Tptyt
TPhx® T zpox!

cujo primeiro termo € o fndice de variagdo de renda, ao passo que o segundo € o
indice Paasche de variagdo de precos, onde os pregos sio ponderados pelas guanti-

? A mesma conclusfo € vdlida se A estiver situado em qualquer ponto no segmento A'A".

-~ + Ay - - k)
10 A mesma conclusio € vdlida se B cstiver situado em qualquer ponto no segmento B'B”.

' E este o indice de variagdo de pregos normalmente compilado pelos institutos de pesquisa.
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dades do segundo pericdo (X 1), Concluise portanto que a situagao A no periodo-
base & preferfvel a situagdo B do segundo periodo se

I <P

onde P € o rndice de Paasche de variagdo de pregos.

Feitas essas consideraces, surgem as seguintes possibilidades: 1o

DigzLl e lp 2 P; neste caso, a primeira expressao indica que o bem-estar
do consumidor melhorou no periodo 1, com relagio ao periodo 0; a
segunda expressdo indica que n3o houve gueda no nivel de bem-estar entre
os dois periodos, de onde se conclui que o consumidor alcangou maior
nivel de bem-estar no perfodo 1 (situagdo « no Grafico 4.18}.

2)Ig P ¢ Iz £L; nestecaso,a primeira expressdo indica que o bem-estar
do consumidor piorou no periodo 1, com relago ao periodo 0; a segunda
express3o indica que ndo houve melhora no nivel de bem-estar, de onde
se conclui que o consumidor alcangou maior nivel de bem-estar no periodo

0 (situacdo b no Grdfico 4.18).

3HL> I > P, neste caso, nada se pode concluir; a primeira parte da expres-
sdo indica que ndo houve melhoria, e a segunda parte indica que ndo
houve deteriora¢do no nivel de bem-estar; nada se pode concluir sem o
conhecimento da funcio da utilidade do consumidor. Este caso estd ilus-
trado no caso ¢, Grifico 4.19.

O caso d) do Gréfico 4.19 demonstra uma situagao de inconsisténcia 16gica,
supondo-se que as preferéncias do consumidor nio tenham se alterado. Nota-se que
tanto as condi¢des do caso @) como o caso b) do Grifico 4.18 foram satisfeitas
simultaneamente, o que configura uma situagdo de impossibilidade logica.

Para finalizar, vale lembrar situagbes onde, além de altéracBes nos preos-rela-
tivos, como descrito acima, oCcOrram também aumentos absolutos em todos os
precos. Tal caso ocorre com freqliéncia em situacBes de fortes pressbes inflaciond-
rias, quando todos os pregos aumentam, embora uns mais d > < ue outros.

O leitor atento verificard que se trata de um caso especial da situagao b)
representada no Grifico 4.18, quando o ponto B’ se situa fora do quadrante
positivo; ou entdo um caso especial da situacio ) se trocadas as demominagDes
dos pontos A e B.

10 Evidentemente nos casos descritos no texto n&o hé possibilidade 16gica de que I =L=P
venha a ocotrer, pode ocorret, no entanto, que ou L ou P seja igual a IR, porém ndo ambos.
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Grifico 4.19 — AlteragGes nos precos, na renda, e seus efeitos no bem-estar do

consumidor
Produto Produto
XQ XZ
A
C
B
0 . Produto 0 Produto
Xl X1
TPOX® S EPXY TPOX® 2 ZTPOX
TPix! £ ZPIXC TPiX' 2 TPIXC
Caso ¢): Numeros indices ndo Caso d): Numeros indices demonstram
possibilitam a ordenago inconsisténcia dos consumidores
de Ae B! — houve alteragiio na funcdo de
utilidade!2}

(1) A mesma conclusfo é vilida se os pontos A e B estiverem situados cada qual em sua linha
de or¢amento 3 esquerda e 3 direita do ponto C, respectivamente.

(2) A mesma conclusdo ¢ vilida se os pontos A e B estiverem situados cada qual em sua linha
de orgamento i direitz e & esquerda do ponto C, respectivamente, ou entdo no proprio

ponto C.

O que caracteriza essa situagdo inflaciondria é o fato de que a linha de orga-
mento se desloca para baixo em toda sua extensdo, configurando uma queda na
renda real do consumidor; é um efeito semelhante ao efeito-rendy analisado acima,
decorrente de um aumento no pre¢o de um determinado produto.

O Grifico 4.20 representa o efeito da inflagdo nas linhas de orgamento de
um dado consumidor. Tanto o deslocamento de A para B’ como para B represen-
tam processos inflaciondrios generalizados, sendo que no caso B a relagdo de

P . . . .
precos P—‘ caiu (o preco P, subiu mais rapidamente que P,), e no caso B ocorreu
2
o inverso. Em ambas as situaghes, no entanto:

sPx! <zpPx°
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Grifico 4.20 ~ Inflagio e bem-estar do consumidor

Produto X,

o] Produto X,

de onde se pode concluir, dividindo ambos os termos por P°X°, que Ig< L,
pode-se concluir também que

TP'X°> s pox?

de onde se conclui, dividindo ambos os termos por P xt, ‘que Ip < P; nesta
situagdo, equivalente & possibilidade 2) indicada, o bem-estar do consumidor
piora no periodo um, como esperado.

Correcdo Salarial

E bastante comurm, nessas situacoes, a tentativa de reajuste da renda nominal,
de tal forma a garantir um poder aquisitivo constante, igual & situagdo do periodo
inicial. Para tal, se utilizam indices de pregos como indicadores do quantum de
reajuste da renda nominal que seria necessrio para compensar o consumidor pela
alta dos precos e, conseqiientemnente, pela queda em sua renda real.

O Grifico 4.21 jlustra esta situacdo. Supondo-se que o equilibrio inicial
estivesse em A, na Curva de Indiferenga II, dados os pregos relativos indicados
pela reta do orgamento RR, o aumento dos pregos de X, e de X, deslocaria a reta
do orgamento para R'R’, e para 0 novo ponto de equilfbrio B, situado na curva

de indiferenca 1.
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O indice de pregos de Laspeyres ¢ dado pela relagdo entre o custo da cesta
de mercadorias A, aos pregos dados pela reta do orgamento R'R’, e o custo origi-
nal da combinag¢io A, ou seja:

Indice de Prego _  custo de combinago A aos pregos dados por RR' _zP'X 0
de Laspeyres custo de combinagdo A aos pregos dados por RR £ P°X°

Grifico 4.21 — Inflac3o e compensagéo de renda

Produto Xz
Ry

R4

° R* R L L Produto X,

No Grifico 4.21 o indice dado pelos dispéndios totais representados pela
reta do orcamento pontilhada LL!! (j4 que representa o custo da combinagio A
aos pregos inflacionados) dividido pelos dispéndios totais representados pela reta
do orgamento inicial RR.

E importante observar que, se a renda nominal for reajustada pelo percentual
indicado pelo indice de pregos, o consumidor poderd atingir a Curva de Indife-
renca 11I, superior 4 Curva de Indiferenca Inicjal II. Portanto, conclui-se que o
reajuste de renda igual ao indice de precos de Laspeyres representa uma sobre-
compensagdo a0 consumidor 2,

U As retas do orcamento LL ¢ L'L’ sdo paralelas 4 R'R’, indicando precgos-relativos cons-
tantes e iguais aos pregos apds o surto inflaciondrio.

12 o cegs 2 . s P
A sobrecompensacio sd ndo existird no caso de inexisténcia de substitutibilidade no con-

sumo, uma hipdtese claramente inaceitdvel. A sobrecompensagio serd tanto maior quanto
mais “achatada™ for a Curva de Indiferenca.
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Seguindo-se o principio de compensagdo antes mencionado na mensuragio

do efeito-renda, bastaria que a tenda fosse reajustada pelo percentual indicado
pela relagio entre o custo inicial da combinagdo A e o custo da combinagdo

!
N

aos precos inflacionados (dados pela reta do orgamento L'L'). No ponto
o consumidor estaria obtendo o mesmo grau de utilidade que no ponto A, ji

que ambos se encontram na mesma curva de indiferenga 13 A sobrecompensagio
seria, portanto, dada_pela diferenca de dispéndios totais representados pelas retas
de orgamento LL ¢ L'L'.

EXERCICIOS E QUESTOES PARA DISCUSSAQ

1)
2)

3)

4)

5)

6)

Vocé acha que existe competigdo perfeita? E monopdlio?
Exemplifique trés casos reais de mercado, onde ndo haja livre entrada.

Cormo vocé classificaria os seguintes mercados? Por qué?

!

A Bolsa de Valores

A inddstria de computadores eletronicos
A industria automobilistica

A indstria de cosméticos

0 setor cafeeiro

t

Se z utilidade de um bem & muito alta, isto implica dizer que a utilidade margi-
nal também o é7-

Vocé cré que o consumidor moderno seja “soberano™ em suas decistes?

Que criticas podem ser feitas 4 teoria da utilidade cardinal? Nao serd possivel,
um dia, que se consiga 2 mensuragao cardinal da utilidade?

13

E evidente que 2 sobrecompensagdo estaria ocorrendo de forma inequivoca caso os reajus-
tes fossem instantineos e ocorTessem sempre gue houvesse aumento de pregos. Como no
entanto eles ocorrem de forma nio continua e nfo instantdneas, as perdas de utilidade
do consumidor dai decorrentes deveriam ser deduzidas das sobrecompensagGes porventura
existentes.
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7)  No grifico abaixo, a renda se mede no eixo de Y e uma mercadoria no eixo X.
Renda (T v
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1. Se a reta de orcamento for AB, qual serd o preco de X?

2. Se a reta de orcamento for AB, quantas unidades de X o consumidor ird
adquirir? ' : )

3. Se a reta de orcamento for AB, qual seri o gasto total do consumidor com

a mercadoria X?

4. Se a reta de orgamento se deslocar de AB para AB"”, o preco de X dimi-
nuird, aumentard ou permaneceri o mesmo?

‘5. A medida que diminui o preco de X, 0 gasto total com X diminui, aumenta
ou permanece o mesmo? Isto sempre acontece?

6. A clasticidade-pre¢o da procura, para os pregos indicados no grifico acima.
€ maior, menor ou igual a 17

7. Determinar a escala de procura do consumidor, com base nos dados do
grifico acima.
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8)

Renda
R ..........
R T N
1
R L .. .
3
: 1]
H
0 X x X Produto X

1. Se um consumidor se deslocar do ponto R da curva de indiferenca I para
o ponto V da curva de indiferenga II, a renda do consumidor aumentou,
o preco de X diminuiu, ou o prego de X aumentou?

2. Se o consumidor se deslocar do ponto R para o ponto V, a elasticidade-
preco da procura é maior, menor ou igual a 17

3. Se o consumidor s¢ deslocar de R para V, quanto ele trocaré de sua renda
por unidades adicionais de X?

4. Se o consumidor se deslocar de S para V, sua renda aumentou, o pre¢o de
X aumentou, ou o prego de X diminuiu?

5. Se o consumidor se deslocar de R ou de S para V, suz renda 1eal — medida
em termos de satisfacdo, isto €, uma renda real maior corresponde a um
grau de satisfagfo maior — aumenta, diminui ou permanece a mesma?

Quando o preco da mercadoria X varia, e a renda monetdria e todos o3
outros pregos permanecem constantes, hd duas raz0es para que o consurmi-
dor altere a quantidade de X que ele deseja comprar: a primeira ¢ conhe-
cida como efeito-renda, ¢ a segunda como efeito-substituigdo, ambas
causadas por vma variagdo do pre¢o.

Neste caso poder-se-ia considerar o movimento de R para V como tendo
sido primeiro de R para S e de S para V. Nas questdes abaixo assinale o
ponto cotreto, dentre 0s que estdo entre paréntesis.

6. O efeito-renda serd igual a mudanga do ponto (R, S, V) para (R.S, V) o
que equwale (ao aumento, 4 diminui¢do} de consumo de X de (x, x,x")
para (x,x,x ).
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10.

il.

12.

13
" dade seja representada per U= (LR)z onde L é lazer e R a renda ad-

14.

15.

16.

17,

- O efeito-substitui¢io serd igual a mudanca do ponto (R, S, V) para

(R, S, V), o que equivale (a0 aumento, i diminui¢io) do consumo de
X de (x, x', x") para (x, x, x).

. O efeito total serd igual 4 (soma, subtragdo) dos efeitos-renda e substitui-

¢do e, portanto, equivalerd (a0 aumento, 3 diminuigZo) do consumo de X
}
de (x, x', x") para (x, x', x").

. Como seria uma curva de indiferenga para dois produtos que sdo subs-

titutos perfeitos? E se os produtos fossem complementos perfeitos, ou
seja, fossem utilizados em proporgoes fixas como um aro de 6culos e
duas lentes?

Desenhe um grdfico onde a reta renda-consuimo tenha inclina¢do negativa,
ou seja, para um bem inferior.

Derive a curva de demanda de X, para um consumidor cuja funcdo de

utilidade seja dada por U= —;- X1 X,.

No Gréfico 4.13 identifique os efeitos-renda e substituigao se o ponto B
fosse o eth’bno inicial ¢ se, por causa de um aumento no pre¢o de
X, de P} para P, o novo ponto de maximizaco de utilidade fosse o
ponto A.

Defina a curva de oferta de trabalho de um individuo cuja fun¢do uijli-

vinda do trabalho. E se a fungdo de utilidade fosse U=LR?

No exemplo dado pelo Gréifico 4.15,0 que ocorreria com o ndmero de
horas trabalhadas se a taxa de saldrio aumentasse? Esse resultado ¢ sempre
verdadeiro?

Demonstre, segundo a linha de raciocinio expressa no Gréfico 4. 16, que a
transferéncia de renda ¢ preferivel, do ponto de vista do consumidor, do
que o subsidio via prego.

Utilizando o caso ¢} do Gréfico 4.19, demonstre, desenhando mapas de
curvas de indiferenga, que tanto A pode ser preferivel 2 B como
vice-versa.

Supondo-se;
a) um mapa de curvas de indiferen¢a dado por

1=02X2 -50X, +T

onde X, e X, s3o dois produtos quaisquer, e U ¢ o nivel de
utilidade do consumidor;
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b) P, =25 ¢ P, =150, sendo P, e P, os pregos de X, ¢
X, , respectivamente;
¢) R =50.000, onde R € a renda total do individuo; deter-
mine as quantidades de X, ¢ X, que o consumidor ird
adquirir.
18. Retomando ao exercicio anterior, suponha que o produto X seja o

“bem de Edgeworth”(E). Assim, determine a equagio da curva prego-
consumo, ¢ a fungio de demanda por X;.



CAPITULO

A OFERTA: PRODUCAO E CUSTO

A ESTRUTURA DA OFERTA

Analisaremos agora como sdo tomadas as decisSes ao nivel do produtor, ou
da firma.

Antes de se tentar determinar a quantidade que uma firma produzird, dados
virios niveis de pregos de inercado, serd explicado como o produtor minimizard
seus custos unitdrios de producgio!.

A FUNCAO DE PRODUCAQ

Suponhase que uma firma que produza um bem X utilize dois fatores de
produciio: capital e mJo-de-obra. Supondo-se que as especificacBes técnicas de
fabricagdo do produto permitam uma substituicdo de um fator pelo outro, con-
clui-se que existem vdrias propor¢Ses de capital e de mJo-de-obra que possibilitam
a fabricacio do bem. Por exemplo, é possivel fabricar-sé cigarro utilizando pouco
capital ¢ muita mao-de-obra, ou entdo, por um processo altamente mecanizado,
utilizando-se muitas mdquinas e equipamentos, e relativamente pouca mao-de-obra.

A determinagdo da demanda, da oferta e dos precos € chamada teoriz do valor. A teoria
dos custos, tratada neste capitulo, bem como a teoria da firma em vidrias estruturas de
mercado, objeto deste e dos Capitulos 6 e 7, s7o componentes da teoria que tenta explicar
0s mecanismos de formacZo de pregos e valor no mercado de produtos finais. A tcoria do
valor também abrange o mercado de fatores de produgio, chamada feoriz de distribuicdo.
Fm rcalidade, a teoria da distribui¢o ¢ a teoria do valor aplicada aos mercados de fatores.
Como a remuneragio desses Gltimos chama-se renda, a fixacZo dos pregos dos fatores
determina os padrdes de distribuicio do produto (ou da renda). Explica portanto o padrio
dc distribui¢co da renda entre saldrios, lucros, juros ¢ aluguéis.

124
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Essas possiveis combinagbes de fatores de produgio sdo expressas pela
funcdo de produgfo, que representa, como varidvel dependente, a quantidade
méxima de produgdo possivel, e como varidvel independente, as quantidades va-
ridveis dos fatores deé produgdo, dado um nivel tecnoldgico constante. A fungdo
de produgio ¢ a representagdo matemdtica das vdrias formas, ou receitas, para se
produzir um determinado produto.

Seja a fungdo de produgio representada por
Y=F(K,L)

onde Y ¢ o produto total, K representa unidades de servigo de capital e L, unida-
des de trabalho?. A fungdo F € continua e diferencidvel, de tal forma que

oF 3F
sk ~ % oL Y
ou seja, os produtos marginais dos fatores de produgio sdo positivos, bem como

os produtos médios dos fatores de produgéo

Y Y
X > 0, T >0

A relagio entre produto total, produto médio e produto marginal pode ser
vista como se segue. Suponha-se que a quantidade do fator L seja fixaem L,;a
fungdo de produgdo passa a ser uma fungio de K, jd que L se transforma em paré-
metro da fun¢do.

O produto marginal, BII;“ , pode ser graficamente determinado pela incli-

nagdo da reta tangente & func¢@o de produgdo. Nota-se que o produto marginal do
capital ¢ positivo em toda extensdo da fungdo de produgio até o ponto E; depois, o
produto marginal torna-se negativo. No ponte E o fator capital tornase redun-
dante, ¢ incrementos além deste ponto causam reducdes na produ¢#o, ou seja, 0
produto marginal torma-se negativo.

O produto médio do capital, ou a produtividade do capital, pode ser grafica-
mente determinado pela inclinagao da reta que une a origem do grafico a qualquer
ponto da fungdo de produgdo. O produto médio do capital € positivo.

Tanto o produto médio como o produto marginal aumentam a partir da
origem do Grifico 5.1. O produto marginal atinge o mdximo no ponto B, ponto
de inflexdo da fungao de produgdo. Até estc ponto a inclinagio da tangente
aumenta; a partit deste ponto ela declina, mantendo-se positiva até o ponto E.

2 Aqui a fun¢Zo de produgio pressupde somente dois fatores de produgdo. Obviamente, esta

¢ uma simplificacio que pode ser dispensada.
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Grifico 5.1 — Produto total, produto médio e produto marginal
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O produto médio aumenta até o ponto C, onde a tangente coincide com areta
2 partir da origem, 2 qual determina o produto médio. Portanto, no ponto C o
produto médio atinge o seu méximo, e € igual ao produto marginal.

At€ a quantidade K3 de capital (onde o produto marginal € igual ac produto
médio) o produto marginal ¢ mais alto do que a produtividade do capital; apos
a quantidade K; de capital o inverso ocorre. Isto pode ser verificado comparan-
do-se a inclinagdo da reta tangente, que mede o produto marginal com a inclinaggo
da reta a partir da origem, a qual mede a produtividade.
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A igualdade entre o produto marginal e o produto médio, no ponto em que
este ditimo atinge o mdximo, pode ser vista da forma a seguir.

Dada uma funcdo de produgdo com um fator L fixo,
Y=FKL) = Y= f(K)
' s Y . dy
O produto médio € igual a %’ e o produto marginal ¢ dado por == . O

dK’
produto médio atinge o mdximo quando

Y
A LS T G 4
dK K |ldk = K
- . - Y _dY
de onde se conclui que o produto médio € maximizado quando A

seja, quando ele se jguala ao produto marginal.

A curva do produto marginal no Gréfico 5.1 ilustra um importante principio,
a lei dos rendimentos marginais decrescentes. De acordo com este principio, o
aumento além de um determinado ponto na quantidade do fator varidvel, mantidos
constantes os demais, causard uma queda no produto matginal. No Grdfico 5.1, 0
produto marginal do capital declinard se a utilizagZo do fator capital nltrapassar
a quantidade K,.

Se forem mantidos todos os fatores de produgdo constantes, exceto um, e s¢
aumentar as quantidades do fator varidvel em incrementos ignais sucessivos, o
aumento na produgao total decorrente da aplicagdo de cada unidade adicional do
fator varidvel serd decrescente.

Se, por exemplo, um trabalhador rural lavrar uma drea de terra suficiente
para dois trabalhadores, a adi¢@o de um segundo trabalhador aumentard a produgio
fum certo montante, A adigdo de um terceiro, ainda que aumente a produgéo total,
causard um aumento na produgdo inferior ao aumento trazido pela adigio do
segundo trabalhador; a adi¢do de um quarto trabalhador causard um aumento
inferior ac do terceiro, podendo-se imaginar um ponto onde a adi¢go de mais um
trabalhador chegue mesmo a diminuir o total produzido, em decorréncia da falta
de espaco fisico para que eles trabalhem.

No exemplo acima, nota-se que a relagao terra/trabatho cai com a adi¢o
de mais trabalhadores, motivando, em virtude de pressdes cada vez maiores no
fator constante, uma queda no acréscimo da produgdo causado por unidades adi-
cionais de trabalho.

Os conceitos definidos e ilustrados acima se referem a uma fungdo de pro-
dugdo sujeita a uma quantidade fixa de todos os fatores de producdo, menos um.
E uma fungdo de produgdo de curto-prazo, ja que pelo menos um fator é mantido
fixo, no caso L, unidades de trabalho.
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No longo-prazo, no entanto, todos os fatores de produgHio se tornam varid-
veis, de modo que a fungdo de produgdo nfo estard sujeita 2 nenhuma restrigio,

Voltando & funco de produgio com dois fatozes
Y=F(K,L)

a representa¢do geométrica constante nc Gréafico 5.1 ilustra o produto e os pro-
dutos médio e marginal do capital para uma quantidade fixa do fator trabalho, ou
seja, para L =1,. Como no longo-prazo a quantidade do fator trabalho pode ter
qualquer valor, a fungdo de produgdo de curto-prazo se desloca toda vez que as
quantidades daquele fator so alteradas. Assim, no Grifice 5.2 a funcfio de produ-
cdo se desloca cada vez qué a quantidade do “fator fixo™ se altera. Normalmente
uma guantidade major do fator trabalho (Ls; > L, > L,) possibilita a obtenggo
de uma determinada quantidade de producio com quantidades menores do fator
varidvel. O mapa de fungdes de produgdo de curto-prazo define a fung¢do de produ-
¢Fo de longo-prazo.

Griéfico 5.2 — A funcdio de producdo de longo-prazo
FUK, L)

FK, L3}
F{K, L}

Y fmm——---

[ SRy g,

Dada uma fungdo de producio, a elasticidade de producio ¢ definida como
a variagdo proporcional na quantidade produzida dividida pela variagdo proporcional
em um fator varidvel, mantidos fixos todos os demgis. Portanto, a elasticidade
de produgao do capital € jgual a
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Se as variagGes nas quantidades do fator varidvel forem suficientemente
pequenas, a elasticidade de produgdo de um dado fator “f” serd igual a

o 9Y f _ Produto Marginal
£ of Y Produto Médio

Chama=se coeficiente da fungdo de produgdo 2 variago proporcional na
quantidade produzida dividida pela variggdo proporcional em todos os fatores
de produgde, conjuntamente.

Suponha-se que as quantidades de capﬁal ¢ de trabalho sejam alteradas na

.proporgdo %}5 . Portanto, o coeficiente da fungdo de produgdo serd

P LAY L AN _AY

Caso €F = 1, a fungdo de produgdo serd caracterizada pela existéncia de
rendimentos de escala constantes. Um aumento proporcional na escala de ope
racdo, envolvendo um aumento proporcional idéntico em todos os fatores, acar-
retard igual aumento proporcional na produgdo. ge €F > 1, a fungio de pro-
dugdo se caracteriza pela existéncia de rendimentos crescentes de escala, € se

€P < 1, por rendimentos decrescentes de escaln.

Voltando 3 fungio de produgdo Y= F(X.L), e diferenciando-a totalmente,
qualquer aumento na produgdo poderd seT eXpresso por

Y g, Y 4 3Y dK o 3Y dL

T K aL 3K K aL L L

dy
Dividindo-se ambos 0s termos por Y,

dK

aY _ a3y 4K
K

| e

L
Y

[«5] [wi)
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i

culcv
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Se -——-=—-—-=-§-)i- r substituicd
s E T 5> Por substituicgo

dY LY K 9Y L ax

Yy kv T vl X

de onde se conclui que,
P_F P

S =se o+
K EL

ou seja, o coeficiente da fungdo de producfo ¢ igual 4 soma das elasticidades de
produgdo de todos os fatores®.

Pelo Grifico 5.2 fica claro que existe substitutibilidade entre fatores, Por
exemplo, € possivel a producdo da quantidade Y, utilizando-se as combinagses
de insumos (K, L), (K,, L,) ou (K3, L,); nesses trés casos, quantidades maiores
de um determinado fator implicam quantidades menores do outro para a obtengdo
de uma quantidade fixa de produto, indicando a possibilidade de substituigdo
entre eles®.

Poderse-ia tragar uma curva, cujos pontos representem combinagles de
capital ¢ mao-de-obra, mantido constante o nivel de produgao. O Gréfico 5.3 repre-
senta tais curvas, chamadas isoquantas.

A isoquanta PQ indica todas as combinagBes de capital e de m#o-de-obra
que, conjugadas, produzem 50 unidades do bem X num certo perfodo. Por
exemplo, o produtor poderia conseguir este nivel de producio contratando
7 unidades de capital e 20 unidades de homem/dia {ponto P) ou 3 unidades de capi-
tal e 60 unidades de homem/dia (ponto Q) ou por qualquer outro ponto da isoquanta.

Este resultado pode ser generalizado ¢ matematicamente € conhecide como o “grau de
homegeneidade da funcio™.

4 Obviamente o grau de substitutibilidade entre fatores pode variar. No caso da fungdo de
producdo de Leontief os fatores sio empregados em proporgdes fixas, inexistindo por-
tanto substitutibilidade entre eles. Nesses casos a funcgio € expressa como

Y = minimo (%, -tI;“-)

onde 2 e b sdo constantes e a produgdo € igual & menor das duas fragSes.
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Grifico 5.3 — Isoquantas
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Como a isoquanta representa possibilidades técnicas de produgdo, é possivel
tragar um mapa de isoquantas, cada uma delas representando um dado nivel
de produgdo. No Grdfico 5.3, acham-se trés das infinitas isoquantas possiveis,
respectivamente para os niveis de 50, 75 e 100 unidades do bem X produzidas.

A equacio de cada isoquanta pode ser obtida da seguinte maneira: a fun¢do
de produgio Y = F(K,L) ¢ diferenciada totalmente

—-@XdK+—a—¥

=K oL 4L

dY

Como ao longo de uma determinada isoquanta a produgdo ¢ constante,
dY =0. Dai

dY=0=—Q-Y—dK + X

3K oL I

Como a expressdo acima ¢ uma fungdo de K e L, pode-se obter a equago
de qualquer isoquanta da forma K=1I(L). A expressao acima demonstra também

T . dK .
que 2 inclinagdo de uma isoquanta aL € iguala

dK __9Y/8L _ Produto Marginal do Trabalho
dL aY/eK Produto Marginal do Capital
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A inclina¢fo da isoquanta, a taxa marginal de substituicdo técmica determina
2 redugdo na quantidade de um insumo suficiente para compensar o incremento
de uma unidade do outro, mantendo-se constante o nyvel de producdo.

Serd deixado ao leitor a tarefa de demonstrar:

@) que isoquantas tém inclinacdo negativa;

b) que isoquantas ndo podem se cruzar.

Quanto 4 convexidade da isoquanta com relagio a origem, 1al fato pode
ser em parte justificado pela Lei dos Rendimentos Decrescentes. Este fendmeno
ocorre no Gréfico 5.3 quando hd um deslocamento do ponto P para o ponto
nz isoquanta, representando 50 unidades de produto. A press3o sobre o fator
capital € exercida tanto por uma queda no montante de capital empregado quanto
por um incremento na quantidade de mao-de-obra utilizada. Nota-se gue o racio-
cinjo ndo € um emprego direto da Lei dos Rendimentos Decrescentes, pois esta le
pressuple que um fator permaneca constante e nio decrescente. No entanto, € um
raciocinio induzido pela Lei dos Rendimentos Decrescentes.

A COMBINACAO OTIMA DE FATORES NO LONGO-PRAZO

Sendo dadas as especificagGes técnicas da produgdo, representadas pelas iso-
quantas, restaria considerar os pregos dos fatores de producdo utilizados, ou s¢ja,
capital e mfo-de-obra. Suponha-se que uma firma se defronte com as possibilidades
técnicas (isoquantas) representadas no Grafico 5.4. Admite-se agora que, para efe-
tuar a produgdo, ela tenha um fundo de Cz$ 200.000,00, que o pre¢c do
capital seja CzS 1.000,00 por unidade e o da mao-de-obra, Cz$ 50,00. Qual serd
a combinagdo de fatores (capital e mdo-de-obra) que permitird a producdo aos
custos mais baixos possiveis? Quira maneira de examinar o mesmo problema: qual
a combinacio de fatores que permitird, dado o fundo de Cz$ 200.000,00, produzir
a maior quantidade possivel do produto?

Nota-se que a firma nfo faz nenhuma restrigio quanto ds quantidades dos
fatores que poderd utilizar. Qualquer combinagdo serd factivel desde que sujeita a
restricio de custo total, ou do fundo monetdrio disponivel para custear o processo
de producdo.

A longo-prazo, quando nenhum dos fatores de produgao for fixo, a empresa
poderd contratar qualquer quantidade de trabalho ou de capital que julgar conve-
niente. A curfo-prazo, no entanto, quando a quantidade de pelo menos um fator
de produgdo for fixa, a empresa poderd ser obrigada a utilizar a quantidade pre-
determinada do fator fixo e terd margem para gjustar 1do-somente as quantidades
dos fatores varidveis.
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Por exemplo, a curto-prazo, mdquinas, equipamentos ¢ prédios industriais
podem estar disponiveis em quantidades fixas para uma empresa. Somente a longo-
prazo, ap6s o decurso do prazo necessdrio para que devidas encomendas ou cons-
trugGes sejam efetivadas, € que esses fatores poderdo tornar-se varidveis.. Nesta se¢ao
estaremos analisando o comportamento da empresa a longo-prazo, isto €, quando
todos os fatores de produgdo sdo varidveis.

Gréfico 5.4 — Isoquantas e isocustos
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A relagio de prego entre os fatores € representada pela reta chamada #so-
custo. Em qualquer ponto da reta, o dispéndio total nos fatores de produgdo setd
igual a Cz$ 200.000,00, pois esta ¢ a disponibilidade da firma. Poderia utilizar-se a
combinagdo representada pelo ponto Q e produzir 200 unidades. No entanto, com
o mesmo custo de Cz$ 200.000,00, poderia deslocar-se para a combinacioc P e
produzir 300 unidades, reduzindo, assim, seu custo unmitdrio.

A maior eficiéncia € obtida em P, onde um ponto de isocusto coincide com
um ponto da isoquanta mais alta possivel.

Se a firma decidisse expandir suas atividades e incorporasse um fundo adi-
cional para tal fim, a curva de isocusto s¢ deslocaria para a direita, paralelamente ao
isocusto inicial.

Se, no entanto, OCOTIEsse UINa modificagio nos pregos relativos dos fatores, a
inclinacdo da curva de isocusto modificar-se-ia. No Grifico 5.4, exemplifica-se o
caso de um aumento do pre¢o da mdo-de-obra para aproximadamente Cz§ 61,00,
sem que o prego do capital s¢ modificasse. Com o fundo de Cz$ 200.000.00, s6
¢ possivel contratar 3.250 trabalhadores, se nao fosse contratada nenhuma unidade
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de capital, Como resultado, o custo unitdrio subiu, pois, com o mesmo fundo, s6
é possivel, agora, produzir 200 unidades do produto. Nota-se também que, em
decorréncia do aumento do preco da mdo-de-obra, houve substituicdo de capital
por trabalho, e a técnica de produgio passou a ufilizar relativamente menos
mio-de-obra.

Vése, entdo, que o produtor selecionard a técnica de produgio (proporgdo
de fatores), cujo custo unitdrio de producfo seja o mais baixo possivel.

Essas relag®es podem ser expressas mais formalmente, como se segue
Dadz uma fungio de produgio Y =F(K,L), ¢ possivel a determinagio
de infinitas isoquantas da forma

K=I(L) Y

cada uma representando um nivel fixo do produto Y.

A reta de isocusto, da forma C =KT +LW, representa todas as combina-
¢bes possiveis dos fatores K e L cujo custo seja constante ao nivel C, dados
os pregos dos fatores T (prego dos servicos de capital} e w (taxa de saldrios).

Grifico 5.5 — Maximiza¢@o da producdo a um determinado custo total — ou
minimizac3o de custo dado um nivel de producdo

Capital
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o . ;s w .
A inclinagiio da reta de isocusto é igual a—, que representa o prego relativo dos

fatores de produgio, :

O problema do produtor pode ser colocado de duas formas, que em realidade
sd0 equivalentes:

4) Como maximizar a produgio dado um nive! de custo C?

») Como minimizar o custo de produgo, dado umi nivel de produgdo T2

Suponha-se inicialmente que o problema seja o de determinar a combinagio
de fatores de produgdo que maximize o nivel de produgdo, dado um custo total de
C (problema a); ou seja, maximizar Y = F(K,L) com a restrigdo C = Kf +Lw,

Formando a funcdo de Lagrange, diferenciando-a com relag@o a cada varidvel
¢ igualando as derivadas parciais a zero, tem-sé que

L= RK,L)-A(KT + L& - &

dF/oL _ 3F/3K
%:iﬁ - h? =0 i .
3K 3K
8L ~

'-aT=KI‘+LW—C=0

Portanto, a condi¢fo para a maximizagdo da produgdo, dado o nivel de custo
T, ¢ que o produto marginal por cruzado gasto tem de ser igual para todos 0s
fatores. Este resultado coincide com a solug¢do geométrica encontiada no Gra-
fico 5.5, onde a isoquanta I, indica o nivel de produgdo mais alto obtido com um
~ custo total igual a C; o nfvel miximo de produgdo possivel de ser obtido com
o custo total C ¢ a produgdo representada pela isoquanta I, (Y = Y) obtida com
a utilizacgo de K, unidades de capitale L, unidadesde trabalho. Naquele ponto,

. o W : X
e somente nele, a teta do isocusto (cuja inclina¢dio € —) tangencia uma Iso-
. T

quanta (cuja inclinagdo, naquele ponto, é a taxa marginal de substituico técnica,
9Y /oL
3Y/oK

A mesma condicdo serd obtida como resposta ao problema b, ou seja, a
minimizagiio do custo de produgdo dado um nivel de produgdo predeterminado.

). Obviamente, K;7 + L,w = C.
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Neste caso, a funcdo de Lagrange seria

L=KT +Lw -~ p(F(KL) - Y)

E:v‘;_p _a_F;.:O

oL oL 3F/OL _ BF/oK
——J — - —

—a-£=?_ a—F=O W T

3K k3K

g—f—=F(K,L)-§_(=O

Vé-se, portanto, que os problemas a e b s#o duais ¢ que envolvem a mesma
condi¢fo para a obtengdo de solugdo. Em ambos os casos a combinacio 6tima dos
fatores de produgio € aquela em que o dltimo cruzado dispendido em cada fator de
producdo gera um produto marginal igual aos demais.

Esta ¢ uma condicdo de significado quase intuitivo. Se, por exemplo, o
ultimo cruzado gasto na aquisi¢do de servigos de capital gerasse um produto mar-
ginal menor do que na aquisicio de servicos de mio-de-obra, ¢ evidente que esta
unidade monetdria deveria ser transferida para a aquisigdo de trabalho. A queda
na produgdo decorrente da diminui¢do de capital utilizado seria mais do que com-
pensada pelo acréscimo decorrente da maior utilizag@o do fator trabalho. Somente
quando os produtos marginais por cruzado gasto em todos os fatores fossem
igualados € que as realocagdes de custo entre os fatores cessariam, gerando por-
tanto a combinacdo otima de fatores. Em outras palavias, a ‘relzcdo de precos
dos fatores deve ser iguelada 4 taxa marginal de substituicdo técnica.

No longo-prazo a firma deverd ajustar as varidveis sob seu controle de tal
forma a poder alcangar seu objetivo — a maximiza¢fio do lucro. Em face dessa
Op¢ao a empresa ajustard sua escala de producdo, e conseqiientemente seus custos
totais.

No Gréfico 5.6 estdo representadas, no painel A, as combinagdes de fatores
de produgdo que, a cada nivel de produgfo desejada, minimizardo os custos; no
painel B, estd exemplificada uma situagiio de alteracdo nos precos telativos dos
fatores. '

Na primeira situacdo, os pregos relativos dos fatores ndo se alteram, jé que
as curvas de isocusto se deslocam paralelamente. Neste caso, somente o nivel
dos custos totais de produgdo estdo sendo aumentados de C, para C, para
C;. Os pontos de tangéncia dessas curvas de isocusto com as isoquantas ocorrem
nos pontos A, Be C, indicando que com a elevagfio dos custos totais de produgdo, e
com a utilizacdo das combinagGes 6timas de fatores indicadas pelos pontos A, BeC,
o nivel de predugdo obtido serd crescente, como indicado pelasisoquantas;,l; el;.
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Gréfico 5.6 — CombinagGes otimas de fatores de produgio
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Os pontos A, B e € indicam combinacBes 6timas de fatores de producio, jd
que neles a taxa marginal de substituicdo técnica € igual & relagZo de precos dos
fatores (mantida constante). Unindo-se esses pontos a todos os demais onde essa
condigio de otimizacio de emprego de fatores € satisfeita, surge a curva de expan-
sfo. Nesta curva estfo representadas as combinagDes Gtimas de fatores associadas
a diferentes niveis de produg¢io. Para a obtenc¢do do nivel de produc¢ao representado
pela isoquanta I, a combinacdo de fatores C serd 6tima, minimizando os custos
de produgdo. Da mesma forma o ponto D representa uma combinacdo de insumos
minimizadora de custos para um nivel de produgio representado pela isoquanta que
passa por aquele ponto.

No painel B o custo total de produgdo se mantém constante ao nivel C. A
taxa de saldrio se altera, aumentando de W, até W, alterando 2 inclinagio da reta
de fsocusto. O efeito dessa variagdo € sentido na alteragdo da combinagfo dtima
de fatores e tamtbém na necessdria redugfio do nivel de produgdo de I; para I, jd
que os recursos financeiros disponiveis para o cusieic da producio se mantém
inaiterados.

Caso o nivel de produ¢do fosse mantido constante, por exemplo ao nivel
de I3, e a taxa de saldrio aumentasse de W, para W,, a combinagio 6tima de
fatores se deslocaria da posicio inicial A para o ponto D.Nota-se que no ponto D

Como nesta nltima a

1O
£ ey

a reta de isocusto € paralela a reta de isocusto S -

~ o .. W, .
relagdo de precos era dada por sua inclinagdo, ou seja, ——=, fica evidente que a
T

mesma relagio de precos caracteriza a reta de isocusto tamgente ao ponto D.

O painel B ilustra também o equivalente, na teoria da producio, dos efeitos-
renda € substitui¢do na teoria do consumidor. Aqui, esses efeitos sio chamados
efeito-producdc e efeito-substituicio, respectivamente. Como na teoria do con-
sumidor, o efeito-substituicdo € sempre negativo, e o efeito-produgdo (como o
efeito-renda) ¢ normalmente positivo. Geralmente ambos os efeitos agem na mesma
dire¢io em termas de uso de fatores {ou demanda de bens de consumo).

Suponha-se, como no painel B, que A seja a posicdo inicial. Naquele ponto,
dados o custo total de producio C ¢ os pregos dos fatores T e w,, fica deter-
minada a combinago de insumos que possibilita a produgdo mdxima, indicada
pela isoquanta I;.

Supondo-se, coeteris paribus, um aumento na taxa de saldrios para w,, a
nova combinagio de equilibrio € dada pelo ponto B. Portanto, o efeito roral na
utilizagdo relativa de fatores de producfio causado pela alteracdo na taxa de saldrios
€ dado pelo movimento de A para B.

Este movimento pode ser decomposto em duas partes. O efeito-substituicio
mede a alteragdo na utilizagdo de fatores causada exclusivamente pela alteragdo
nos seus precos telativos. Portanto, separa-se este efeito daquele que a alteragio
no pre¢o de um fator causa no nivel de producdo.
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Mantendo-se a produgdo constante ao nivel f; e alterando-se a taxa de saldrio
de w, para w,, a combinacio 6tima de fatores se desloca do ponto A para o
ponto D. Portanto, um aumento na taxa de saldrios reduz a utilizagdo de mio-de-
obra e aumenta o emprego de capital. Este € o efejto-substituicgo.

O movimento de D para B € o efeito-produgdo. Ele mede a mudanca neces-
sdria no nivel de produgdo se o prego de um fator de produgdo se altera, manten-
do-se constante o nivel de dispéndios (o custo total de produc@o). O aumento no
prego do fator trabalho reduz, em termos reais, a capacidade de compra do total
de dispéndios C, causando uma redugfio na quantidade produzida.

A soma do efeito-substituigdo (A—— D) ao efeito-produgio (D— B)
¢ igual ao efeito total (A—— B) causado pela alteragio do prego do trabalho.

O CONCEITO DE EFICIENCIA

Em sociedades capitalistas, baseadas na empresa privada ¢ no funciona-
mento do mercado como sistema regulador de economia, o lucro € um dos objeti-
vos mais importantes na hierarquia estabelecida pelo administrador.

Assim, um dos critérios mais importantes para a avaliacio do desempenho
de uma empresa passa a ser o retorno sobre o capital investido. Colocado de outra
forma, o administrador objetivard produzir acs custos mais baixos possiveis, dado
um certo nivel de capital imobilizado. A longo-prazo, até mesmo o seu nivel de
investimento serd avaliado em fungdo da obtenc¢do de uma taxa de lucros adequada.

Dentro deste quadro de referéncia, a atividade produtiva passa a estar forte-
mente vinculada a critérios de eficiéncia econdmica. Serd oportuno repetir que o
empresdrio pode objetivar vdrias metas, de forma que nem sempre a maximizag¢do
dos lucros serd seu objetivo fundamental, embora, provavelmente, serd um dos
mais importantes em sua escolha de prioridades.

O conceito de eficiéncia tem v4rias conotagbes, embora, freqlientemente, ele
seja interpretado como eficiéncia “técnica”, ou seja, a major produgdo possivel
por unidade de insumo. Exemplificando em termos de economia agricola, esta
visgo parcial do conceito de eficiéncia € frequentemente associada com maximi-
zagdo da produtividade da terra, ou, &s vezes, com a maximizag#o da produtividade
do trabalho. Se o objetivo é o lucro, o administrador deve considerar a eficiéncia
econdmica do seu empreendimento, mas sempre dentre as varidveis alternativas
de combinagdes de fatores que sejam tecnicamente eficientes. Caso contrdrio, estard
sendo “alocativamente™ eficiente, porém ndo “economicamente” eficiente.

Estes conceitos podem ser melhor exemplificados com o auxilio das curvas
de isoguantas e isocustos.
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A isoquanta representada no Grdfico 5.7 identifica todas as combinagGes
dos dois fatores varidveis de produgdo (X e Y) que produzem uma unidade do
produto final, chamada isoquanta unitiria eficiente. O conceito de eficiéncia
técnica pode ser ilustrado como se segue.

Grafico 5.7 — Eficiéncia técnica

Fator'Y
isoquanta
= unitdria
Isoquanta unitiria
eficiente
0 Fator X

A isoquanta unitiria eficiente € o loci de todos os pontos tecnicamente
eficientes. A posigdo da isoquanta reflete a fronteira tecnolégica num dado ponto
e num determinado local. A produgio de uma unidade do produto no interior da
fronteira (por exemplo em A) é tecnicamente invidvel, dadas as condigGes tecno-
légicas existentes. Se a atividade produtiva utilizar a combinacdo de insumos B
para a produgdo de uma unidade do produto final, entdo a atividade serd tecnica-
mente ineficiente, j4 que serd sempre possivel se atingir o mesmo nivel de produgio,
utilizando-se de menores quantidades dos dois insumos varidveis (qualquer ponto
entre B’ ¢ B").

Chama-se eficiéncia alocativa quando, dada uma isoquanta unitdria qual-
quer, € selecionada a combinagdo que minimiza seus custos de produgdo. Por
exemplo, a isoquanta que passa pelo ponto B no Grifico 5.7 € ineficiente. No
entanto, ¢la pode representar a técnica de produ¢do em utilizacdo numa empresa.
Tomando-se agora os pregos dos insumos X e Y, representados no Grifico 5.8
pela inclinagdo da reta de isocusto, € possivel determinar qual a combinagdo de
X e Y que produz uma unidade do produto final ao menor custo dentre as demais
combinagtes representadas.



A oferta: produgdo ¢ custo 141

Graifico 5.8 — Eficiéncia alocativa
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No caso apresentado no Gréfico 5.8 a combinacao de fatores representada
pelo ponto E, onde a isoquanta tangencia o isocusto, € alocativamente eficiente.
Nota-se, no entanto, que a combinagdo E ndo ¢ tecnicamente eficiente, jd que ela
ndo se situa na isoquanta unitdria eficiente, ¢ sim em outra isoquanta localizada
“acima” dela. '

O conceito de eficiéncia econdmica pressupde a selecdo de uma combi-
nagdo alocativamente eficiente e também tecnicamente eficiente, como no
Grifico 59.

O ponto E' identifica a combinago de fatores tecnicamente eficiente que
minimiza os custos de produgdo. f em conseqiiéncia a combina¢do de mais baixo
custo dentre todas as combinacdes possiveis. VeE-se assim que o conceito de
eficiéncia econdmica pressupde uma tecnologia de produgdo tecnicamente efi-
ciente; jé o conceito de eficiéncia alocativa ndo exige o mesmo. A eficiéncia aloca-
tiva pode rtepresentar, por exemplo, a “segunda melhor op¢do”, ao passo que 2
eficiéncia econdrmica pressupde um “6timo”.

E interessante notar, no entanto, que nem Sempre uma combinagio locali-
zada na isoquanta unitdria eficiente implica custos de produgdo mais baixos do
que uma combinagdo localizada numa isoquanta ineficiente. Este ¢ o caso, por
exemplo, do Gréfico 59, onde a combinagio 1 implica custos de produggo
superiores a alguns pontos localizados na isoquanta ineficiente, entre eles ©
ponto alocativamente eficiente E". Esta observagdo ¢ importante, pois de-
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Grafico 5.9 — Eficiéncia econdmica

Fator Y

™ . Isoquanta unitiria
Isocusto Isequanta

N unitdria eficiente
0 Fator X

monstra claramente o perigo da énfase na selegdo de critérios técnicos sem devida
atengdio aos critérios econdmicos. Isto ocorre quando um administrador define
como seu objetivo obter, por exemplo, a maior produtividade possivel por hectare,
sem levar em consideragdo os custos de produgio correspondentes. Nem sempre
a alta produtividade de um dado fator significa maior eficiéncia econdmica.

PROGRESSO TECNOLOGICO

A fungdo de produgdo indica a relagdo entre produgio e insumos. Viu-se,
no éntanto, que a cadd momento a fungdo de produgdo pressupde um nivel
tecnolégico constante,

Havendo inovagOes tecnolégicas a relagdo entre produgio e insumo se altera,
com possibilidade de novas combinagBes para a obtengio de um determinado
nivel de producio.

Progresso tecnolégico pode ser representado pela introdugdio, na fungdo de
produgio, da varidvel tempo (t), indicando assim que o processo de introdugdo
de inovagBes tecnolégicas ocorre continuamente ao Jonge do tempo.

Assim, a fungfo de produgio Y =F(K,L;t) pode ser representada grafi-
camente como se segue. Suponha-se que L = L, possibilitando a representa¢go da
produgio tdo-somente em fungdo da guantidade de capital. Para cada valor de
“t” a fungio de produgio se desloca. O progresso tecnoldgico ocorre pelo deslo-
camento da fungdo de produgdo para cima em periodos sucessivos de tempo.
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Grafico 5.10 — Progresso tecnolagico
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Progresso tecnolégico pode, igualmente, ser representado por um desloca-
mento parg dentro das isoquantas. No Grafico 5.10 a isoquanta correspondente
a t=1] se desloca para dentro do periodo t =2, indicando que o nivel de pro-
dugdo Y poderd ser obtido no periodo t=2 com quantidades menores dos
dois fatores de producdo. Isto pode ser visto comparando os pontos A ¢ B, ambos
correspondentes a produgio de Y unidades do produto.
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Tipos de Progresso Tecnolégico®

A classificagdo dos tipos de progresso tecnolégico serd ilustrada com o
auxilio de isoquantas,

Tome-se inicialmente uma relagdo capital-trabé]ho qualquer, indicada pela
tangente do dngulo «.

Nos trés casos representados no Gréfico 5.11 o raio que passa pele origem
indica uma relagiio capital-trabalho iguala (K/L),.

Progresso tecnoldgico é neutro se as isoquantas se deslocam de tal forma
que a taxa marginal de substitui¢Zo técnica se mantém inalterada ao longo de um
raio (K/L)o qualquer. Vése que a definicdo ¢ feita ao longo de um caminho que
implica a constancia da relag3o capital-trabalho.

Na situagio (a) do gréfico, o progresso tecnoldgico € neutro, ja que nos pontos
N e M a taxa marginal de substituigio técnica ¢ constante. Isto indica que ndo
existe uma tendéncia tecnoldgica de utilizagfo maior, ou menor, para gualquer
fator de producdo. Mantendo-se os pregos dos fatores constantes, a ocorréncia de-
progresso tecnol6gico neutro ndo induzird a alteragSes na utilizacdo relativa de
fatores de produgdo, K/L, mas tdo-somente uma redugdo proporcionalmente igual
nas quantidades absolutas dos insumos utilizados.

Na situagdo (b) o progresso tecnoldgico é poupador de capital, jd que,
mantendo-se a relagdo capital-trabalho constante, a taxa marginal de substitui¢do
téenica aumenta. Como € sabido que ela ¢ igual 2 relagdo entre produto marginal
do trabalho dividido pelo produto marginal do capital (TMST= - g%—g—%), vé-se
que o progresso tecnolégico poupador de capital aumenta o produto marginal
do trabalho mais rapidamente do que o produto marginal do capital. Portanto,
mantendo-se os pregos dos fatores constantes, haveria uma tendéncia tecnologica
para uma utilizagdo relativamente maior de trabalho e relativamente menor de
capital.

Na situagdo (¢) ocorre o inverso. O progresso tecnok gico ¢ poupador de
trabalho, j4 que, mantendo-se a relagdo capital-trabatho constante, a taxa marginal
de substituigio técnica cai; o produto marginal do capital aumenta mais rapida-
mente, induzindo 2 um aumento na sua utilizagdo relativa.

E importante notar que a mera observac@o da relagio capital-trabatho
efetivamente utilizada ndo autoriza qualquer conclusio a respeito da dire¢fio do
progresso tecnolégico. O progresso tecnolégico poderd ser, por exemplo, poupador

5 Usase aqui a definigdo associada ao nome de John Hicks.
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de capital e, no entanto, a relagiio capital-trabalho observada empiricamente
poderd estar aumentando, indicando uma utilizagfio relativamente maior de capital.
Isto poderd ocorrer se paralelamente ao progresso tecnologico poupador de capital
o prego-relativo dos fatores se alterar, de forma a que o prego do capital caia rela-
tivamente & taxa de saldrio, induzindo a uma maior utilizag@io de capital, como no
Gréfico 5.12.

Grifico 5.12 — Progresso tecnoldgico poupador de capital e relagao capital-trabalho
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Inicialmente os precos dos fatores eram dados pela inclinacio da reta de
isocusto AB, e a produc@c ocorria com a combinagdo Gtima de fatores N. A
relacfo capital-trabalho era (KfL),.

No periodo seguinte, o progresso tecnoidgico deslocou a isoquanta Y, para
dentro, a0 mesmo tempo em que a relacio de pregos dos fatores se alterou para
a inclinagio da reta de isocusto CD. A combinagdo Gtima de fatores s¢ deslocou
para o ponto P, onde a relagio capitaltrabalho (K/L); ¢ mais alta, indicando,
aparentemente, que o progresso tecnoldgico € poupador de trabatho.
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Comparando, no entanto, as taxas marginais de substitui¢do técnica entre N
e M, constata-se que o progresso tecnologico foi poupador de capital, e a aparente
contradicdo € explicada pela concomitante alteragio nos pregos relativos dos
fatores. Isto justifica, portanto, a necessidade de se medir a taxa marginal do substi-
tuigFo técnica ao longo de um raio partindo da origem, pois assim se mantém a
relacdo capital-trabatho constante, isolando-se os efeitos do progresso tecnoldgico
dos efeitos causados por alteragGes de precos relativos,

A FUNCAOQ DE CUSTO NO LONGO-PRAZO

) A longo-prazo, as quantidades de todos os fatores de produgéo s¥o varidveis.
Nio existem limitagGes no tocante 4 quantidades fisicas que uma determinada
firma pode produzir. Serd visto, no entanto, que considerando os custos de produ-
¢io e as condigBes de demanda pelo produto a firma deverd produzir aquela
quantidade que maximizar seus lucros. Portanto, € necessdrio transformar as

informacdes obtidas na teoria da produgdo em medidas de custo de produgdo.

Define-se a2 funcdo de custo como a relagfo que determina o custo minimo
de produ¢do para cada quantidade de produto obtido. Assim:

C=C(Y)

onde Y € a quantidade produzida e C, o custo de produgio minimo respectivo.

A fungio de custo total de produgido pode ser obtida diretamente do mapa
de isoquantas, sendo dados os pregos dos fatores.

No Grifico 5.13 a curva de expansdo € conhecida. Os pontos A, Be C
representam as combinagGes 6timas de fatores para dispéndios totais, equivalentes
aC;,C, e C;, respectivamente.

O custo total de producgio correspondente ao ponto A da curva de expansdo
¢ igual 2 C,, como pode ser deduzido do fato de que a reta do isocusto tangente

i

i isoquanta de valor 10, no ponto A, cruza o eixo vertical no valor —C_— . Por
T

exemplo, o custo total no ponto A serd

C,=K;T +Liw

Portanto, ao ponto A, na curva de expansfio, corresponde um nivel de
producio de 10 unidades e um custo total de produgao iguala C;.

A localizago do custo total C,; no grifico € obtida partindo-se do ponto
G
T

. C
. Com o auxilio da reta de 45 graus, o valor =+ ¢ transportado para o gréfico
r
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Grifico 5.13 — A fungfo de custo no longo-prazo
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inferior esquerdo. De ld € transformado com o auxilio de uma reta que forme

. . - - . C
um dngulo «, cuja tangente seja igual 2 1. Assim, o valor -2 ¢ transformado

T

no custo total C,, no eixo vertical da fungdo de custo total.
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Seguindo-se o mesmo roteiro, € possivel a determinago do custo equivalente
aos pontos B, C e todos os demais constantes da curva de expansao, dando origem
A fungdo de custo total de longo-prazo.

E importante observar que a fungdo de custo ¢ formada a partir de combi-
nagtes de fatores cujos custos sejam minimos para cada determinada quantidade de
produto. Por exemplo, no Gréfico 5.13 observa-se ser possivel a produgdo de 10
unidades de produto utilizando-se as combinagGes (K;,Li), (Ka, Lz} ou(Xs,Ls).
A todas elas corresponde uma equagdo de custo, que representa o total dispendido
para a aquisi¢io daquela determinada combinagdo dé fatores.

A combina¢do (K;,L;) temuma équag:ﬁo de custo,
(K:,L;) - C =KT+L,¥W

Da mesma forma:

(K;,Ly) = G =Kr +Lpw
(Ks,Ls) - Ty =KiT +Law

- As equagdes de custo sdo meras identidades contdbeis e representam 0s dis-
péndios monetdrios equivalentes a toda e qualquer combinacio de fatores de
produgdo.

Sabe-se, no entanto, que somente a combinagdo (K, L;) minimiza o custo
de produgdo, Conclui-se entdo que G, < C, eque ¢, < C;. Portanto, ¢, =C,
é 0 menor custo possivel para a obtengdo de 10 unidades de produto. Qualquer
outra combinagdo de fatores implicard custos de produgdo mais elevados.

Com essas observagbes fica claro que somente o custo das combinagoes
localizadas na curva de expansio estard representado na fungdo de custo. No
Grifico 5.13 o ponto D, combinagdo que produz 10 unidades de produto, € trans-
formado de forma a gerar o ponto D’. Vése que o custo total de produgio com a
utilizacdo da combinagdo D de fatores ¢ superior ao custo gerado pela combinagio
de custo minimo A. Da mesma forma, € possivel mostrar que todas as demais
combinagbes possiveis irdo gerar custos de produgcdo situados acima da curva de
custo total CT.

A curva CT separa o espago do quadrante em duas dreas. Os pontos inclui-
dos no espago I, acima da curva CT, s@o pontos ineficientes, pois indicam dispén-
dios correspondentes a combinagSes de insumos que nao minimizam o custo do
nivel de produgio correspondente. Dadas as condigBes tecnolégicas existentes, € im-
possivel atingir os pontos incluidos no espago II, abaixo da curva CT. O mesmo ndo
acontece com os pontosna curva CT, que podem ser atingidos e representam 0s Custos
minimos dos niveis de produgio correspondentes.
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Exemplo de obtencdo da fungio de custo de longo-prazo com uma funcdo de
produgio do tipo Cobb-Douglas.

Dada a fung¢do de produgao Cobb-Douglas
Y =100 L' K

a taxa de saldrio w e o custo do capital T, a combinag¢do de insumos que mini-
miza o custo de produgio da quantidade Y € determinada como se segue.

Formando-se a fung@o de Lagrange e diferenciando-a:

L£=TK+wL+A(Y - 100LY2KY2)

3L _ —  100. 12 12 _ | k=YL o
a—IZ =1 - T;\L K =0 _ T
.Y.".. =£ =
2f _ — 100, -1/2_1/2 T L _ 1K
3 SV - TM‘ K =0 L-?
sendo K = -‘f—,- L aexpressdo paraa curva de expansdo.
T
Substituindo-se na funggo de produgdo:
— 2 wlL.if2 - T
v = 100" (¥"? on ¥= 100 (g
T w

de onde se obtém as quantidades K e L que minimizam os custos de produgéo
de Y: )

- T 12 — w U
L=¥/100- (£ ¢ K=¥/100- (Z)"
w 13

A curva de custo de longo-prazo € dada pela substituicdo das quantidades
Stimas dos fatores na equacdo de custo C= rK+ wL.



A oferta: producdo e custo 151

Assim:

=7 [ - ()M Wi - )=y

onde A = ————

A FUNCAO DE CUSTO NO CURTO-PRAZO

A curto-prazo a quantidade de pelo menos um fator de producao ¢ fixa. Por
exemplo, uma firma pode ter um contrato de locagdo por um periodo predeter-
minado do prédio onde funciona. Durante este periodo, ela arcard com o aluguel,
qualquer que seja o nivel de produgdo da empresa, e, portanto, ter uma disponibi-
lidade fixa em instalacBes imdveis. Todas e quaisquer outras “‘indivisibilidades”
na disponibilidade de servicos e materiais, como contratos de trabalho por um
periodo determinado, compras sob encomenda, imobilizagGes etc., constituem-se
em restricdes 4 possibilidade de alteragGes imediatas na disponibilidade dos servi¢os
de fatores de producfo e de insumos.

No curto-prazo, portanto, o custo total € composto de uma parte constante, ©
custo fixo, e de uma parte proporcional & produgdo, o custo varidvel, j4 no longo-
prazo, por defini¢do, ndo existem custos fixos.

Serd visto agora como se definem os custos a curto-prazo.

No Gréfico 5.14 a quantidade do fator capital € fixaem K. Dados os S pregos
dos fatores, o custo dos servicos de capital so fixos e equivalem a Kr =C. Mu-
dangas no nivel de produgdo s6 serdio possiveis mediante ajustes na quantidade de
servicos de mao-de-obra, j& que os servigos de capital s3o fixos.

No Grifico 5.14 estdo representadas duas curvas de custo total. A curva de
custo total de longo-prazoc CTyp foi gerada como no Grdfico 5.13 e indica os
custos minimos de produ¢do associades a cada nivel de produgdo, estando claro
que nenhum dos dois fatores de produgio ¢ fixo. Portanto a partir dos pontos
A, B e C na curva de expansio surgem os pontos A’ B e C' na curva de custo total
de longo-prazo.

Tomando-se inicialmente o ponto B, vése que ele indica que a quantidade
K de capital, conjuntamente com a correspondente quantidade de mao-de-obra,
produzird 20 unidades de produto. No ponto B, a isoquanta é tangenciada pela

X C . ; e

reta de isocusto =% =2 | ou seja, a taxa marginal de substitui¢do técnica € igual
I W

i relagio de pregos. Portanto, a condi¢do de minimiza¢do de custo para a produgao

de 20 unidades de produto & satisfeita. 4 combinacdo de fatores correspondentes

a0 ponto B é wma combinacdo Gtima. Portanto, s¢ a quantidade do fator capital

)



152 Microeconomia: Teoria do Mercado. Teoria do Consumidor. Economia de Empresas

Grifico 5.14 — A fungdo de custo no curto-prazo

Capital
~
~ 4
s, C5
* et
~ L4
~ <
AN I Curva de expansio
\\
~
Y
\\ Ca
~ —_
~ r
A Y
\\
o
N i
~ 3
* c
[#
N = o & £
N = —— —y - e o K
AN C :
N, FEK
~ A
S [ 10 20
45"(:\ 1
Tl LE & & G e
w oW oW % w O
Custo total
CTer
CTep
e
i
/ ) 3
//
/ LA / o
/ / =] A
| / CF
_-._-;.,/J.K/__.adégsi._

o 10 20 40 Quantidade

for fixada em K, ela serd a quantidade 6tima para a produgio de 20 unidades do
produto. Nesta situagdo haveria uma coincidéncia entre os custos de producio de
longo-prazo (quando a combinagdo de custo minimo pode sempre ser obtida, j4
que todos os fatores sfo varidveis) ¢ os de curto-prazo {(com a quantidade do fator
fixo representada por K).
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Para qualquer outro nivel de produgdo, os custos fotais de curto-prazo
serdo mais altos do que os custos de longo-prazo; a curva de custo total de curto-
prazo (CTcp) estd acima da curva de custo total de longo-prazo (CTyp) com
excegdo do ponto B, onde as duas curvasse tangenciam, ji que, COMO visto, a
quantidade do fator fixo K coincide coma quantidade 6tima.

Toma-s¢ como exemplo, agora, a produgdo de 40 unidades de produto. No
curto-prazo, com a quantidade de capital fixada em K, este nivel de produgao serd
atingido com a combinacdo de fatores representada pelo ponto E. O custo dessa
combinagio de insumos € igual 2 C, que, sendo dado o custo fixo de KT, repre-
senta © menor dispéndio possivel com custos varidveis. O ponto E gera, na curva
de custo total de curto-prazo, ¢ ponto E.

O custo representado pelo ponio E', embora o menor possivel no curto-
prazo, € mais alto do que o custo representado pelo ponto C', ambos possibili-
tando a produgio de 40 unidades de produto, O ponto C' representa o custo
de longo-prazo, ndo havendo nenhuma restricdo quanto s quantidades de fatores.
Conclui-se que a curva de custo total de curto-prazo tangencia a de longo prazo em
um finico ponto ¢ situa-se acima da curva de longo-prazo para todas as demais
quantidades a serem produzidas.

Observando o Grafico. 5.14 nota-se que a curva CTep € gerada a partir da
determinagdo. de uma quantidade fixa de um fator de producdo. O leitor poderd
constatar que, se a quantidade do fator fixo (no caso, capital) fosse aquela corzes-
pondente ao ponto C (no caso a firma teria um tamanho maior, j@ que contaria
com urna quantidade mais elevada de capital), a curva de custo total de curto-prazo
se iniciaria num ponto acima de Kf e tangenciariaa curva CTyp no ponto ¢

Cada quantidade de fator fixo gera uma curva de custo de curto-prazo,
representando custos de produgdo diferentes. Uma firma com uma reduzida quan-
tidade do fator fixo, por exemplo capital, significa que estd dimensionada para
uma produgdo baixa. A escala em que este tamanho de planta consegue produzir
a custos minimos (quando a curva de curto-prazo tangencia a curva de longo-prazo)
representa uma quantidade menor do que uma firma de maior porte, na qual
a quantidade de capital fixo € mais elevada.

Uma planta dimensionada para um determinado nivel de produgio pode
produzir quantidades maiores ou menores do que aquela originaimente planejada.
No entanto, isto acarretard custos de produgdo mais elevados do que s¢ 2 unidade
de produgdo fosse dimensionada especificamente para a obtengdo dos niveis de
producdo desejados.

TEORIA DOS CUSTOS

A fungdo de custos totais de produgio ¢ gerada a partir da fungao de pro-
dugdo, dos pregos dos fatores e do comportamento otimizador do empresdrio, que
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procura minimizar seus custos. Ela €, portanto, uma funcdo derivada e surge
a partir do comportamento econdémico racional do empresdrio.

No curto-prazo, o custo total se compde de uma parte fixa e de uma parte
varidvel com relacfio 4 quantidade produzida. Assim CTep =C(Y)} pode ser
expressa por (Tep =CF+ CV, onde CF € o custo fixo, ou seja, a quantidade do
fator fixo muliiplicada pelo seu prego unitdrio, e CV € o custo varidvel, isto €, a
soma dos demais fatores utilizados multiplicados pelos seus respectivos precos.
E importante assinalar que o custo varidvel é uma fungdo da quantidade produzida,
diferentemente do custo fixo. A decisfio do empresdrio de “‘imobilizar” uma parte
de seus fatores de producdc define a quantidade do fator fixo, no curto-prazo, e

conseqiientemente determina sua fungdo de custo.

Evidentemente que, no longo-prazo, todos os fatores sdo varidveis. E um
periodo de planejamento no qual o empresirio pode considerar todas as alterna-
tivas de tamanho de planta e de imobiliza¢Ges possiveis. Uma vez tomada a decisio,
o empresdrio imobiliza fatores de produgdo e fica ent#io sujeito 4 curva de custo
de curto-prazo correspondente 3 quantidade do fator fixo que imobilizou. No
longo-prazo, portanto, CTyp =CV. Esta, porém, € uma situa¢do possivel somente
no periodo de planejamento. Uma vez que o empresdrio efetivamente toma uma
decisio de produzir, ele estard necessariamente numa situagio de curto-prazo.
Mesmo assim, ele poderd planejar alferacfes no seu tamanho de planta visando
4 maximizagio de seus lucros, quando entdo passaria a considerar, novamente, as

" diversas opcoes de longo-prazo disponjveis.

O Grdfico 5.15 ilustra a relag@io entre uma curva de custo fotal de curto-
prazo e 0s custos médio e marginal.

O custo médio, ou custo unitdirio, ¢ determinado pela divisao do custo total
pela quantidade produzida. Assim:

CM=CT/Y=CFM+ CVM=CF/Y + CV/Y

onde CF/Y € o custo fixo médio e CV/Y € o custo varidvel médio. O custo fixe
médio ¢ decrescente etendeazero, jd que o custo fixo ¢ dividido por quantidades
_crescentes do produto, diluindo-o, portanto, num ntmero maior de unidades
produzidas. O custo varidvel médio ¢ determinado pela funcdo de produgio que
o gerou, No caso representado no Grifico 5.16 ele se apresenta na tradicional
forma de U, que serd discutida adiante.

No Grifico 5.15, o custo médio é determinado graficamente pela inclinacio
do raio que une a origem ao ponto da curva de custo total onde se deseja avaliar
o custo médio, Como pode ser observado, tan o > tan § > tan v < tan 8. ou seju.
o custo médio decresce. atinge o minimo no nivel de produgdo Y* e depois
aumenta para quantidades de produgio mais altas.
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Grifico 5.15 — Custo total de curto-prazo, custo-médio e custo marginal
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A curva de custo varidvel médio pode ser determinada analogamente. Como
a fungfo de custo varidvel € formada a partir do deslocamento para baixo da curva
de custo total (no montante do custo fixo), o custo varidvel médio apresenta o
inesmo comportamento da curva de custo médio total. O seu ponto de minimo. no
entanto, € atingido no nivel de produgdo ¥< Y*, como pode ser observado
pelo leitor.
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Grifico 5.16 — Custo médio total, custo fixo médio e custo varidvel médio

CM

Custo cP
CVM
CFM
0 Y

A curva de custo varidvel médio situa-se sempre abaixo da curva de custo
total meédio, porém assintoticamente as duas curvas se aproximam. A diferenca
entre elas é representada pelo custo fixo médio, que sabe-se, tende a zero.

O custo marginal ¢ definido como a variagio no custo total dividida pela
variagdo unitdria na quantidade produzida, ou seja:

ACT Bm dCT

ME=TZ¥ > ¢ Ay >0 av
Assim, 0 custo marginal num determinado ponto € a derivada da fungio de custo
total. Graficamente podemos representd-lo pela inclinagfo da reta tangente naquele

ponto.

Analisando o Grdfico 5.15 notase que o custo marginal ¢ decrescente no
inicio, atinge o minimo 2o nivel de produ¢io ¥, onde a curva de custo total tem
um-ponto de inflexdo, e aumenta para os niveis de produgio mais altos. Nos pontos
Y e Y* que sdo pontos de minimo das curvas de custo varidvel médio e custo
total médio, respectivamente, o custo marginal coincide com o custo médio. Vé-se,
portanto, que o custo marginal vem caindo por baixo do custo médio (G4 que
tana’ < tan @, tomandose um ponto como exemplo), atinge o minimo no
ponto de inflexdo, continua por baixo dos custos médios (tan ' < tan §) até que
eles atinjam os seus minimos (quando entio CMg=CM)e a partir daf sobe por
¢ima dos custos varidvel médio e total médio. Intuitivamente € claro que enquanto
o custo marginal estiver abaixo do médio, este dltimo deverd estar caindo; quando
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ele estiver acima do custo médio, seu efeito serd o de suspender o custo total médio,
ou seja, ele serd crescente; portanto, no ponto onde eles se igualam, O Custo deverd
set minimo®.

O mesmo relacionamento entre os conceitos de custo total, médio e marginal
aplica-se no longo-prazo. Basta deslocar a curva de custo total para que se inicie
na origem, visto ndo haver custo fixo, ¢ as relagOes geométricas descritas no
Grafico 5.12 serfo igualmente aplicaveis.

CUSTO MEDIO DE CURTO E LONGO-PRAZO

Foi visto acima que a curva de custo total de longo-prazo € tangenciada por
infinitas curvas de custo total de curto-prazo. Cada curva de curto-prazo ¢ determi-
nada por uma quantidade fixa de um fator de produgdo e gerauma curva de custo
médio correspondente’ .

Suponha-se que existam quulro tamanhos de planta. Cada um representa um
nivel de imobilizacio do fator fixo. O tamanho 1 representa uma firma de tama-
nho pequeno, o tamanho dois representa uma firma com capacidade para uma
produgdo maior, ¢ assim por diante.

A relagdo entre custo médio e custo marginal pode ser demonstrada como se segue, O custo
total pode ser descrito como CTCP = CF+CVM . Y.

Portanto:
dCT =d{CVM) . Y+CVM
4y aY

ou:
CMg = CVM + Y (Inclinagdo de CVM)

Como CVM >0 e Y >0, resultaque

— se ainclinagdo de CVM for negativa, CMg < CVM
— st ainclinagdo de CVM for positiva, 'CMg > CVM
— seainclinagio de CVM for zero, CMg = CVM, que 56 ocostrerd no ponto de minimo.

O mesmo raciocinio se aplica a curvas de custo de longo-prazo.

A curva de custo médio de curto-prazo tema forma de U, por causa do custo fixo unitério
que cai rapidamente ¢ s¢ aproxima de zero. Inicialmente este efeito faz com que o custo
médio caia. Com o aumento da produgao o custo médio varidvel aumenta, contrabalan-
cando e eventualmente anulando o efeito do custo médio fixo decrescente. A soma desses
dois efeitos gera uma cusva de custe médio total de curto-prazo em formade U.
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Grifico 5.17 — Tamanho 6timo de planta
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Caso o nivel de produgio planejado fosse Y,, o tamanho de planta CM(Q:P
seria 0 adequado, pois o custo médio seria C;. A mesma quantidade poderia ser
produzida com um tamanho de planta menor (CMgp), for¢ando a produgdo com
turnos extras de trabalho, menos tempo de parada para manutencdo de mdqui-
nas etc. A mesma quantidade também poderia ser produzida com um tamanho
de planta maior CMCP), porém haveria capacidade ociosa, jd que ela estaria dlmen-
sionada para niveis de produ¢do mais altos. Em ambos os casos (CMCP 2 CMCP)
o custo unitdrio para a producdo de Y, seria substancialmente mais elevado do que
o da planta CM%P, corretamente dimensionada para aquele nivel de produgdo.
Vé.se, portanto, que existe para cada nivel de produgio um tamanho de planta
6timo, oy, inversamente, para cada tamanho de planta existe um nivel étimo de
produg#o. Esta relacio 6tima € determinada pelo custo unitdrio minimo para cada
nivel de produgio. No Grdfico 5.17 o tamanho &étimo de planta para a produgiio
Y, ¢ CMéP; para a produgdo Y, € CMéP etc.

Tome-se o nivel de produgdo Y,. O tamanho 6timo de planta € aquele
dado por CM(Z:P Havendo expansdo da quantidade produzida até o nivel Y. ela
pode ser obtida sem alteracdo do tamanho de planta. Caso a produgao seja anmen-
tada além de Y5,0 tamanho da planta deveré ser alterado para CMCP, e 0 empre-
sario deveri, no longo-prazo, expandir suas imobilizagGes para possibilitar o
aumento da produ¢fo com custos unitdrios mais baixos.
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Supondo-se agora que existam infinitos tamanhos de planta possiveis, em
vez dos quatro tamanhos descritos acima, e que 0s pontos de cada curva de curto-prazo
que indicam o custo unitirioc minimo associado a cada nivel de produgdo sejam
unidos por uma curva, surge uma curvg envelope,a curva de custo médio de longo-
prazo.

O Grdfico 5.18 ilustra a relacio entre as curvas de custo médio de curto-
prazo e de longo-prazo. A curva de custo médio de longo-prazo permite & firma
a escolha do tamanho de planta mais adequado para a obtengdo do nivel de pro-
dugdo desejado, ou seja, aquele tamanho de planta que possibilitard a obtengao da
produgdo planejada ao menor custo possivel. Este tamanho de planta serd aquele
cujo CMcp tangencia a curva CM;p 2o nivel de produgdo planejada.

Grifico 5.18 — Custo médio de longo-prazo

Custo

C*

A curva de custo médio de longo-prazo tem a forma de U, tendo inclinagio
negativa até o nivzl de produgdo Y* e inclinag¢do positiva para niveis de producdo
mais altos,

Esta € a configuracdo cldssica da curva de custo que indica que os custos ini-
cialmente caem com: 0 aumento do tamanho de planta, atingem um minimo e
depois aumentam, Este fenomeno chama-sse economia de tamanho.

Vérios sdo os argumentos utilizados para justificar este comportamento dos
custos. Inicialmente, as economias de tarnanho podem surgir pelas facilidades e econo-
mias no manuseio de grandes quantidades de produc¢do e de insumos, tais como des-
contos para aquisi¢io de insumos, menores custos administrativos ¢ de comercializa-
¢do, maior autonomia financeira, diluigdo de riscos, indivisibilidades tecnologicas.
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economias de especializagdo etc. Estas indivisibilidades criam condig¢bes para a
redugio do custo unitdrio de produgdo até um determinado ponto. Além dele, o
processo ¢ invertido e o custo unitdrio poderd comecar a aumentar em fungfo do
nivel de produgdo exageradamente alto, causando aumento nos custos de compra
de insumos, maiores gaitos administrativos etc®.

Deve-se observar que a configuragiio da curva de custe (em forma de U)
¢ um fato que pode ser provado ou negado empiricamente. E uma configuragio
possivel, até mesmo provével, embora nao haja necessidade légica de que todas as
curvas de custo tenbham configuragio semelhante.

A tradicional curva de custo unitdrio em forma de U tem sido criticada de
diversos angulos.

Em primeiro lugar, aponta-se para o fato de que as curvas de custo méd:o
varidvel tém um segmento onde os custos sdo relativamente constantes, Esta
hip6tese se justifica pela constatagio de que os empresdrios produzem plantas
onde j4 vém embutida uma certa quantidade de capacidade de produgdo de
reservz, o que lhes parante maior flexibilidade no ajustamento de seus niveis
de producgdo. Dessa forma, os empresdrios ndo selecionam tamanhos de plantas
que lthes garantam custo minimo para um dado nivel de producfo imediata, mas
sim, uma planta que lhes garanta certa flexibilidade na determinacfo da quantidade
a custos aproximadamente semelhantes. Em vez do conceito de capacidade ociosa
da curva de custo cldssica, onde a diferenca entre a quantidade que minimiza o
custo ¢ a quantidade efetivamente produzida ¢ considerada como erro de planeja-
mento, surge o conceito da capacidade de reserva; como descrito no Gréfico 5.19,
YAY* ¢ a eventual capacidade ociosa, e Y.Y,,2 capacidade de reserva.

8 g importante ndo confundir o conceito de economia de tamanho, como descrifo

no texto, com o conceito técnico de economiz de escala. - Este dltimo € uma caracte-
ristica da fungio de produgfo que relaciona aumentos de produgiio com relagfio 2 aumen-
tos proporcionalmente iguais de todos os insumos.

Suponha uma fungio de produgo homogénea
Y=F(X, 1)
Multiplicando-se os insumos por A:
n
AY=FEKALN)
e “n” ¢ o gau de economias de escale. Se n =1, a multiplicagac de insumos por A
aumentard a produgio em proporgio idéntica. Haverd, portanto, ecomnomia de escalz
constante, € o custo unitdrio nio serd alterado. Se n > 1, haverd economia de escala,

jd que a producio aumenta mais que proporcionalmente aos aumentos na utilizagdo dos
insumos, € vice-versa.
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Grifico 5.19 — Capacidade ociosa ¢ capacidade de reserva

Custo Custo
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Hipdtese da curvaem u

Hipétese da capacidade de reserva

Qutra importante alternativa a teoria de custos tradicional € a curva de custos

em forma de L.

As economias de tamanho causam, inicialmente, uma redugdo no custo de
produg¢do com 0 aumento das quantidades produzidas. No entanto, de acordo com
a visao tradicional, os custos aumentam com o crescimento de produgdo, princi-
palmente devido ao esgotamento das redugdes de custo causado por fatores
tecnologicos (como indivisibilidades) e pelo aumento dos custos de controle ¢

administragio,
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Os defensores da curva em L alegam que efetivamente os custos administra-
tivos comegam a pressionar os custos médios para cima, além de certos niveis de
produgdio; ndo aceitam no entanto o esgotamento do potencial tecnolégico de
redugfo de custos. Acreditam que o potencial tecnoldgico ndo se esgota, & que
ele mais do que compensa os custos crescentes de administracfio e controle, de
forma que a curva de custo médio de longo-prazo continua decrescente. O
Gréfico 5.20 ilustra uma curva de custo médio de lonto-prazo em L° .

Grifico 5.20 — Custo médio de longo-prazo em L

Custo

CMQ{_P CM, o

Voltando a teoria de custo tradicional, a curva de custo médio de longo-prazo
possul a correspondente curva de custo marginal de longo-praze. Dz mesma forma
que no curto-prazo, o custo marginal de longo-prazo corta a curva de custo médio
por baixo, no seu ponto minimo, como jlustrado no Gréfico 5.21.

Como a curva de custo médio de longo-prazo € a curva envelope das curvas
de curto-prazo, existe uma relagio entre os custos marginais de curto e longo
prazo. Tome-se como exemplo o nivel de produ¢do Y;. No ponto A a curva de
curto-prazo tangencia a de longo-prazo. A esquerda do ponto A, o custo médio

A hipdtese de capacidade de reserva introduz, na teoria da firma, um gran de indetermi-

nag¢do, sem no entanto invalidar a direcdo das principais conclusSes obtidas. J4 a curva de
custo em L ¢ incompativel com a existéncia de concorréncia e produz a monopolizagdo
da produgdo. Gera, portanto, a necessidade da adogdo de teorias da firma bas~adas nas
hipéteses de monopolizagdo efou oligopolizacio da producdo, como analisado nos
capitulos seguintes.
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Grifico 5.21 — Custo marginal de curto e longo-prazo

Capital

do curto-prazo cai mais rapidamente do que o de longo-prazo, indicando que ©
custo marginal de curto-prazo estard abaixo do custo marginal de longo-prazo. A
direita do ponto A, o custo marginal de curto-prazo cai mais lentamente do que
o de longo-prazo, ¢ apés o ponto B (minimo da CMcp) o custo de curto-prazo
comega mesmo a subir, a0 passo que © custo de longo-prazo continua declinando.
Isto indica que 4 direita de A o custo marginal de curto-prazo ¢ mais alto do que .
o de longo-prazo. Evidentemente, no ponto C, correspondente 4 produgdo Y, o
custo marginal de curto-prazo se iguala ao de longo-prazo. Conclui-se, portanto,
que o custo marginal de curto-prazo corta por baixo o custo marginal de longo-
prazo no nivel de produgdo onde ¢ custo médio de curto-prazo tangencia 0 custo
médio de longo-prazo.

Deixaremos a cargo do leitor a demonstragdo de que a igualdade entre o
custo marginal de curto-prazo CMgf:P ¢ o custe marginal de longo-prazo ocorre
no ponto D, no Gréfico 5.21.
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EXERCICIOS E QUESTOES PARA DISCUSSAO

D

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Demonstre em que condi¢Bes a elasticidade de producdo seid igual a 1.

Determine o produto marginal e o produto médio da fungio Y= AK%LU-®
{conhecida como fungio Cobb-Douglas) sendo 0 < a < 1. Demonstre por
que eles ndo possuem pontos de mdximo, ou seja, sdo funcBes que decrescem
monotonicamente.

Vocé considera a Lei dos rendimentos margingis decrescentes uma afirmacio
empjrica, ou uma proposi¢ao légica passivel de demonstracdo matemdtica?

Vocé faria alguma consideracdo sobre a forma das isoquantas nas firmas
modernas? Serd que existe. em realidade, uma ampla margem de substitui¢io
entre fatores? ;

Como seria a isoquanta.de uina lung¢do de produgdo da forma

Y = minimo [%, %‘—] ?

Na teoria do consumidor viu-se que um efeito-renda negativo caracteriza um
bem inferior. Na teoria da produgfo também é possivel um efeito-produgdo
negativo? Tustre sua resposta graficamente.

“A produtividade agricola brasileira ¢ uma das mais baixas do mundo. Produ-
¢do por unidade de mdo-de-obra empregada bem como produgdo por hectare
de quase todos os produtos cultivados sdo sensivelmente inferiores 4 dos
paises desenvolvidos; em muitos casos inferiores 4 de virios pafses em de-
senvolvimento.” Comente esta afirmagdo levando em considera¢iio os con-
ceitos de eficiéncia técnica, eficiéncia alocativa e eficiéncia econdmica.

Demonstre por que, diferentemente do curto-prazo, uma curva de custo total
de longo-prazo tem inicio na origem de um gréfico.

“Observa-se na agricultura brasileita uma utilizagdo crescente de mdquinas,
tratores ¢ outros bens de capital, relativamente 2 utilizaggo de mio-de-obra.
Este fato deve ser atribuido aos nossos institutos de pesquisa agropecudria,
que produzem tecnologia poupadora de mdo-de-obra e intensiva em capital,
quando em realidade deveriam estar produzindo tecnologia compativel com
a nossa relativa abundincia de trabalho ¢ escassez de capital.” Comente esta
observagdo. Ela deve ser aceita sem reservas?
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10) Determine graficamente as relagGes entre as curvas de custo total de longo-
prazo e de custo médio e custo marginal.

11) Compare os conceitos de deseconomias de tamanho e de rendimentos mar-
ginais decrescentes.

12) Uma curva de custo total ¢ dada pela equagao
CT= byt b, Y -b,Y? +b3Y?

Determine; a) o custo fixo
b) o custo varidvel
¢) © custo varidvel médio
d) o custo total médio
¢) o custo marginal

i3
) Produto

Insumo

1. Na figura acima, quando o produto total (P.T.) atinge seu mdximo, ©
produto médio (PMe )= ........... Do ou tangente
dodngulo ......

2. Quando OB unidades de insumo estdo sendo empregadas, o produto
marginal (PMgYé. .. ... ... f o

3. Quando QA unidades de insumo estdo sendo empregadas, PMg.= . ....
........ / ........outangentede ... ......
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14)

. O P.Me. atinge seu mdximo quando .. ..., .. unidades de insumo estdo

sendo empregadas,

- Se menos que OA unidades sdo empregadas, o P Mg. é {maior que, menor

que, igual ao) P.Me.

. Se mais que OA unidades sdo empregadas, 0 P Me. & {maior que, menor

que, igual 20) P.Mg.

- Se OC unidades de insumo sao empregadas, o PMe.= ., ... ... ... .. !

....... outangentede ...... eoPMg.é (positivo, negativo, zero).

. O PMg. atinge seu mdximo quando (QA, mais que OA, menos que QA)

enidades de insumo sdo empregadas.

Preco
cT

cv

'
H
3
.
»
¥
3
]
3
1
I
)
1

CF

ot
\
IR DS

Cuantidade

Identifique os seguintes pontos no grafico acima:

e BE=A SRV, R - S NS

- O custo varidvel, quando o custo varidvel médio atinge seu minimo, ¢ AB.
- O custo varidvel médio minimo € tg a.

. O custo total, quando o custo total médio & minimo, é CD.

- O custo total médio € tg b.

. O custo fixo, quando o custo total médio é minimo, é QF.

- O custo fixo médio, quando o custo total médio ¢ minimo, ¢ tge.

- A produgd@o, quando o custo varidvel médio é minimo,§. ... ...... ..
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15)

16)

8.
9.
10.

i

A produgdo, quando o custo total médio € minimo, € ..............
A produgdo, quando o custo marginal = custo varidvel médio, €. .. ... ..
A produgdo, quando o custo marginal = custo total médio, €. ... ... ...

Qual a forma tipica do custo total, do custo fixo total e do custo varidvel
total?

. Por que o custo total tem essa forma? Qual a relagio com 2 “Lei dos

Rendimentos Decrescente”?

. Qual a forma tfpica do custo fixo médio, custo variavel médio e custo

médio?

. Dadas a curva de custo médio e a curva de custo vardvel médio, como

determinar a curva de custo fixo médio?

. Dada a fun¢fo de produgio, CT= q® - 6q% + 25q + 20, determine:

a) o custo fixo

b) o custo total

¢) o custo varidvel total
d) o custo fixc médio

e) o custo varidvel médio
f} o custo total médio

g) o custo marginal

. Considerando a fun¢ao de produgdo do item anterior faga:

a) um grifico mostrando as curvas de custo total, custo varidvel total
custo fixo;

b) um gréfico mostrando as curvas de custo médio, custo varidvel médio
¢ custo fixo médio.

. Por que a curva de custo marginal corta a curva de custo médio no seu

ponto minimo?

Se afirmarmos que © custo marginal € a derivada do custo varidvel total,
estaremos certos ou errados? Por qué?

. Construa graficamente uma curva de custo no longo-prazo e mostre qual

a curva de custo médio que nos dé o tamanho Stimo de planta. Explique.

No grifico seguinte, a firma usa, inicialmente, Ox unidades do insumo X e
Oy do insumo Y, para produzir 100 unidades do produto por unidade de
tempo. Mas a partir de um determinado momento hd uma mudanga na curva
de isocustos de AB para AC (AB e AC representam um mesmo custo total).

1.

A mudanga de AB para AC representa (um aumento, uma diminui¢go) no
preco de X em termos de Y.
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2. Suponha que, depois da mudanga da curva de isocusto, a firma decida
continuar a produzir 100 unidades do produto. Indique no grdfico coma
letra § a combinago de insumos a ser utilizada para produzir essa quan-
tidade do produto ac custo minimo e desenhe a curva de isocusto
correspondente.

3. Suponha que, depois da mudanga no pre¢o do insumo, a firma decida ope-
1ar a0 mesmo custo total que anteriormente. Indigue no grifico com a
letra V a combinagdo de insumos a ser utilizada.

200
100

i7)

Preco ' Preco

cT

[+ A

Quanudade O N Quantidade
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Embora as escalas dos eixos sejam diferentes para os Grificos [ e 1], acima,
eles representam os mesmos dados, se bem que de forma diferente, acerca
dos custos de um produto qualquer. O problema consiste em se localizar
os pontos, as linhas ou as dreas no Grdfico II que correspondem as partes
indicadas no Grdfico I.

1.OB ... 5.BD ...
2.0C .. 6.CE ... ... ...
3188 . e Totgbd .o
T 7 8.O0A ... ..

18) Dada uma fungdo de produgio X =+/KL, onde X ¢ a quantidade do
produto final, e K e L as quantidades dos fatores capital e mdo-de-obza, deter-
mine a equagio da curva de expamsio, sendo dados T e w, respectiva-
mente, os precos dos servicos dos fatores. Determine o custo de longo-prazo
para X =10, sendo T =16 ¢ w = 4.



CAPITULO

=

COMPETICAO PERFEITA

A ESTRUTURA DA OFERTA

Uma vez conhecidos os custos ¢ a combinagdo de insumos que minimiza esses
custos para cada nivel de produgdo, resta 4 firma determinar que quantidade
produzir. Para isto ela deverd levar em consideragdo a curva de demanda aplicdvel
ao seu produto, bem como a defini¢do dos objetivos que os empresdrios desejam
atingir.

A teoria econdmica tradicional enfatiza, como objetivo primordial do empre-
srio no sistema de mercado, a maximizagdo dos lucros. PressupGe-se que o empre-
sdrio, @ todo momento, age de forma a maximizar a diferenga entre receita e
custos de produgdo (considera-se como custo o kcro normal, ou seja, o custo
de oportunidade do empresdrio, definido como a remuneracdo alternativa que
ele poderia obter em outras atividades; em geral, o custo de oportunidade do
empresdrio € 2 taxa de lucro média do sistema).

A teoria tradicional da firma privilegia a maximizagdo do lucre como princi-
pal objetivo da empresa, embora aceite que outros possarm.existir. Ao centrar a
teoria na maximizagdo do lucro, estd reconhecendo a importancia deste objetivo,
€m comparacio com outros, e o elege como pedra fundamental para a elaboragio
de modelos de comportamento empresarial. Cabe ao analista, no entanto, inter-
pretar os resultados teéricos adequadamente, considerando outros objetivos por-
ventura aceitos, que n#o a maximizag¢do do lucro, como “qualificadores dos
resuitados obtidos™.

Como explicitado adiante, algumas teorias alternativas apontamn para outros
objetivos na teoria da firma, tais como a maximizagdo da receita, maximizacio de
parcela de mercado e limitagdo de entrada de concorrentes. Poder-se-ia argumentar
que esses objetivos so em realidade instrumentos de curto-prazo para a obtengdo
do objetivo maior, de longo-prazo, que ¢ efetivamente a maximizagio dos Iucros.

170
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Neste caso, a diferenca entre a teoria tradicional de firma e as teorias alternativas
estaria em realidade limitada aos objetivos de curto-prazo, jé que a teoria tradicional
pressuposta na maximizagdo do lucro de longo-prazo torna-se necessiria a maxi-
mizaggo do lucro no curto-prazo. J4 as teorias alternativas sacrificam o lucro de
curto-prazo em favor de butros objetivos que garantam a maximizagio do lucro
no lengo-prazo.

O comportamento da firma serd analisado tanto no curto-prazo como no
longo-prazo, sob as Gticas tradicional e alternativa. As conclusdes obtidas serdo
consideradas na determinagio do comportamento da inddstrig, definida como
o conjunto das firmas que produzem o mesmo produto homogéneo, sujeitas 4
mesma curva de demanda do mercado.

TEORIA DA FIRMA

COMPETICAO PERFEITA

A Oferta em Mercados Competitivos Perfeitos no Curto-Prazo

Logicamente, a maximizag¢do dos lucros ndo ¢ o objetivo principal de todas
as empresas modernas; no entanto, pode-s¢ tomar este caso cOMO Iepresentativo
de boa parte das mesmas, e dizer que, satisfeitos certos objetivos nio-monetirios,
as firmas tentam ajustar sua produgdo de forma a maximizar seus lucros. Em outras
palavras, o raciocinio que serd desdobrado abaixo poderd ser reduzido a uma con-
di¢ao de subordinagio a outros objetivos.

Num regime de competicdo perfeita as firmas sdo sempre suficientemente
pequenas e numerosas, dentro de cada inddstria, de tal forma que nenhuma delas,
isoladamente, possa afetar o preco do mercado.

Dada uma curva de procura para uma inddstria qualquer, alteragGes na oferta
de uma firma, agindo individualmente, representardo deslocamentos infinitamente
pequenos, j4 que sua participagdo na oferta total ¢ muito reduzida (atomizag¢do).

Conclui-se daf que, para cada firma, individualmente, o prego de mercado jd
é previamente determifiado, ou seja, a curva da procura € uma reta paralela ao eixo
horizontal & a intersecio com o eixo vertical determina o prego de mercado.

O Grifico 6.1 demonstra como o mercado (que engloba todas as firmas)
determina o preco de equilibrio Pe, e como tal prego ¢ dado &s firmas individuais,
transformando-se em suas curvas de procura,

As firmas, individualmente, conhecemn seu prego de venda. Acima do preco
Pe, havendo competigio perfeita, elas ndo conseguirdo escoar sua produgdo; da
mesma forma, nfo venderiam abaixo do prego Pe, j4 que sabem que, ao prego de
mercado (Pe), elas conseguirdio vender toda a sua producdo. Sabem também que,
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Grifico 6.1
Determinacdo do prego de mercado A curva de procura para uma firma x
Prego Prego

Oferta

Pe o=~ Procura
Procura

0 0 -
Quantidade Quantidade

como a participagdo de cada uma delas na oferta total da inddstria ¢ exatamente
pequena, qualquer que seja seu nivel de produ¢ao, o prego de mercado ndo serd
afetado.

Evidentemente, se todas as firmas que compdem a indistria aumentassem
suas respectivas produgGes a cada nivel de prego, a curva da oferta total seria
deslocada para a direita e, entdo, haveria uma variagio no preco de mercado.
Todavia, devido a grande atomizagio na producdo, dificilmente ocorrerd fendmeno
semelhante.

Tendo sido determinado o preco do produto para cada uma das firmas,
resta-lhes ajustarem seus niveis de produgdo de forma a maximizar seus lucros.
Tal ajuste depende dos custos das empresas.

Custos fixos sio aqueles que independem do nivel de produ¢do. Por exem-
plo, imobilizagdo em terreno, prédio e equipamentos tém custos: juros de capital
empregado e depreciacio. Qualquer que seja a produgiio, o empresdrio terd de
fazer frente a tais despesas, mesmo que a firma nfo esteja operando.

Outro exemplo seriam os impostos prediais e territoriais devidos, esteja a
empresa produzindo 3 capacidade maxima ou fechada por motivo de féras cole-
tivas de seus funciondrios. Ainda outro exemplo seria o custo gerencial, que
permanece inalterado qualquer gue seja a produgdo da firma, tal como o gerente,
secio de vendas, contabilidade etc.

Custos varidveis so aqueles que variam em funcdo do nivel de producdo,
como custo de matérias-primas, bens intermedidrios, saldrios, custo de energia,
comissies de venda e outros. Tais custos variam proporcionalmente i produggo,
embora tal proporgdo possa nfo ser fixa em todos os niveis.
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A soma dos custos fixos e dos custos varidvejs chama-se custo total de
produg¢do. Chama-se custo médio o custo total dividido pelo nimero de unidades
produzidas. Na Tabela 6.1 acham-se relacionados os custos acima mencionados.

Tabela 6.1 Estrutura de custos (Cz$).

Custo variavel
Unidades { Custo Custo Custo
produzidas | fixo | Sakdrios | Energia Total total médio
1) 2 3 @ G =@ +@ [ ®=D+(& | N=®) (D)
10 200 30 5 35 235 235
20 200 60 10 70 270 13,5
30 200 90 15 105 305 10,2
40 200 120 19 139 139 8.5
50 200 150 23 173 373 1.5
60 200 18¢ 27 207 407 6,8
70 200 210 30 240 440 6,3
80 200 240 33 273 473 59
90 200 270 35 305 505 5,6
100 200 300 36 336 536 5.4
110 200 330 37 367 567 5,1
120 200 378 40 418 618 5.1
130 200 426 50 476 676 5,2
140 200 490 60 550 750 53
150 200 570 70 640 840 5.6
160 200 680 70 750 950 5.9
170 200 790 85 875 1075 6,3
180 200 920 85 1005 . 1205 6,7
190 200 1040 100 1140 1340 7.1
200 200 1180 100 1280 1480 7.4
210 200 1305 120 1425 1625 1,7
220 200 1445 130 1575 1775 8,1

A coluna 1 indica as quantidades produzidas, A coluna 2, os custos fixos, ao
nivel de 200 unidades, qualquer que seja a quantidade produzida. As colunas 3e4d
representam os custos varidveis de saldrio e energia, respectivamente, e a coluna 5, 0
custo varidvel total.

Com relagio acs custos varidveis, nota-se que, at€ o nivel de produgio de
110 unidades, o custo de saldrio é proporcional ao nivel de produgao na Proporgao
de 3 para 1. Para ultrapassar o nivel de 120 unidades de produg¢do, jd seriam
necessdrios trabalhadores em 2 turnos, © que aumentaria a producdo para 3,15
para 1 ao nivel de 120 unidades, 3,27 para 1 ao nivel de 130 unidades ¢ 3.5 para
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1 ao nivel de 140 unidades. Isto ocorre devido a0 fato de serem necessdrias taxas
de saldrio mais altas para trabalhos noturnos e em virtude da dificuldade crescente de
recrutacio de trabalhadores para um segundo tumo, encarecendo progressivamen-
te o custo de saldrio.

O fendmeno inverso ccorie com o custo de energia, quando, até o nivel
de 120 unidades de produc@o, o custo € acrescido em valores decrescentes. A
partir do nivel de produgdc de 120 unidades, no entanto, torna-se necessdrio
utilizar mais energia do que a capacidade normal dos equipamentos, forgando,
portanto, o consumo de eletricidade e encarecendo os custos.

O custo total agrega os custos varidveis com os custos fixos e, dividido pelo
nimero de unidades produzidas, d4 o custo médio da produgdo, na coluna 7.

Nota-se que o custo meédic cai até o njvel de 110/120 unidades e, depois,
comega a subir. A queda do custo médio € explicada por dois fatores:

1) o componente fixo do custo total vai sendo rateado por uma quantidade

crescente de unidades produzidas, de forma que o custo fixe unitdrio
Custo fixo

( Unidades produzidas

} cai progressivamente;

2) o componente de energia do custo varidvel aumenta, até o nivel de 120
unidades, menos que proporcionalmente ao aumento na produgfo. Tal
fenémeno ocorre em patamares, como pode ser observado na coluna 4.

No entanto, a partir do nivel de 120 unidades produzidas, o custo médio
comeg¢a a subir, devido ac aumento mais que proporcional dos custos varidveis
(saldrios e energia) em relagdo i quantidade produzida. O encarecimento do custo
varidvel unitdrio ( Custo vanéve_l

Unidades produzidas
reverter o efeitc do barateamento do custo médio, devido 4 queda do custo fixo
s Custo fixo
unitdrio ( Unidades produzidas )

') ¢ suficientemente significativo para

Resta, agora, indagar qual o nivel de produ¢io que maximizard os lucros da
empresa, sendo dadas a estrutura de custos e o prego de mercado.

Suponha-se que o preco de mercado seja Cz§ 7,00 por unidade. Para deter-
minar o nivel de produco, utiliza-se o conceito de custo ruarginal. Define-se
€sse custo como a variagio do custo total decorrente da variag@o na produgio de
uma unidade adicional do produto. Convém notar que, na Tabela 6.2, o custo
marginal ndo foi calculado para cada unidade adicional de produto, mas para cada
grupo de 10 unidades adicionais. Note-se que, na pritica, dificilmente s3o conse-
guidos levantamentos de custos por unidade de produto, mas sim por lotes; assim
sendo, o racjocinio serd feito levando-se em consideragdo unidades adicionais de
lotes, e ndo unidades de produto.
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As colunas 1, 2 e 3 s3o tiradas da Tabela 6 1. A coluna 4, que indica o custo
marginal, foi calculada da seguinte maneira: como o custo marginal € o acréscimo
no custo total decorrente do aumento da produ¢io de uma unidade (no caso, um
lote de 10 unidades), calcula-se o mesmo subtraindo, por exemplo, o custo total
para a produgdo de 60 unidades do custo total de 50 unidades, que resuita em
Cz§ 34,00. Isto indica que a empresa, partindo do ponto de produgio de 50 uni-
dades, terd um custo marginal de Cz§ 34,00, para produzir um lote a mais de
10 unidades. Poder-se-ia aproximar dizendo que o custo marginal por unidade
de produgdo ¢ Cz§ 3,40, ou seja, —?% Isto estd indicado na coluna 4a, que ¢ a

coluna 4 dividida pelas 10 unidades que compdem um lote.

Examinando a coluna 4a, nota-se gque 0 custo marginal cai até o nivel de
produgdo de 110 unidades. A partir de entdo, sobe, fazendo aumentar também
o custo médio, que, até entdo, era declinante. A partir do ponto onde eles sdo
iguais, ou seja, ac nivel de producao de 120 unidades, o custo médio serd crescente.

A coluna 5 indica o pre¢o de mercado do produto. Como no exemplo existe
competi¢do perfeita, o prego é constante ¢ igual a Cz§ 7,00.

A coluna 6 d4 a receita total, ou seja, o prego unitdrio multiplicado pela
producdo. Havendo competicdo perfeita supde-se que o produtor consiga escoar
toda a sua produgdo, qualquer que seja ela, ac pre¢o fixado pelo mercado.

A coluna 7 mostra o lucre da firma, aos vérios niveis de producdo. Ele ¢
determinado subtraindo-se o custo total da receita total. Nota-se que a operacio
s6 se torna lucrativa a partir de niveis de producfio entre 50 ¢ 60 unidades. Até
entio, o empresdrio teria prejuizo ou perdas. Os lucros aumentam até atingir
Cz% 234,00 ao nivel de 130 unidades, passando, entfo, a declinar, e a partir de
190 unidades de produg¢do a firma volta a ter prejujzo. Como visto anteriormente,
tal fendmeno acontece em decorréncia da estrutura dos custos fixos e varidveis.
Sugere-se ao leitor que retrace a argumeniacZo para explicar o comportamento
dos lucros.

Hid agora condi¢Oes de se constatar que o nivel de produ¢3o que maximizard
os lucros estd entre 130 e 140 unidades,

Devido & estrutura do exemplo, nfo € possivel afirmar com certeza o nivel
6timo de producgdo, mas sabe-se que ele se acha entre 130 e 140 unidades.

A andlise marginal afirma que o nivel de produ¢do que maximizard os lucros
€ aquele em que o custo marginal € igval ao prego. Ao nivel de 130 unidades, o
custo marginal € de Cz3 5,80 e ao nivel de 140 unidades ele € de Cz§ 7,40. Con-
cluise, portanto, que o ponto onde o custo marginal € de Cz§ 7,00 estd entre
130 ¢ 140 unidades do produto.



176 Microeconomia: Teoria do Mercado. Teoria do Consumidor. Economia de Empresas.

Tabela 6.2
Custo Custo Preco

Unidades |Custo | Custo | marginal | marginal | mercado Receita

produzidas] total | médio | p/lote | p/unidade | unitario total Lucro
1 @ | 3 @ (42) Sy |B)=(5) x| (T}=(6)-(2)
10 2351 23,5 235 23,5 7 70 — 165
20 2701 13,5 35 35 7 140 - 130
30 305 | 10,2 35 35 7 210 - 95
40 339 85 34 34 7 280 - 59
50 3731 15 34 34 7 350 - 23
60 407 68 34 34 7 420 + 13
70 440 6,3 33 33 7 490 + 50
80 4731 59 33 3,3 7 560 + 87
90 505) 56 32 3.2 7 630 + 125
100 536 54 31 3,1 7 700 + 164
110 5671 5.1 31 3,1 7 770 + 203
120 618 5.1 51 5,1 7 840 + 222
130 676 5,2 58 5.8 7 910 + 234
140 750 5,3 74 7.4 7 980 + 230
150 840 | 5.6 0 9,0 7 1050 + 210
160 950 5.9 110 11,0 7 1120 + 170
170 10751 6,3 125 123 7 1190 + 115
180 1205} 7 130 13,0 7 1260 + 55
190 1340t 7,1 135 13,5 7 1330 -~ 10
200 1480 | 74 140 14,0 7 1400 - 80
210 16251 7.7 145 145 7 1470 - 155
220 17751 8,1 150 150 7 1540 - 235

ANALISE MARGINAL

Pode-se afirmar que o nivel de produ¢fio que maximizard os lucros é aquele
no gual o custo marginal iguala-se ao prego pela seguinte razdo: se a firma estiver
produzindo 10 unidades, conforme a Tabela 6.2, verificase que seu prejuizo €
de Cz§ 165,00; se a firma decidir expandir sua produgdo de 10 para 20 unida-
des, o custo marginal unitdrio serd de Cz$ 3,50, mas o preco de venda serd de
Cz$ 7,00 por unidade; assim sendo, a firma “lucrard” Cz§ 3,50, nas 10 unidades
adicionais produzidas, o que reduzird seu prejuizo para Cz$ 130,00. Seguindo o
mesmo raciocinio, a firma passard a expandir sua producio, reduzindo seu prejuizo,
até que chegue ao nivel de producdo de 60 unidades, onde j4 obterd um lucro de
Cz8 13,00. A produ¢fo nio cessard neste ponto, pois, para aumentar de 60 para
70 unidades, o custo marginal unitdrio serd Cz$ 3,30 e o preco de venda, Cz§ 7,00.
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Desta forma, o empresario “lucrard™ nas 10 unidades adicionais Cz$% 37,00, o que
aumentard o lucro total de Cz$ 13,00 para Cz$ 50,00. Seguindo o mesmo racio-
cinio, o empresirio verd que seu lucro méximo serd obtido quando produzir entre
130 ¢ 140 unidades de produto.

Além deste ponto, o lucro serd reduzido, pois, para aumentar a sua produ-
¢do de 140 para 150 unidades, o custo marginal unitdrio serd de Cz3% 9,00.¢ o
preco de venda de Cz$ 7,00, perdendo assim Cz$ 20,00 nas 10 unidades adicionais e
reduzindo seus lucros de Cz$ 230,00 para Cz$ 210,00. Conclui-se, portanto, que
o ponto de producio que maximizard o lucro em regime de competicdo perfeita
serd aquele em que o custo marginal for igual ao prego.

Isto pode ser demonstrado da seguinte forma (o problema consiste na maxi-
mizagdo do lucro dados o prego do produto e a fungdo do custo):

lucro = L(q) = RT - C(q)

onde RT € a receita (preco x quantidade), q ¢ a quantidade produzida e C(q):
a fun¢do de custo. Portanto, para maximizar L:

dq dq dq dq

Assim a condi¢io para maximizagdo de lucros ¢ a igualdade :entre receita marginal,

dRT . dC I . . .
E{— , e custo marginal, aq Em concorréncia perfeita a receita total serd

RT=pq

- dRT _ —

sendo p uma constante, o prego do produto. Portanto, dq - p, de onde se
conclui que a condi¢do de maximizagfo de lucro é

= _dC

P = 4q

Deve-se observar que a receita marginal € jgual ao pre¢o.somente no caso de uma
curva de demanda infinitamente eldstica, quando o prego p € fixo para qualquer
quantidade transacionada. De forma mais geral (para curvas de demanda com
inclinagdo negativa):

- SR _, ¥

Pode-se exemplificar este raciocinio com o auxilio do Grdfico 6.2
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Grafico 6.2 — A determinacgio da quantidade a produzir pela firma em
competicio perfeita
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Observando 2 Tabelz 6.2, nota-se que o preco do produto € fixo, em regime
de competicdo perfeita. No Grifico 6.2, 0 preco € Op.

Observando, mais uma vez, a Tabela 6.2, nota-se que o custo médio declina
até atingir a producdo entre 110 unidades e 120 unidades, passando, depois, a elevar-
se com o aumento da produgfio. Verifica-se também que o custo marginal situa-se
abaixo do preco médio até o ponto em que o custo médio atinge o minimo, quando
entio o custo médio e o custo marginal se igualam. Tal situagfo verifica-se a0 nivel
de producdo de 110 unidades. A partir do ponto A no grifico acima o custo marginal
torna-se mais alto que o custo médio. Estas relacGes est3o presentes no Grafico 6.2,
como o leitor pode verificar.

Como o ponto de maximiza¢io dos lucros se encontra ao njvei de produgio
onde o custo marginal € igual ao pre¢o de mercado, a firma representada no
Gréfico 6.2 produziria no ponto B, ofertando ao mercade a gquantidade Oq.

Com base nesta andlise, pode-se montar a curva da oferta para a firma X do
Grifico 6.2.

Sabe-se que 20 prego Op a oferta seria Oq. Se o pieco fosse ()}', a quamtidade
ofertada seria Oq’, e assim para qualquer outro nivel de prego. Existe, no entanto,
um njvel de pre¢o abaixo do qual a firma simplesmente ndo ofertaria qualquer
quantidade no mercado. Tal preco ¢ aquele que € igual ao custo varidvel médio.

Foi visto na Tabela 6.1 que os custos se dividem em custos fixos e custos
varidveis.
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Grifico 6.3 — Fungoes de custo
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A curto-prazo, qualquer que seja o nivel de produgdo da empresa, ela terd
de arcar com o custo fixo, até mesmo na situagdo extrema de ndo estar produzindo
nada. Desta forma, seu prejuizo estaria limitado ao custo fixo total, j4 que, ndo
produzindo nada, ela ndo teria custos varidveis.

Somente a longo-prazo € que uma firma que esteja tendo prejurzo poderd
desfazerse de seus investimentos e, assim, cessar os prejuizos por completo.

No Grdfico 6.3 est3o representadas as curvas de custo marginal, custo médio
total & custo médio varidvel.

A curva de custo médio varidvel é a coluna 5, da Tabela 6.1, dividida pela
coluna 1, ou seja, representa o custo varidvel por unidade produzida. A diferenca
entre a curva de custo médio total e a curva de custo médio varidvel € o custo fixo
médio, que, como esperado, decresce a0 aumentar-se o nivei « > produgdo.

Ao prego Op”, a firma ofertaria a quantidade Oq” e neste ponto (A) nio
estaria auferindo lucro, j4 que o custo médio € igual a receita média. O empresdrio
teria, somente, uma remuneracdo pelos servigos prestados, chamada lucro normal,
cujo montante € um item de custo e jd estd incluido no custo médio total. Este
lucro seria o equivalente a uma retirada pro-labore e nio inclui lucros propria-
mente ditos, ou seja, uma sobretaxa acima de sua remunerag@o. Em outrus
palavras, o lucro normal é o custo de oportunidade do empresdrio.

A qualquer prego abaixo de O_p”, o empresdrio terd prejurzo. ji que o
custo médio total € superior ao preco pelo qual ele vende seu produto. No
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entanto, & curto-prazo, produzindo ou nido, eie terd de arcar com o custo fixo,
e a questdo se resume na possibilidade, ou ndo, de reduzir as perdas.

Observando o Grifico 6.3, vé-se que, para pregos entre O_p" e (m);'”, 0
empresdrio, se continuar produzindo as quantidades respectivamente situadas
entre os ponios A e D, poderd reduzir seu prejuizo, o qual seria igual ao custo
fixo total, caso ndo produzisse nada,

A qualquer prego entre 65" e 6}3’”, a receita nfo seria suficiente para
eliminar o prejuizo. No entanto, ela ¢ suficiente para cobrir os custos varidveis,
e ainda resta wma quantia para custear parte dos custos fixos. O empresdrio con-
tinuard produzindo, pois consegue, assim, minimizar seu prejuizo. Tal compor-
tamento, no entanto, verificar-se-4 somente a curto-prazo, j@ que, a longo-prazo,
ou seja, assim que as condicOes permitirem, ele fechard a firma na qual estava
sofrendo perdas monetdrias.

A qualquer prego acima de 65", 0 empresdrio estariz auferindo lucros acima
do lucro normal e, portanto, produziria nos pontos onde o custo marginal se
iguala ao prego.

Concluise dai que uma firma em competicdo perfeita terd suz curva de
oferta de curto-prazo coincidente com sua curva de custo marginal, nos pontos
acima da curva de custo médio varidvel. Ao preco Op'”’, o empresdrio estaria
indiferente entre produzir a quantidade Oq’" ou nfo produzir.

No Gréfico 6.4 acha-se a curva de oferta da firma a curto-prazo. Qs pontos
A, B, C e D s3o os mesmos do Grifico 6.3 e representam a curve de oferta da
firma a curto-prazo.

Griafico 6.4 — A curva de oferta da firma a curto-prazo
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Suponha-se que as firmas que atuam nesta determinada indidstria represen-
tem, no conjunto, uma demanda por fatores de producdo, como capital e trabalho,
pouco significativa com relagio ao total demandado na economia. Por exemplo,
suponha-se que todas as firmas de indidstrias tenham uma curva da oferta idéntica
a representada no Gréfico 6.4. Portanto, um aumento de preco op' para ‘Op acar-
retaria um aumento de produgdo, para cada firma, de Oq' para Og unidades.
Aumentando a produgdo, irdo demandar maiores quantidades de insumos para
possibilitar o acréscimo no produto. Se ¢ acréscimo nesta demanda por fatores
niio for suficientemente grande para acarretar aumenitos nos pregos dos insumos,
entdo a curva da oferta da industria serd a soma horizontal das curvas da oferta
de cada firma. (O leitor deve se convencer, também, que o mesmo resultado serd
obtido se a curva da oferta de fatores for infinitamente eldstica).

Se, contudo, o aumento na demanda por fatores de produgio acarretar
aumentos nos seus pregos, as curvas de custo médio e de custo marginal das firmas
se deslocario para cima.

O Gréfico 6.5 ilustra esta situacio, quando o preco do insumo varidvel
aumenta’ .

Gréfico 6.5 — Curva da oferta da firma quando os pregos dos fatores variam
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Aumento no pre¢o de um fator de produgdo desloca para cima as curvas de custo médio
e marginal, O custo minimo da curva de custo médio serd sempze mais alto do que o da
curva iniciai.
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Supondo-se que o prego inicial seja Op™, todas as firmas irdo produzir no
ponto D. Aumentos nos precos do produto, mantendo-se constantes oS pregos
dos fatores, gerariam curvas de oferta de curto-prazo DACB. Se, no entanto, 0s
pregos dos insumos aumentassem, 0s custos das firmas seriam afetados.

No Gréafico 6.5 o aumento do pre¢o de Op’” para Op’ induziria as firmas
a aumentarem a produgdo de D para €. Se,no entanto, como resultado da maior
demanda os pregos dos fatores subissem, a curva de custo médio das firmas se des-
locaria de CM® para CM!, e o custo margmal de CMg® para CMg!. Portanto ao
preco Op' as empresas estariam ofertando C', e ndo mais C, a quantidade ofer-
tada se os pregos dos insumos ndo houvessem se alterado. Da mesma forma, se o
preco do produto fosse Op ,a quantidade ofertada seria B, e nfo a quantidade
B, 4 que o custo marginal se deslocou para CMg® .

Portanto, havendo variacdo no prego dos fatores em decorréncia do aumento
de producio das firmas de uma indidstria, a curva de oferta de curto-prazo serd
mais ineldstica. Em vez de DACB (se os pregos dos fatores fossem constantes) a
curva de oferta serd DC'B’.

A curva de oferta da industriz seria, portanto, a soma horizontal de
todas as curvas de oferta de curto-prazo das firmas, ajustadas pelo fato de que
todas as demais empresas da inddstria também reagirdo a alteragGes nos precos
do produto e, portanio, os precos dos fatores de produgio poderic ndo ser
mantidos constantes,

0 EQUILIBRIO DO LONGO-PRAZO EM COMPETICAO PERFEITA

Ficou claro, nos Grédficos 6.3 e 6.4, que as firmas estaro obtendo lucros
(acima do lucro normal, j4'embutido no custo) se_o prego do produto final for
mais alto do que Op”, e que mesmo ao prego de Op’”" a firma estard produzindo
a curto-prazo, embora com prejuizo.

O que ocorreria, no entanto, a longo-prazo? Haveria alguma motivagdo para
qualquer alteracio de comportamento? E a nivel de industria, haveria alteragdo
na curva de oferta em decorréncia de entrada ou saida de firmas neste ramo de
produgdo?

A andlise de curto-prazo, efetuada na segdo anterior, pressupde que a firma
tenha pelo menos um fator de producio fixo. Desia forma, ela estaria sujeita 2
um temanho de planta representado pela curva de custos médio de curto-prazo.

No longo-prazo a empresa poderd se deslocar para outras curvas de curto-
prazo, ao longo da curva de custo de longo-prazo. Anaiisarse-d, agora, o compor-
tamento da empresa no longo-prazo, quando pode ajustar o tamanho da planta de
forma a maximizar o seu lucro.
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Suponha-se, como no Gréfico 6.6, que a firma tenha inicialmente planejado
um tamanho de planta correspondente a curva de custo médio de curto-prazo
CM2p. Sendo o prego do produto igual a P, a firma maximiza seu lucro de curto-
prazo igualando seu custo marginal ao prego. Isto ocorre no ponto B e a firma
produz a quantidade qo ,_guferindo um lucro unitdrio igual a BA ¢ um lucro total

igual & drea hachurada (BA x Oqo).

Grifico 6.6 — O equilibrio da firma a longo-prazo em competicao perfeita
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Em vista dos custos de longo-prazo e do prego vigente no mercado (P), a
firma poderd aumentar seus lucros investindo numa fibrica de major porte.
Pelps mesmas razbes que no curlo-prazo, ela deverd, no longo-prazo, igualar seu
custo marginal de longo-prazo (CMgy p) ao preco. Isto ocorre no ponto DA
empresa deverd, portanto, produzir 2 quantidade q*. Para a obtengao desse nivel
de produgdo a curva de custo de longo-prazo indica gue o menor custo serd obtido
com o tamanho de planta dado pela curva CM¢p. A firma estard assim gerando
um lucro unitério igual 2 CD (¢ um lucro total igual 3 drea do retingulo CDPE).
Neste nivel de producdo a empresa estard em equilibrio de longo-prazo, € con-
tinuard a produzir a quaniidade q* enquanto o prego for P e a curva de custo
médio for CMyp. Haverd também equilibrio de curto-prazo, jd que a curva
CM'CP tangencia a curva CM;pp no ponto C. Dar haverd a coincidéncia de prego
com o custo marginal de curto-praze ¢ com O Custo marginal de longo-prazo,
ou sgja

P= CMg., = CMgp
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Embora a firma esteja em equiljbrio de longo-prazo, ou seja, maximi-
zando seus lucros (sendo dados os pregos do produto, dos fatores e a fungdo de
produgio, que, conmjuntamente, determinam seus custos), a industria ndo estard
em equilibrio. Isto acontece porque as empresas atuantes na inddstria estardo
auferindo &ucros extraordindrios ou lucros econdmicos. Estatdo obtendo um
lucro médio acima do lucre normal, jd embutido no custo médio (DC), a0 passo
que a taxa média de lucro do sistema econdmico ¢ tdo-somente o lucro normal.
As empresas que atuam em outros setores de produgdio estardo gerando tao-somente
o luéro normal, e ndo estario obtendo qualquer lucro extraordindrio. Assim, num
regime de competicdo perfeita, caracterizada entre outras qualidades pela exis-
téncia de conhecimento perfeito, mobilidade perfeita de fatores e livre entrada,
haverd um incentivo para que outras empresas ingressem nesta determinada.
industria, onde existe a possibilidade de obten¢io de lucros econdmicos.

A conseqiiéncia da entrada de novas firmas na indistria serd o deslocamento
da curva da oferta, pressionando o preco do produto para baixo.

Suponha-se, como no Grifico 6.7, que a entrada de novas firmas na inddstria
ndo acarrete um aumento nos pregos dos fatores, ou seja, que a indistria seja
caracterizada pela existéncia de custos constantes?.

2 Isto poderd ocorrersea curva da oferta dos fatores for infinitamente eldstica, ou se a deman-
da gerada pelas firmas atuantes numa determinada indistria for uma parcela pequena da
demanda agregada pelos fatores, de forma a que um aumento na demanda ndo cause, no
agregado, um deslocamento significativo da curva, como ilustrado abaixo. No exemplo b)
supGe-se gue o deslocamento da demanda D, para D, seja muito pequeno, de tal forma que
a elevagio do preco de P, para P, seja também diminuta.

Preco Prego
\
\

P Oferta Pofp-————~
] : P> '
| i H
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I ] D, : ! D,
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Grifico 6.7 — Equilibrio do longo-prazo da indistria em competigdo
Perfeita (custos constantes)

Prego Prego 0

. \ CMg[ p CMY o
0 L/

g* q' q° Quantidade Q' o Q* QiZq)

A curva de demanda D, pelo produto final, e a curva de oferta O (obtida pela
soma das curvas de oferta de cada firma), determinam o prego P. O total produzido
¢ Q°, e cada firma na inddstria estard produzindo qo(Q®= Zqo), supondo-se
que todas as firmas tenham idénticas condiges de custo. '

Esta situagio induzird outras firmas a entrarem na industria, causando o des-
locamento da curva de oferta para O, pressionando o prego para P’ e aumentando
@ quantidade transacionada para Q. Como resultado, cada firma na industria
reduzird seu nivel de producdo para q'2, obtendo um lucro menor (cai de AB
para A'B). ‘

Ainda assim novas firmas continuarZo entrando na indiistria até que o prego
caia para o nivel P¥, quando entdo os lucros (extraordindrios) serdo eliminados, e
a industria nao mais receberd novos produtores. Neste ponto a industria estard
em equilibrio, As empresas atuantes na indastria estarde produzindo, cada uma, a
quantidade g* com um tamanho de planta dado pela curva CM’EP.

3 Embora cada empresa passe a produzir menos, existird um mimero maior delas, de forma

que a producdo agregada aumentard Q° para Q'.
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A EFICIENCIA DA COMPETICAO PERFEITA

O equilibrio de longo-prazo em concorréncia perfeita apresenta algumas
caracteristicas de grande importdncia na avaliagdo normativa de estruturas de
mercado:

a) as firmas sdo induzidas a produzir com o tamanho de planta que pos-
sibilita 0 menor custo de produgdo possivel. Haverd, portanto, eficiente
alocacdo de recursos de produgdo, id que sio utilizados de forma a pro-
duzir a custo minimo;

b) internamente, as empresas minimizam seus custos de produgdo. Estardo
produzindo no ponto minimo de suas curvas de custo médio de curto-
prazo, o que nao ocorreria se estivessem produzindo com quaiquer outro
tamanho de planta;

¢) o consumidor estard pagando pelo produto um preco igual a seu custo
de produgfo. Nao estard havendo exploragdo, ji que o produtor ndo
consegue obter remuneracio major que seus custos. Estard havendo
maximizacio dos gonhos socigis. As empresas estario produzindo a
maior quantidade possivel do produto, j4 que o custo marginal se jguala
a0 prego;

d) a estrutura concorrencial fard com que todas as firmas atuantes na indds-
tria funcionem com o tamanho 6timo de planta ¢ com ¢ mesmo grau
de efigiéncia mdxima. Se por acaso alguma firma for menos eficiente do
que outras, elanfo comseguird vender seu produto. Serd obrigada a en.
cerrar suas atividades, dando lugar a outras mais eficientes, ou entdo serd
obrigada a melhorar sua produtividade de forma a poder produzir com
0s custos unitdrios minimos.

A CURVA DE OFERTA DA INDUSTRIA A LONGO-PRAZO
EM COMPETICAQ PERFEITA

*

E possivel tragar a curva de oferta da industria acompanhando-se os pontos
de equilibrio gerados pelos desiocamentos da curva de demanda.

Suponha-se inicialmente uma indéstria caracterizada por custos constantes,
como no Grifico 6.8.

O equilibrio inicial foi atingido ao prego do produto P?, determinado
pela curva de demanda D° e pela curva de oferta de curto-prazo 0° (ponto A).
Cada firma produzird a quantidade q°.
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Havendo um deslocamento da curva de demanda para D!, o prego do
produto sobe a curto-prazo para P,; as empresas expandem sua produgdo para
atender ao aumento na demanda, e passam a obter lucros econdmicos (a dife-
renca entre o preco € o custo médio). Novas firmas so incentivadas a entrar na
inddstria, deslocando 2 curva da oferta para a direita até que o pre¢o retome a
seu nivel de equilibrio p®, o que ocorre na interse¢do de D! e O} (ponto B).
Um eventual deslocamento da demanda para D? produz, apés os ajustes necessa-
rios, novo equilibrio (no ponto C}.

Grafico 6.8 — Oferta de longo-prazo da indistria — custos constantes
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Portanto, a longo-prazo a industria expande sud produggo ao longo da curva
da oferta ABC, a curva da oferta de longo-prazo. Somente a curto-prazo 2 expan-
sio ocorre ao longo das curvas 0%, O ou 02, conciuindo-se que, em condigdes

. de custos constantes, a curva da oferta de longo-prazo da indiistria é infinitamente
eldstica, e posicionada ao nivel do custo minimo de longo-prazo.

O Grifico 6.9 ilustra uma situagdo de custos crescentes. Cada vez que 2
indGstria expande sua produgdo, o prego dos insumos aumenta, deslocando a curva
de custo médio para cima e impedindo o prego do mercado de retomar 2o nivel
anterior. Como tesultado em condigio de custos crescentes, a Curva da oferta de
longo-prazo da inddstria tem inclinagao positiva.

EFEITOS DE ALTERACOES NOS CUSTOS

EM COMPETICAQO PERFEITA

Um aumento dos custos fixos de uma firma individual desloca sua curva de
custo médio para cima. Como no entanto o custo marginal ndo se altera em funcdo
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de alteragGes no valor do termo constante da fung¢dio de custo (o custo fixo), a curva
da oferta de curto-prazo da firma ndo se altera, e ela continuard, no curto-prazo,
a produzir 2 mesma quantidade que antes do aumento do custo fixo®.

Grafico 6.9 — Oferta de longo-prazo da indistria — custos crescentes:

Prego Preco

Quantidade Quantidade

4 O ousto marginal € a derivada da fun¢do de custo. Portanto, se

4ac _ dC)

C=a+C{q = 3q aq

Ora, se o custo fixo aumentasse para a +b:

dC _ dC(q)

= T e B e
C=Q@+b)+C@) qq 3
como antes do aumento de custo fixo.
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Se a firma jd estivesse em equilibrio (produzindo no ponto minimo de sua
curva de custo), o aumento do custo fixo geraria prejuizo. A longo-prazo a firma
deixaria de produzir, ¢ a curva da oferta da indistria se deslocaria para a esquerda.
Portanto, o efeito final de um aumento do custo fixo seria, dada uma curva de
demanda, uma produgdo menor, € um pre¢o mais alto.

J4 um aumento no custo varigvel desloca o custo marginal para cima.
Como o custo marginal € a curva da oferta da firma, no curto-prazo, ele se des-
loca para cima. Haverd, dada uma curva de demanda pelo produto, um desloca-
mento imediato para cima da curva da oferta, causando uma redugdo na quantidade
e um aumento no prego final do produto,

A imposi¢do de um imposto sobre o lucro da empresa terd efeito semethante
a0 aumento do custo fixo. O imposto sobre o lucro ndo altera o custo marginal
da empresa, e portanto ndo altera o seu equilibrio de curto-prazo. A jongo-prazo,
no entanto, poderd haver saida de empresas do setor, s as miesmas j4 estiverem
operando em equilibrio de longo-prazo, ou seja, com lucros econdmicos nulos,
obtendo tio-somente lucros normais.

A imposigao de um imposto fixo por unidade vendida deslocaria paralela-
mente a curva de custo médio da empresa no montante do imposto e, portanto,
deslocaria para cima o seu custo marginal.

Sem a imposigdo do imposto, a condi¢do de maximizacao de lucros € dada

por
_ac _ .
P= da Custo Marginal
Com o imposto fixo por unidade vendida, o custo total serd
C=2+C(+1tq

onde t ¢ o imposto fixo.

Portanto, para maximizar o lucro:

L="Pg-at+tC(q+tg

aL dac@ - - _ dc(@
dq P- i dq+t] 0 P +t

“t”

O prego serd igualado ac custo marginal, que agora se deslocou para cima em
unidades. '

Dessa forma, o efeito deste imposto seria o deslocamento, no curto-prazo,
da curva da oferta da industria, causando um aumento no prego e uma redugdo
na quantidade ofertada,
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Um imposto “ad valorem” igual a v% do prego de venda acarretard um

" deslocamento proporcional da curva de custo marginal e, conseqilentemente, da

curva da oferta. O efeito no mercado seré um aumento no pre¢o ¢ uma redugdo
na quantidade ofertada.

No case do imposto “ad valorem”, o lucro a ser maximizado serd
L=Pg- [a+C(+vpq]

A condigio de maximizagdo de lucro € obtida da seguinte maneira:

%—= P- [-__u_d%glh wpl=0 = |P= dcc(lz)/(l-—v)

indicando um deslocamento proporcional da curva de custo marginal.

A TEORIA DA PRODUTIVIDADE MARGINAL
E PRECO DOS FATORES EM CONCORRENCIA PERFEITA

Inicialmente serd indicado como sdo determinados os pregos dos fatores de
produgdo num mercado de concorréncia perfeita. Um nimero grande de agentes
econdmicos — nio havendo 2 possibilidade de predominincia de nenhum agente
individualmente — oferecendo os servigos de faiores de produgio d venda consti-
tuird uma curva da oferta; da mesma forma, um grande mimero de agentes estard
adquirindo quantidades de servico a vdrios niveis de precos, constituindo a curva
de demanda pelos fatores. Desta forma, a conjugac@o da demanda e da oferta de-
terminard o nivel de pregos de equilibrio dos fatores, como a taxa de saldrio, a taxa
de juros, o valor dos aluguéis e a taxa de Iucro normal.

Chama-se renda a remuneragfo dos fatores de produgdo. Assim, a renda
do trabalho s3o os salarios, a renda do capital sio os lucros e juros, ¢ a renda dos
proprietdrios sgo os alugudis.

A fungdo de demanda pelos servicos de um determinado fator de produgio
€ determinada da seguinte maneira: suponhase a existéncia de uma firma cuja
funcio de producio seja dada por

q = f(L)

onde L gepresente os servigos de mio-de-obra, o tnico fator para a produgdo
do bem g. Havendo competic@o perfeita, o preco de q € dado por P. Este prego
€ fixado no mercado, e a empresa pode colocar no mercado gqualquer quantidade
de seu produto 2 este preco®. Da mesma forma, havendo competi¢do perfeita a

5 Sua curva de demanda € infinitamente eldstica 20 prego P.
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curva de oferta do futor L €, para esta empiesa, infinitamente eldstica, jd que
poderd empregar qualquer quantidade, ao prego de mercado w, sem que com
isto influencie o prego do trabalho vigente®.

Portanto, o lucro da empresa € dado por
LT = Pq - wL

e a maximizac#o dos lucros implica

AT _ . . dE@D) . _ o dg
aq = O P -w ¢ ow= P

ou seja, a firma, para maximizar seus lucros, contratard a quantidade de servigos de
mio-de-obra de forma a igualar a taxa de saldrios vigente no mercado (w) ao
valor do produto marginal do trebalho; ou seja, 0 pre¢o de mercado do produto g,
multiplicado pelo acréscimo na produgdo causado pela contratagio de uma
unidade adicional de servicos de trabalho (valor do produto marginal) serd
igualado 3 taxa de’ salirios. O grifico abaixo ilustra esta situagdo. Dados a taxa
de saldrios w, o prego do produto final P e a fungdo do produto marginal do
trabalho, a firma dever4 contratar a quantidade L* de trabalho.

Griafico 6.10 — A curva de demanda por um fator de produgio
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Lembre<e de que em competi¢io perfeita os agenies eConomicos sao atomizados, ou seja,
sdo muito pequenos individualmente para poderem influenciar precos.
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Suponha-se que a firma empregue L° de trabalho. Neste. caso, estaria
dispendendo para a contratagio de uma unidade adicional de trabalho o mon-
tante W = AL®; como esta unidade marginal de trabalho acrescentaria a quan-
tidade BL® a0 valor de mercado do produto final, obviamente compensa aumentar
o emprego de L, j4 que BL® > w, gerando, assim, um aumento nos lucros da
firma igual a AB. Analogamente, fica claro que o emprego de mao-de-obra além
da quantidade L* acarretaria;i'edu‘ga‘o no lucro gerado pela empresa.

Como kd vdrios niveis de saldrios, a quantidade empregada de L serd sempre
aquela que iguale o preco do trabalho ao valor do seu produro marginal: a Jungdo
do valor do produto marginal é a funcdo de demanda pelo trabalho. Generali-
zando, a demanda por um fator de produgio € dada pelo valor do seu produto
marginal. Havendo somente um fator de produgdo, a soma das fungGes de de-
manda pelo fator de todas as empresas configura a curva da demanda do mercado
pelo fator, a qual, conjuntamente com a curva da oferta, vai determinar o nivel
da taxa de sal4rios” . ‘

Viu-se, em capitulo anterior, como as curvas de indiferenga sio usadas para
determinar a curva de oferta por mdo-de-obra. Agregando-se todas as curvas da
oferta individuais, obtém-se a curva da oferta de mercado de mio-de-obra. Gera-se,
portanto, uma curva de demanda e uma oferta bem comportada, e dai a obtencio
de uma taxa de saldrio de equilibrio w. (Deixa-se ao leitor a tarefa de ilustrar
graficamente o exposto®.) Vé-se, portanto, que a demanda de uma firma por um

Existe uma dificuldade Sbvia na soma horizontal das curvas de demanda individuais. Se,
em funcdo de variagbes nos pregos, todas as empresas aumentam ou diminuem simulta-
neamente as quantidades adquiridas de um fator, o seu preco poderd ser afetado. Por
exemplo, se uma queda na taxa de saldrio impele todas as firmas ao aumento de produgio,
0 prego do produto final poderd cair e deslocar a curva do valor do produto marginai
do fator para a esquerda. Portanto, para cada nivel de prego do fator w poderd haver
uma curva de demanda individual diferente; a curva de demanda de mercado, deve, por-
tanto, agregar o ponto relevante de cada fungfio de demandz individual,

Havendo mais de um fator de producio, a fungio do valor do produte marginal de um
fator ndo representa a curva de demanda da empresa pelo fator. Isto ocorre uma vez que
¢ valor do produto marginal de um fator nio € uma funcio estdvel. Havendo alteracGes
no prego de um insumo, a empresa maximizadora de lucros minimizard custos igualando
sua taxa marginal de substituic@io técnica aos pregos relativos. Assim, haverd uma alteracdo
na utilizaclo de todos os fatores, inclusive daqueles cujos precos permanecem constantes,
Como os produtos marginais so fun¢Bes das quantidades de todos os fatores:

&q _ . :

(FEP_F,-_ # 0 sendo a fungdo da produgiv dada por q =q(F; ... Foh

a fungio do valor do produto
marginal se desloca. Assim, a curve da demanda pelo fator seré formada por um tnico
ponto de cada curva do valor do produto marginal de um fator. Pode ser provado que
a curva da demanda assim determinada ters inclinagdo negativa, como esperado,
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fator de produgdo varia diretamente com o prego de seu produto final e com o
produto marginal do fator de produgdo, e inversamente com seu prego. Os farores
de produgiio sdo remunerados de acordo com o valor de seu produto marginal.

EXERCICIOS E QUESTOES PARA DISCUSSAO

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Trace a curva da oferta de longo-prazo de uma industria em competicfo per-
feita caracterizada por cusfos decrescentes.

Diferencie os seguintes conceitos;

a) economias (ou deseconomias) de escala;

b) economias (ou deseconomias) de tamanho;

¢) rendimentos decrescentes;

d) industria de custos crescentes (ou decrescentes).

Descreva o efeito na produg@o e no prego de uma industria em competigdo
perfeita de imposi¢do de uma taxa fixa exigida de todas as empresas atuantes
na indistria em questdo.

Suponha a existéncia de uma industria competitiva formada por 1.000 em-
presas comn custos iguais a

C=0,25q* +q+5
¢ uma curva de demanda de mercado igual a
) = 10000 - 1060p

Qual o prego e a quantidade transacionada? O que ocorreria se o Governo
impusesse um imposto fixo igual a Cz$§ 2,00 por unidade vendida? E se o
imposto fosse 25% *“ad valorem™?

Explique por que, a curfo-prazo, a curva da oferta de uma firma em compe-
tigdo perfeita ¢ igual 3 sua curva de custo marginal.

. Quais as limitagGes a esta afirmagio?

Classifique os seguintes custos em fixos ou varidveis:

— Saldrio de operdrios
—~ Eletricidade
— Comissao de venda
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7)

8)

9)

10)

— Retiradas da diretoria
— Depreciacio
— Aluguel

Suponha que sua firma tenha um custo fixo de Cz$ 100.000,00 e que sua
produgdo possa variar de 10 a 500 unidades. Represente os custos fixos unitd-

rios.

Suporha que os custos varidveis sejam de Cz$ 10,00 para cada 20 unidades
produzidas. Represente graficamente os custos total, médic e marginal.

Continuando o exercicio acima, determine um preco de mercado e identifi-
que a producdo da firma em competigdio perfeita.

Responda 45 seguintes questdes referentes 4 oferta a longo-prazo em concor-
réncia perfeita.

Prego Prece

Quantidade CGuantidade

No gréfico acima, o prego de mercado € estabelecido em OP, a industria
produz OM unidades e cada firma vende Om unidades.

Suponhamos que a procura crescesse até D',

1. Indicar no grafico o novo prego de mercado por OP', 6 novo volume
de produgio da industria por OM' e a nova produgio de cada firma
por Om’.

2. Cada firma estaria entdo obtendo (lucros, prejurzos, nem lucros nem
prejuizos), €, como conseqiiéncia disto, haveria, a longo-prazo (entrada
de novas firmas na industria, sajda de firmas da indiistria, nem entrada
nem saida de firmas); o que provocaria um desiocamento (para a direi-
ta, para a esquerda) da curva da oferta da indistria, a curro-prazo.



Competicdo perfeita 195

11)

3. Suponhamos que esta fosse uma industria operando em condigBes de
custos constantes. Tracar uma curva de oferta que restabeleca o
equitibrio,

4, Onovo prego de equilibrioseria . ...........

5. A produgdo de cada firma nas novas condigSes de equilibrio seria

de ...
Preco Pre¢o CMg
s
I . ¥ A e = .. RMg = RM
]
1
, o' I
E 1
i D !
1 1
o] ! 0 L
M Quantidade m Quantidade

No gréfico acima, o preo de mercado € estabelecido em OP, a industria
produz OM unidades, e cada firma vende Om unidades.

Suponhamos que a procuia aumente para D'

1. Indicar na figura o novo prego de mercado por OP’, a nova produgio
da industria por OM’, e a nova produgdo de cada firma por Om’.

2. Suponha que esta fosse uma indistria operando em condicBes de
custos crescentes. Tragar uma curva de oferta que restabeleca o equi-
librio. A medida que novas firmas sdo atrajdas para a inddstria pelos
altos lucros, duas coisas acontecem:

a) a curva de oferta da industria, a curto-prazo, se desloca para
a (direita, esquerda) causando (o aumento, a queda) dos pregos;

b) o empenho em conseguir servigos produtivos causa {0 aumento,
a queda) da curva de CTMe de cada firma, enquanto a curva CMg
de cada firma (aumenta, permanece constante).
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3. O equilibrio serd restabelecido quando a curva RMg for novamente
tangente 4 curva de CTMe da firma. Isto se dat4 a um nivel de pregos
(menor que OP, mais alto que OF', entre OP e OP').

4, Tracar uma nova curva de oferta a curto-prazo (S’) e novas curvas
de CTMe e CMg, de modo a indicar que o equilibrio foi restabelecido.

5. Tragar a curva de oferta a longo-prazo segundo esses dois pontos,
denominando-a LS.



CAPITULO

MONOPOLIO E COMPETICAO MONOPOLISTICA

Em competigdo perfeita as empresas produtoras formam a industria. A soma
das ofertas individuais das empresas compSem a oferta da industria.

Como no meneopélio sé existe uma firma produtora, o conceito de indtistria
deixa de existir, confundindo-se com a firma monopolista. Portanto, a quantidade
transacionada pela industria confunde-se com a quantidade transacionada pela firma
detentora do monopélio.

A diferenca entre o comportamento de uma firma em regime de competi¢do
perfeita e outra em regime de monopdlio pode ser explicada pelas suas curvas de
procuia. -

Viu-se como, em competicdo perfeita, a curva da procura de uma firma ¢
infinitamente eldstica e o pre¢o ¢ determinado pelo mercado. A firma passiva-
mente ajusta sua produciio ac preco dado.

Em monopdlio, tal fendmeno n3o ocorre. Como $6 hd um produtor de
determinado produto, a curva da procura do mercado se identifica com a curva
da procura da firma monopolista. Esta -pode manipular os pregos, alterando as
quantidades ofertadas, coisa que nfo seria possivel em competi¢do perfeita, devido
i atomizagfo da produgio.

Em competicdo perfeita, a firma aumenta sua producio até igualar o custo
marginal ao preco. Desta maneira, enquanto o custo de uma unidade adicional for
menor que o pre¢o, o produtor aumentard seu “lucro”, ao expandir sua produgio
nesta unidade adicional.

Em monopélio, ao aumentar sua produgfo em wmna unidade adicional, haverd
uma queda no prego, j4 que a sua curva da procura tem inclinacio negativa. Desta
forma, o produtor monopolista aumentard sua produg¢fo enquanto seu Custo

197
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marginal for mais baixo que a receita adicional gerada pelo aumento na quantidade
ofertada em uma unidade. Em outras palavras, ele aumentard sua produgdo até
que seu custo marginal seja igual & sua receita marginal.

Como s existe uma firma na inddstria, a curva da demanda da firma coin-
cide com a demanda da inddstria como um todo.

Dada uma curva de demanda, g=q(P) define-se a receita total como a
quantidade vendida multiplicada pelo prego médio, ou seja:

RT= q(P).P
A receita média, definida como

- R _a®) o .p
M= "a® PP

€ igual ao prego do produto. Notando-se que a curva de demanda q = q(P) pode
ser invertida para '

P= P(q)

conclui-se que, no caso do monopolista, sua receita média coincide com a sua curva
de demanda.

Define-se receita marginal como o acréscimo na receita total decorrente da
venda de uma unidade adicional, ou seja:

dRT _ d[q®) - P] _d[P(@-q] _ dPQ
dq dq B dq =974 + P(g)

RMg=

Como o 19 termo da expresso acima tem sinal negativo parz o caso de curvas
de demanda bem comportadas, conclui-se que P> RMg, ou seja, o prego &
sempre maior do que a receita marginal®.

A receita marginal relaciona-se com a elasticidade-preco da demanda como
se segue:

Esta relacdo faz sentido intuitivo, pois, para vender uma unidade adicionat, a firma precisa
reduzir o preco de todas as unidades vendidas.

Este fato contrasta com a situa¢do em competigdo perfeita, onde uma firma, devido
a sua participacio tnfima no mercado, pode incrementar suas vendas sem pressionar os
precos parz baixo, E possivel, portanto, manter o preco constante, como explicitado na
curva da demanda infinitamente eldstica, caracteristica de firmas em mercados competi-
tivos perfeitos. Neste caso, a receite marginal coincide com o prego.
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D dg P
[ .. S
P dP g
e
| -9 4@
RMg-qdq+P 7 iq P+ P

Substituindo-se,
' 1 1
RMg':(—-g) P""P:P(l- —é")

Suponha-se o caso de uma curva de demanda retilinea, onde a elasticidade-
preco da demanda varia de o=, no ponto onde a curva corta o eixo vertical, até
zero, quando corta o eixo horizontal.

Enguanto a elasticidade for maior do que 1(€> 1), a receita marginal
serd positiva, ¢ portanto a curva da receita total terd inclinagdo positiva; quando
a elasticidade se igualar-a 1(€=1), a receita marginal serd igual a zero, e a receita
total terd atingido seu mdximo; quando a elasticidade for menor do que 1(€< 1),
a receita marginal serd negativa, e a curva de receita total terd inclinagfo negativa.

Grifico 7.1 — Relagdo entre elasticidade da demanda e receita marginal.
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RMg = 0
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o Cuantidade

Em competigio perfeita, a condi¢io de maximizagdo de lucros era custo
marginal igual a0 pre¢o. Em monopélio, a condicZo é custo marginal igual 4 receita
marginal,

Convém notar que a diferenca é puramente circunstancial, jd que a receita
marginal € igual ao prego quando a curva da procura € infinitamente eldstica.
Sugere-se ao leitor que prove esta afirmacdo por si mesmo.

Na Tabela 6.3 coloca-se a firma X da Tabela 5.2 frente a uma situagdo mono-
polistica, e vé-se como ecla determina seu nivel de produ¢do e o preco de
mercado.
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As colunas 1, 2, 3, 4 e 5 foram tiradas da Tabela 52. A coluna 6, junta-
mente com a coluna 1, representa os dados da tabela de procura para o produto,
a qual se identifica com a curva da procura da firma. A coluna 1 indica quais as
quantidades que seriam demandadas aos pregos constantes da coluna 6 A
coluna 7€ o produto dos pregos pelas quantidades. Nota-se que a receita total
aumenta com a queda nos pregos até o nivel de prego de Cz$ 7,50 por unidade,
Isto indica que a curva ¢ eldstica neste segmento.

No segmento entre os niveis de preco de Cz$ 7,50 ¢ Cz$§ 7,00 ela tem elas-
ticidade unitaria e, abaixo de Cz§ 7,00, ela se tomna ineldstica.

Tabela 7.1
Custo | Custo Receita| Receita
Unid. | Custo | Custo | marg. | marg. | Preco Receita marg, | marg.
prod. total | médio | p/lote {p/unid,} unit. total p/lote [ p/unid.|  Lucro
1@ @ “ G | ® [(M=@)x{D| B | (83 {(N=(D-(2
10| 235) 23,5 235 23,5 1140 140 140 140 -95
20| 270} 13,5 35 351135 270 130 130 0
30 | 3051 10,2 35 35 [ 13,0 390 120 12,0 85
40 | 339 8,5 34 341125 500 110 11,0 161
501 373 75 34 344120 600 100 10,0 227
60 { 407 6.8 34 341115 690 90 9,0 283
70 | 440 6,3 33 331110 770 80 8,0 330
80 | 473 59 33 3,3 ] 10,5 840 70 7.0 367
90 | 505 5.6 32 3,2 1100 900 60 6,0 395
100 | 536 5.4 41 4,1 9.5 950 50 5,0 414
110 | 567 5,1 51 31 9,0 990 40 4.0 423
120 | 618 5,1 51 51 8,5 1020 30 3,0 402
130 [ 676 | 5,2 58 581 80 1040 20 20 364
140 | 750 5,3 74 741 7.5 1050 10 1,0 300
150 | 840 5,6 30 9.0 70 1050 0 0 210
160 [ 950 | 5,9 110 11,0 6,5 1040 -10j -10 90
170 |1075 6,3 125 125 6,0 1020 -20} -2,0 -55
180 1205 6,7 130 1301 55 990 - =30 | -30 -215
190 |1340 7.1 135 13,5 50 950 ~40 | -4,0 -390
200 | 1480 74 140 140 45 900 =50 | -50 —580
210 1625 7.7 145 14,5 4,0 840 -60 | —-60 —785
220 11775 8,1 150 15,0 35 770 ~-70 | -70 —1005

A coluna 8 indica a receita marginal. Como a receita marginal € a variagdo
na receita total decorrente do aumento de renda de uma unidade adicional (no
caso, um lote de 10 unidades), ela ¢ calculada subtraindo, por exemplo, a receita
total para 60 unidades vendidas da receita total para 50 unidades vendidas, o que
resulta em Cz$§ 90,00. Isto indica que a empresa, partindo da venda de 50 unida-
des, terd uma receita adicional de Cz$ 90,00, caso venda um lote de 10 unidades
a mais. Poder-se-ia aproximar dizendo que a receita marginal por unidade ¢
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Cz$ 9,00, ou seja, 90/10. Isto estd indicado na coluna 82, que € a coluna 8 dividida
por 10, ou pelo ndmero de unidades que comp@em um lote. Observando a coluna
82 nota-se que a receita marginal por unidade cai a qualquer nivel de produgio,
tornando-se¢ negativa a partir de 150 unidades vendidas.

Nio se deve esquecer que, embora a quantidade vendida seja maior, a receita
marginal serd decrescente em virtude da necessidade de que o prego caia para gue
seja absorvida uma quantidade maior.

Observando a Tabela 7.1, nota-se que a produgdc que maximizard os lucros
do empresério se situa entre 110 e 120 unidades do produto. Neste ponto o custo
marginal serd igual & receita marginal, e o prego estari entre Cz§ 8,50 e Cz$
9,00 por unidade.

O iucro foi maximizado j4 que, enquanto o custo marginal for mais baixo
que a receita marginal, compensa aumentar a producio em uma unidade. Tal
possibilidade se esgota quando eles se igualam.

Grifico 7.2 — Determinagio da quantidade a produzir pela firma em monop6lio

Prego
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Procura

A prova da condi¢io de maximizacio de lucros em monopo6lio -~ quando o
custo marginal deve ser igualado 4 receita marginal — € idéntica 4 prova da condigio
de maximiracio de lucros em competicio perfeita.
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Como jd visto, a maximiza¢do de lucros, em geral, exige que seja satisfeita a
condi¢do
dRT _ dC

dq  dq

dRT

dq
i o dC

lucro em competicdo perfeifa ser expressa, geralmente, sob a forma P = a , ao

g - .. dRT 4ac dRT
passo que emmonopdlioéexigidaacondigiogenérica —— = Jjique —— #P,
dq dq’ dq

No Grifico 7.2 a produgSo que maximizard os lucros do monopolista é a
quantidade Oq,, determinada na intersecdo A. Para que a quantidade Og, seja
vendida, o monopolista pode cobrar Opo. © que ¢ indicado pelo ponto C na curva
da procura. A diferenca AC entre o prego e o custo médio representa lucros extras,
acima do lucro normal, que o monopolista teria assegurado para si.

e que, em competicio perfeita, = P. Dai a condi¢do de maximizacio de

E evidente que o monopolista poderd fixar sua produgdo na _Quantidade
0qp e vendéla ao preco Opg, ou, entdo, fixar o preco de venda em OP,, ¢ satis-
fazer a quantidade demandada resultante, que serd Oq,. Em ambos os casos ele
-estard maximizando seu lucro econémico (acima do lucro normal), que serd igual
a Cb x Qqp.

Pode-se perguntar se, a exemplo do que ocorre em competicdo perfeita, a
curva de custo marginal do monopolista € a sua curva de oferta, no curto-prazo.

Em realidade, ndo existe uma curva de oferta em monopélio. O produtor,
dados sua curva de custo e a demanda por seu produto, escolherd um ponto na
curve de demanda, fixando a quantidade transacionada ¢ o preco de venda. Além
do mais, ndo existe uma relagdo Gnica entre quantidade ofertada e preco num
mercado monopolistico. Uma mesma quantidade poderd ser vendida a precos
diferentes, dependendo da elasticidade da curva de demanda; por outro lado.
quantidades diferentes poderdo ser vendidas ao mesmo prego, dependendo do posi-
cionamento da curva de demanda. O Grifico 7.3 ilustra essas duas possibilidades.

ALGUMAS CONSIDERACOES QUANTO A EFICIENCIA ECONOMICA

Com base nos dois modelos de equilibrio da firma. podese tirar algumas
conclusdes quanto 4 relagdo entre a estrutura do mercado e a eficiéncia economica.

Em competi¢do perfeita, o preco do produto tende a aproximar-se do custo
marginal. Isto indica que o preco que o consumidor deseja pagar por uma mer-
cadoria, ou seja, a satisfagdo ou utilidade que o consumidor obtém com seu uso, é
igual a0 custo da mercadoria para a sociedade como um todo.
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Grifico 7.3 — A inexisténcia de uma curva de oferta em monop_élio
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Mesma quantidade {q} vendida a Quantidades diferentes {q; e g2}
pregos diferentes (P; e P3) vendidas ac mesmo prego (P)

Observando o Gréfico 7.2 nota-se que, em regime de competicdo perfeita, a
quantidade produzida seria Oq; ¢ o pre¢o, Op;. Em monopolio, z quantidade pro-
duzida € menor, Oqg, ¢ o prego € mais alto, Op,. Isto mostra que o consumidor
estd pagando pela dltima unidade de mercadoria um preco mais alto do que seu
custo, de tal forma que seria possivel aumentar a satisfagdo total dos consumidores
pelo incremento & produgdo. O consumidor ainda desejaria adquirir mais unjdades
da mercadoria a um prego mais alto que seu custo. Em segundo Jugar, a longo-
prazo, em sistemas de competigdo perfeita, as firmas se veriam coagidas a adotar as
técnicas de producao que minimizassem os custos. Tal coagdo ndo seria verdadeira
em monopdlio, j4 que a firma monopolista ndo teria concorrentes competindo
pelos kucros gerados no sistema produtivo.

Em situagGes reais, no entanto, questiona-se a validade dos dogmas que
acusam o monopolio de ser prejudicial 2 eficiéncia econdmica do sistema.

Poder-seia citar o caso de industrias que tém custos decrescentes com o
aumento da quantidade produzida. Seria o caso de energia, onde os custos unitd-
tios caem com o aumento da escala de producgdo. Nesta situagdo, se a producdo
fosse atomizada, os custos seriam mais altos, e ndo seria possivel realizar os bene-
ficios de economias de escala, j4 que todos os produtores seriam pequenos e
constituiriam, individualmente. uma parcela muito pequena da oferta total.
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Outra consideragdo pertinente seria relacionada com 2 motivagio das firmas
monopolistas. Embora elas possam ter o poder monopolista, podem ndo se utilizar
de tal expediente como contencdo da produgio para elevar os pregos. Inicialmente,
por causz da “boa imagem” que as firmas desejam preservar pasa si e, em segundo
lugar, devido ao fato de que, embora possam ter um monopdélio do seu produto,
existem substitutos préximos, de modo que a fiuidez do consumidor de um pro-
duto para outro possa ser incentivada por uma politica de explora¢fo. Na realidade,
ndo existem monopdlios perfeitos, mas, sim, situa¢tes que se assemelham mais, ou
menos, ao monopdlio puro.

Outros argumentos a favor do monopdlic seriam, em primeiro lugar, uma
diversificacfo na producdo, efeito este causado pelo desejo de cada firma de criar
uma situa¢do monopolistica para si. Em segundo lugar, firmas grandes.possuem
melhores condigtes para o desenvolvimentio de pesquisas tecnoldgicas. Dificilmente
poder-se-ia entrever o nascimento de novas técnicas de produgfio desenvolvidas
por firmas atomizadas e de pequeno porte.

Em verdade, toma-se muito dificil julgar a maior ou menor conveniéncia
de monopéiio ou de competicdo perfeita. O que se desenvolve neste capitulo sio
modelos tedricos que ndo representam a realidade, mas, sim, alguns tragos observi-
veis e propositadamente exagerados, para lhes conferir um grau de maior genera-
lidade. Eles nos fornecem pontos de referéncia para julgamento, e nunca um padrdo
a ser reproduzido na vida real.

0 EQUILIBRIO DE LONGO-PRAZO EM MONOPOLIO

Da mesma forma que em competicdo perfeita, a firma monopolista procurarg,
a longo-prazo, determinar o tamanho de planta que maximizard seus lucros, Isto
implica selecionar a escale de operacdo na qual o seu custo marginal de longo-prazo
se iguale & receita marginal,

Em monopélio, no entanto, nfo subsiste aquela dindmica causada pela
concorréncia que, em competicio perfeita, leva a empresa 2 produzir no ponto
minimo de sua curva de custo de longo-prazo. No existindo a possibilidade de
entrada de novas firmas no setor, ¢ empresa monopolistica poderd atingir o equi-
librio em qualquer ponto de sua curva de custo de longo-prazo. Ndo haverd, por-
tanto, nenhuma garantia de que ela minimize o seu custo médio de longo-prazo, ou
que opere ao nivel 6timo de produgdo, dado o tamanho de planta selecionado.
Dependendo das condigBes de mercado, ela poderd produzir com um tamanho de
planta major, ou menor do que o tamanho 6timo, bem como produzir uma quan-
tidade abaixo, ou acima, da escala 6tima de produgdo {ou seja, com capacidade
ociosa ou com superutilizacido de seus recursos produtivos)., Tudo dependerd da
configuragio, em relagdo & curva de custo médio de longo-prazo, das curvas de
receita marginal e de custo marginal de longo-prazo.



Monopélic e competicdo monopolistica 205

O Grafico 7.4 ilustra algumas possibilidades de equilibric de longo-prazo.
Deixa-se ao leitor a tarefa de ilustrar graficamente uma situacio (improvavel, embora
possivel) onde o equilibrio de longo-prazo do monopolista coincida com o equi-
1ibrio de longo-prazo de uma firma em competicio perfeita.

Grifico 7.4 — Equilibrio de longo-prazo de um monopolista
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No gréfico de cima, a firma estd utilizando um tamanho de planta menor do
que o tamanho 6timo. A planta de tamanho 6timo teria uma curva de custo de
curto-prazo tangente 4 curva de longo-prazo na quantidade q* (custo minimo).
Produzindo no ponto q, onde maximiza seus lucros, j4 que RMg =CMgrp, a
firma teria capacidade ociosa equivalente a gq unidades de produto.

No gréfico de baixo, o tamanho de planta é maior do que o tamanho Gtimo

correspondente 4 produgio q¥, e a empresa estard pressionando sua produgio
para um nivel além da escala 6tima, que corresponde a q wnidades de produto,

EFEITOS DE ALTERACOES DE DEMANDA E DE CUSTOS
EM MONOPOLIO

Deslocamentos da curva de demanda poderio causar virias combinages
de movimentos entre prego, quantidade e lucro do monopolista. O que de fato
ocorrerd vai depender do tipo e da magnitude do deslocamento da curva de
demanda, bem como da relagdo entre receita marginal e custos de producdo.

O Grifico 7.5 ilustra uma configuragdo possivel. O aumento da demanda
de D; para D, causou um aumento na quantidade de q; para g,, um aumento
no preco, de Py paraP,, e um aumento nos lucros monopolistas, j4 que o aumento

Grifico 7.5 — Efeito de alteragdo na demanda em mercado monopolistico
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da produgdo ocorreu na fase decrescente da curva de custo médio. Deve: ficar claro
para. o leitor que, dependendo da configura¢do das. varidveis, poderd haver uma
quantidade maior produzida e um prego constante.

Um qumento nos custos fixos do produtor monopolista ndo causard altera-
¢Bes no preco ou na quantidade, j& que nem o custo marginal nem a receita
marginal serZo afetados pela mudanca.

J4 um aumento nos custos veridveis fard com que a curva de custo marginal
se desloque para cima, o que, da mesma forma que em concorréncia perfeita,
acarretard uma queda na quantidade produzida e um aumento de prego.

A taxagdo de lucros de firmas monopolistas ndo. acarretard alterages no
preco e na quantidade produzida, O seu efeito (assim como a imposi¢do de uma
taxa fixa, independentemente de qualquer outra consideracdo) serd circunscrito
aos lucros da firma, e ndo serd refletido no equilibrio da firma, ja que nem o custo
marginal nem 2 receita marginal serdo afetados Este resultado ¢ semelhante a um
aumento nos custos fixos analisado acima®.

A imposicdo de um imposto por unidade produzida deslocard a curva de
custo marginal para cima, causando uma reducdo na quantidade e um aumento no
preco, efeito semelhante ao que ocorre em competicio perfeita.

Vé-se, portanto, que do ponto de vista do consumidor, o imposto fixo, ouo
imposto sobre o Jucro, € mais aconselhével, jd que ndo acarreta redugbes nas quan-
tidades e repasse de impostos via aumento de precos. Eles simplesmente transfe-
rem rendua, sem periurbar o equilibrio atingido.

MONOPOLIO E DISCRIMINACAO DE PRECOS

Suponha-se a existéncia de dois submercados para 0 mesmo produto de vm
monopolista. Os submercados tm, cada um, sua propria curva de demanda, e estdo
efetivamente separados no sentido de que ndo € possivel comprar em um- ercado
e revender em outro. A soma das duas curvas de demanda representa a curva de
demanda total do monopolista, como expresso no Grifico 7.6.

Em competicio perfeita um imposto sobre lucros também ndo alterz o equilibrio de
curto-praze da firma, caso cla esteja auferindo lucros econdmicos. No longo-prazo,
quando seus fucros econdmicos sfo inexistentes, este tipo de taxagdo acarretatd a saida
de empresas do setor, jd que seus lucros serdo reduzidos abazixe dos lucros normais,
causando um deslocamento da oferta para 2 esquerda e, consequentemente,uma redugao
nz quantidade e um aumento no prego.

Em monopdlio, caso © imposto ndo absorva a totalidade dos luctos das empresas, o
ponto de equilibric ndo serd alterado. Seria, portanto, mais justificdvel a taxagdo de Jucros
de monopotlistas do que de firmas atuantes em mercados competitivos.
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Grifico 7.6 — Submercados e demanda total

Prego

|

i Quantidade
|

R

\
Mg, ‘\“Mgz \RMg = RMg, + RMg;

As condigBes de producdo sio unificadas. A soma das quantidades vendidas
nos dois submercados € produzida numa mesma fdbrica sob condigdes de uma vnica
curva de custos. O monopolista ird produzir a quantidade total que igualard o custo
marginal 4 receita marginal correspondente a sua curva de demanda total.

Como o seu mercado total ¢ composto de dois submercados efetivamente
isolados um do outro, o monopolista poderd maximizar seus lucros cobrando pregos
diferentes em cada um deles®.

Assim, a fun¢fio lucro do monopolista ¢ dada por
L=RT; +RT, -C(a +qz)

onde RT; e RT, s30 as receitas totais dos submercados 1 e 2, respectivamente, ¢
C(q; +qz) ¢ a fungdo de custos para a produgio total. A maximiza¢io do lucro
implica

Este tipo de comportamento € bastante comum na pritica. Alguns exemplos s3o:

a) meja-entrada em teatros para estudantes;

b) descontos em passagens aéreas para turistas;

c) tarifas reduzidas na postagem de “impressos™ ¢ livros;

d) tarifas diferenciadas de energia para uso residencial, industrial e agricela ete.
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aL =4RT, _ aC -0
dqy da, 0q;

= RMg; = RMg, = CMg

oL _ dRT, aC

= - = 0
9q, daq, 99,

ou seja, o custo marginal deve ser igualado & receita marginal no submercado 1
e 4 recejta marginal no submercado 2.

Esta condi¢fio pode ser compreendida de forma intuitiva, pois ela exige que
cada unidade de produto seja vendida no submercado onde a receita marginal €
mais alta, até que ela seja igualada nos dois submercados, ao nivel do custo marginal
de produgio. A igualdade serd atingida, j4 que a colocagdo de unidades num deter-
minado mercado onde a receita marginal € mais elevada tende a reduzi-la e, por-
tanto, a produzir a igualdade com a receita marginal do outro submercado,

A igualdade da receita marginal nos-dois submercados ndo implica a igual-
dade de pregos. Como

N RMg, =P, (1~ -
RMg; =P, (1 = e g = Pa( Ez)

onde €; e €, s30 as respectivas elasticidades-preco de demanda, concluise que
os pregos P, e P, serdo iguais somente no caso em que &, =€,, quando entdo
ndo haverd motivagdo para discriminacio de pregos entre os dois submercados.

O Grifico 7.7 ilustra uma situaciio onde o monopolista poderd maximizar
seu lucro discriminando precos nos mercados By e D,. Ao invés de vender a quan-
tidade q (correspondente ao ponto onde CMg=RMg) ao prego P, ele pode maxi-
mizar seus lucros colocando a quantidade q, ao prego P; no submercado D, e a
quantidade q, ao pre¢o P, no submercado D;. As quantidades q, e q, foram
determinadas a partir da determinagio dos pontos onde CMg= RMg! = RMg?,
condi¢do de maximizac¢do de lucros para um monopélio discriminador de pregos.
Obviamente, por construcio, g = q; +qs. '

Para demonstrarse graficamente que o lucro do monopolista € maior com
a discriminagio de pregos do que com a fixagio de um pre¢o uniforme P, basta
comparar as receitas totais dos dois casos, jd que o custo de produgio da quantidade
q ¢ fixo, qualquer que seja a politica de venda adotada.

No caso de preco uniforme P, a receita total € dada por ogMP. Havendo
discriminag¥o, ela serd

(OP,Ng; +0P, Tq,)
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Grifico 7.7 — Discriminagio de pregos
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“MRMg = RMg' + RMg>

Mas, ogMP = Oq, WP +g,q5V + VSMW
OP,Ng; = q,q8V
OP,Tq, = 0q, WP + PWTP,

Por substitui¢do:

(OPNg, +0P;Tq;)=q,qSV +0q, WP + PWTP,
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Subtraindo-se a receita com preco uniforme da receita com discriminagdo:

(OP;Nq; +OP,Tq,)} - ogMP = FWTP, - VSMW

Como PWTP, > VSMW, € ¢bvio que o monopolista aumentou seus
tucros praticando a discriminacgo de pregos.

A HIPOTESE DA MAXIMIZACAO DOS LUCROS

A premissa bdsica da teoria econdmica ortodoxa € a de que os produtores
objetivam 2 maximizagio de seus lucros. Mais ainda, pressupGe-se que as empresas
desejfern maximizar o fluxo de lucros futuros descontados para o presente, ¢
que a forma de obter este wmlor presente mdximo € pela maximizacdo dos lucros
em cada periodo de curto-prazo.

Essas duas premissas implicam aceitacdo de duas hipéteses bdsicas: a) que o
empresdric seja o proprietdrio da empresa e b) que cada perfodo de tempo de
curto-prazo s¢ja independente dos demais periodos, ou seja, que decisSes tomadas
em um determinado periodo ndo afetem os resuitados dos demais.

Ambas hip6teses tém sido desafiadas com crescente freqiiéncia, o que tem
dado margem ao surgimento de novas hipdteses delimitadoras dos objetivos dos
empresdrios e das empresas.

A hip6tese a) implica uma estrutura empresarial que tende a desaparecer
com o crescimento das empresas. A tendéncia € uma crescente separacdo entre
o proprietdrio, acionista, ou quotista, e o administrador. Este ditimo, embora
possa ter participacdo no capital da empresa, ¢ um administrador profissional,
assalariado, e cujos objetivos e metas nem sempre coincidem com aqueles dos
proprietdrios.

A maximizag@o dos lucros de longo-prazo € uma reia desejada por todos,
no entanto, ela pode conflitar com alguns outros objutinos que precisam ser
postulados, principalmente sob o dngulo dos administradores das empresas, Estes
tltimos tém uma funcio de utilidade prépria, cujas varidveis poderfo incluir, além
da obtencio do lucro, objetivos como prestigio, altos saldrios, seguranga no
emprego, poder etc. A explicitagio desses objetivos na teoria da firma resultou
no aparecimento das feorizs administrativas da firma, que definem os objetivos
dos administradores como preponderantes na estrutura funcional das empresas.

Uma outra linha, as reorigs behavioristas, parte do pressuposto de que as
empresas ndo couseguem maximizar nenhumg varidvel de sua funcao objetiva,
jd que o mundo se caracteriza pela existéncia de incerrezas. ‘Dessa forma, ndo
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se pode objetivar a maximiza¢do, mas t30-somente a obtencdo, ainda que restrita,
de algumas metas®. A maximizagGo de certas varidveis cede lugar i obten¢do
de valores considerados suficientes.

Outras premissas enfatizam objetivos de empresas, tais como sobrevivéncia
a longo-prazo, manutengdo ou crescimento de fatia do mercado, restrigdes 2 en-
trada de novos concorrentes etc,

Como corcldrio da introdugio de novas formas de comportamento por parte
das empresas, o principio marginalista da maximizagio de lucros {custo margi-
nal = receita marginal) perde sua importéncia.

Além das dificuldades inerentes 4 mensura¢io da curva de demanda das
empresas, necessdria para a determinac3o da receita marginal, o principio margi-
nalista de maximiza¢do de lucros perde sua validade em fungio da necessidade de
obtengio de outros objetives que nfo o lucro mdximo. Surge como método
empiricamente observivel a fixagdo de pregos pelo principio do custo médio,
também chamado mark-up ou principio do custo roral, de acordo com o qual
as empresas fixam seus precos agregando a seus custos uma margem de lucro
julgada satisfatéria, ajustando posteriormente a quantidade produzida & demanda
de mercado resultante,

A MAXIMIZACAO DA RECEITA COMO OBJETIVO
DE UM MONOPOLISTA

Na linha das feorias administrativas da firma, pode-se ter como objetivo
a maximizagdo da receita, desde que seja garantido aos acionistas e proprietdirios
um lucro minimo satisfarério.

Esta hipdtese encontra justificativa no fato de que os objetivos dos admi-
nistradores s@c mais facilmente atingidos em uma empresa que maximiza receita
do que em uma que maximiza lucros. Assim, altos salarios, crédito bancério, poder,
prestigio pessoal, resisténcia a perdas de curto-prazo e outras metas estio geral-
mente mais correlacionadas com altas e crescentes receitas de venda do que com
altas taxas de lucratividade. Da mesma forma, a obtencZo de lucros satisfatérios
com riscos reduzidos seria preferivel a tentativas de obtengdo de lucros mdximos,
porém com maiores possibilidades de fracasso.

O Grifico 7.8 ilustra o equilibrio de uma empresa monopolistica maximi-
zadora de 1eceita, sujeita porém 3 restrigic de obtengdo de um lucre minimo.

A distingdio fica mais clara pelo uso dos termos maximizing e satisficing na lingua inglesa.
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Grifico 7.8 - Maximizagao de receita sujeita 4 obtencgo de lucro minimo
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A curva de receita total (RT) vem de uma curva de demanda reta com incli-
nagio negativa. A receita total aumenta enquanto a elasticidade-preco da procura
for maior do que 2 unidade, ¢ atinge o mdximo onde a elasticidade ¢ igual &
unidade, e, por via de conseqiiéncia, onde a receita marginal ¢ igual 2 zero®,

A curva de lucro total (LT) € a diferenca entre a recejta total e o custo
total (CT).

A quentidade que maximiza o lucro é dada por glM jaque a curva LT
atinge seu mdximo naquela quantidade (%= 0). Alternativamente, na guan-

tidade "M a diferenca entre as curvas de receita total e custo total § mdxima,

ou sefa, d;QT - RMg = CMg = %CL ¢, e olucro serd LTMM,
q q

Como demonstrado anteriormente, RMg = P(1 -‘}é)_ .
Pefinindo lucro como

LT=RT~CT
e maximizando a fungdo LT:

dLT dRT _0CT _ o o e = CMg

dqg  dq dq
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A quantidade que maximiza a receita é dada por qRM, o que implica
RMg = 07, e o lucro serd LTRM < L TLM,

Fica claro, também, que q®M > qIM serd sempre verdade no caso de uma
curva de demanda retiljnea, como no Grdfico 6.18.

Suponha-se inicialmente que o lucro minimo aceitdvel seja fixado em LT]?.
Neste caso a produgdo serd fixada no nivel de maximizagio de receita qRM, jd
que neste ponto o lucro obtido serd LTRM > LT]F; em realidade, a restrigdo
de lucro minimo LT?‘ ¢ inbcua, j& que o lucro obtido no ponto de maximizacdo -

de receita ¢ superior.

Se, no entanto, o lucro minimo fosse LT12“, a quantidade produzida seria
limitada a gM ,em fungfio da necessidade de obtencio daquela margem de lucro
minimo. A receita total ndo ¢ maximizada, porém serd a maior alta possivel de
forma a garantir o lucro minimo exigido pelos proprietdrios da empresa,

Deste modelo de comportamento, algumas conclustes podem ser obtidas:

a) a empresa que maximiza receita, comparada 3 maximizadora de lucro, terd
um lucro mais baixo e produzird sempre quantidades maiores a pregos
mais reduzidos. Estas conclusGes s3o tiradas a partir do fato de que a maxi-
miza¢fo do lucro implica a igualdade RMg=CMg. Como o custo mar-
ginal € sempre positivo, o mesmo serd verdade com relagio i receita
marginal. Sabendo que a mesma decresce com o aumento da quantidade
produzida e que no ponto de maximizacio da receita ela atinge zero,
conclui-se que a quantidade que maximiza a recelta serd maior que aquela
que maximiza ¢ lucro. Como a curva de demanda € decrescentec monoto-

nicamente, o preco de venda serd mais baixo;

b) um aumento no custo fixo (ou um imposto fixo) causard no curto-prazo
uma redugio na quantidade produzida & um aumento no prego no caso de
empresa maximizadora de receita, Caso a2 taxa de lucro minima seja
uma restrigio efetiva, a queda na quantidade produzida e o aumento de
pre¢o resultante podem ser observados a partir do deslocamento paralelo,

Nota-se que a maximizacdo da receita implica a produgdo de quantidade onde a elas-
ticidade-prego da demanda scja igual 4 unidade (€=1). A maximizagfo do lucro implica
a producdio de qguantidade onde a elasticidade-prego da demanda sefa maior -do que a
unidade (S>> 1), jd4 que a receita marginal se jguala ao custo margingl, que ¢ sempre
positive. Portanto z receita marginal serd sempre positiva. Dado que

RMg = P(1 - ie)

conclui-se que € > 1 no caso de maximizagio de lucros,
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para cima, da fung@o de custo total, ja que a mesma sofrerd uma redugio
idéntica, em todos seus pontos, ao valor do imposto coletado (ou ao valor.
do acréscimo no custo fixo). Obviamente, a produgdo e o prego da firma
maximizadora de lucro ndo seriam alterados;

¢) a imposi¢io de um imposto fixo por unidade produzida bem como um
aumento nos custos varidveis deslocam a funcio de lucro total para baixo

e para a esquerda. A queda no lucro serd maior quanto mais alto o nivel

. de produgfo. Assim, tanto a empresa maximizadora de lucros quanto a
maximizadora de receita reduzirfo a quantidade e aumentarfo seus pregos.

A PRATICA DE “MARK-UP”

O preceito comportamental da teoria marginalista que vimos desenvolvendo
€ a jgualdade do custo marginal e da receita marginal. Esta condi¢go sendo satis-
feita produzird a maximizagdo dos lucros do produtor.

Evidentemente, ¢ preceito marginalista é teorico. Sua aplicacdo imediata
pressupde o conhecimento da curva de demanda e da fungdo de custos da empresa,
o que introduz ¢bvias dificuldades na sua implementacio.

Assim, o preceito marginalista, CMg = RMg, deve ser entendido como um
referencial tedrico ou como um paradigma de valor essencialmente heurfstico. A
sua aplicabilidade operacional, técnica ou instrumental pode ser limitada. O
importante ¢ que ele demonstra uma condi¢io de maximizacdo de lucros, e que
esta condicdo, de uma forma ou de outra, pode ser satisfeita. Conhecimentos
praticos do empresdrio com 1elacZo ao mercado onde atua pode fazé-lo atingir
este porto de maximizagdo de lucros sem que jamais tenha tentado estimar eco-
nometricamente suas fungdes de demanda e de custo, ou que jamais tenha tido
qualquer familiaridade com conceitos como custos e receitas marginais,

Uma prdtica bastante comum com relaco 3 fixagdo de precos por parte das
empresas € 0 mark-up.

O preco fivado pelr empresa se resume d somg do custo varidvel médio

com wuma margem bruta. Esta margem serviria para cobrir 0 custo fixo da empresa
e deixaria um restduo, que seria o lucro. Assim:

P=CMV+MB=CMV+CMF+L

onde CMV € ¢ custo varidvel médio, CMF ¢ o custo fixo médio e L, o lucro,
n3o estando incluido nos custos o lucro normal.

Dentre vdrias hipoteses possiveis, uma delas pressup@e a existéncia de custos
varidveis médios cuja forma indica um segmento inicial decrescente, um segmento
constante e finalmente um segmento de custo varidvel médio crescente. O segmento
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de custos varidveis constantes indica que as empresas geralmente embutem em seus
projetos a possibilidade de uma certa mumrgem de seguranca ou de capacidade
extra que possibilite a oscilagio da produ¢fo para mais, ou para menos, da produ-
¢do prevista ou planejada sem gque 05 custos unitdrios varidveis sejam alterados .
substancialmente. O Grdfico 7.9 ilustra esta configuragdo de custo.

Grifico 7.9 — Custos de curto-prazo
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Suponha-se que o prego fixado seja P*= g*C. O preco cobre o custo
varidvel médio q*B ¢ a margem bruta BC; _esta deverd cobrir 0 custo médie
fixo q*A e deixar como residuo o lucro BC - g*A.

Normalmente, as observacbes empiricas apontam para a relativa estebi-
lidede de pregcos, mesmo em condicfes de moderadas variagbes tanto no nivel
de custos quanto no nivel de produgfo. A ocoméncia de deslocamentos impor-
tantes e permanentes na fungio de custos poderia acarretar, contudo, uma reava-
liagao mais a longo-prazo do prego por parte das empresas. Da mesma forma, a
ocorréncia, de maneira persistente, da necessidade de producio em niveis que
ulirapassem os limites da capacidade de reserva da empresa, no caso fixado entre
ge & qy, faria com que a empresa considerasse o seu reajustamento na curva
de custo de longo-prazo, com Obvias implicacOes em termos de fixagdo de pregos.

No curto-prazo, no entanto, o preco P* seria praticamente fixo desde que
o nivel de produgdo oscilasse dentro dos limites fixados para mais e para menos
da producio planejada q¥, no caso entre Qo € qs- ¢ Caso a produ¢fo ocorresse no
nivel planejado g*, o lucro obtido seria CB - q%A; se a firma somente conse-
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guisse cofocar qo unidades no mercado, o lucro seria reduzido para CB -qud, ¢
se a produgdo ocorresse no limite superior de capacidade de reserva, o lucro seria
aumentado para CB-q,F. Em qualquer situa¢do, no entanto, os lucros seriam
positivos, e a expectativa da empresa é a de que ele se situe em tormo do lucro
planejado CB - g*A.

Dado este padrio de comportamento, surge a questio de como € fixada
a margem bruta, MB. Para ‘que a prdtica do “mark-up” possa ser apresentada
como uma teoria, hi necessidade da explicitacdo dos mecanismos que determi-
nam a fixacdo da margem bruta,

Obviamente ela pode ser fixada de acordo com imimeros critérios, cada um
deles consubstanciando uma teoria diferente. Ela pode ser fixada em fungdo da
obten¢do de uma murgem de lucro que componha conjuntamente com outras
varidveis a maximizacdo da fungdo wtilidade do administrador. Neste caso, o
“mark-up” estaria servindo como uma mera prética visando objetivos conformes
com as teorias edministrativas da firma. Ou a margem de lucro resultante poderia
ser tdo-somente ume faxz de lucro satisfatoria. Aqui, o “mark-up” seria um
elemento acessério na teoriz behaviorista da firma. Qu ainda o “mark-up” ¢
fixado de forma a ndo gerar lucros que incentivem a entrada de concorrentes
no mercado, de acordo com a feoriz de pregos limitantes. Ou mesmo, 0 “mark-
up” ¢ uma forma de maximizar os lucros no longo-prazo.

Esta tltima versio do “mark-up” sustenta que a maximizacdo dos lucros
dua empresa, no longo-prazo, ndo ocorre com a maximizagdo dos hucros no curto-
prazo. Isto poderia ocorrer porque decisGes tomadas em diferentes perfodos ndo
sfo independentes entre si. DecisGes tomadas hoje s#o influenciadas por decises
passadas e influenciardo decisSes futuras. Sendo assim, a maximizagdo do lucro
do longo-prazo poderia ser obtida com a fixagdo do “mark-up” correto, embora
ele possa nfo levar 4 maximizacFo do lucro no curto-prazo. Neste caso, o “mark-
up” ¢ uma prdtica acesséria a teoria da maximizacdo dos lucros du firma.

E possivel demonstrar a equivaléncia do “mark-up” com a teoria margina-
lista da maximiza¢3o de lucros da seguinte maneira: a maximizagio de hucros im--

plica CMg = RMg ¢ RMg = P(1 - é), onde € £ a elasticidade-preco da demanda.
O custo marginal € sempre positivo, e entio a maximizagdo do lucro implica
Kl > 1, pois, se €l = 1, RMg = 0, e se i< |, RMg < 0, situagdes que viola-
riam a condi¢do RMg = CMg > 0.

Stipondo-se que © custo varidvel médio seja constante num determinado seg-

mento, CMV = CMg; portanto, a maximizagdo dos lucros implica CMV = RMg e.
portanto:

= - =
CMV = P( el

) P= CMV (z—7)
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? 1) > 1. Fazendo-se

Come €l > 1, (6

S
e-1

= (1+R)

onde R > 0. Portanto, P = CMV{(1 +R), € R é a margem bruta, ou “mark-up” per-
centual sobre o custo médio fixo.

Conhecida a elasticidade € € possivel a fixagio de R de forma a maximizar
o lucro. Caso R seja fixado “a prier” de forma a maximizar os lucros de longo-
prazo, esta pratica equivale 4 adivinhagdo da elasticidade € e a posterior aplicagdo
do principio marginalista CMg = RMg.

O “mark-up” pode representar um comportamento corrente empiricamente,
No entanto ele ndo contribui em nada para a validagfo desta ou daquela teoria da
firma. E preciso,antes,que se explicite os mecanismos de fixa¢do da margem bruta
para que o “mark-up” possa, entdo, ser avaliado como uma teoria de preco.

TEORIA DA PRODUTIVIDADE MARGINAL E PRE(;G DOS FATORES
EM MONOPOLIO E MONOPSONIO

Nas secGes anteriores as empresas adquiriam seus insumos em mercados
caracterizados por competi¢ao perfeita. Vale dizer que thes eram dados os pregos dos
insumos e que as empresas conseguiam adquirir qualquer quantidade sempre a0
mesmo preco. Estd pressuposto que o nimero de compradores destes insumos
¢ grande e.que nenhus, individualmente, tem peso suficiente para afetar o prego
do mercado; em outras palavras, a curva da oferta pelos insumos € infinitamente
eldstica para a empresa compradora.

Suponha-se agora um monropsonio, ou seja, um mercado onde exista um
dnico comprador e virios vendedores que competem entre si. Nestas condigdes,
sendo o 6nico comprador, a curva da oferta de insumos para esta empresa terd
inclinagdo positiva; o prego do insumo serd uma fun¢do positiva da quantidade
adquirida. Suponhase também que a empresa monopsonista venda o seu produto
num mercado competitivo perfeito.

A fungfio de produgdo da empresa € dada por
q=1(L)

onde q é ¢ produto final e L, o Gnico fator de produ¢io adquirido num mer-
cado monopsonista. As funcdes da receita e de custo sfo dadas por

RT= Pg= Pi(L)
C= WL
onde W € o prego do fator L.
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Como a empresa atua num mercado monopsonista (¢ a Ginica compradora de
L}, o prego do fator € dado pela curva da oferta de L, ou seja:

4w

dL>0

W= W({E) e
Portanto, a funggo de lucro do monopsonista € dada por
LT= RT-C= Pf(L)- W(L)L

¢ a maximizacdo do lucro implica

dLT df(L)  dW(L)L R
ac 0P o - VW
AW dW(L)
- W({LY+ L

A expressio p —— (L) € o valor do produto marginal do insumo L, pois
expressa o produto margmal de L(df(L) 3% = produto marginal) multi-
plicado pelo preco do produto final no mercado, ou seja, o valor de mercado
do adicionai de produgio gerado por uma unidade adicional do fator L.

dw(L)

dL
ou seja, a2 variagdo nos dispéndios totais com insumo L causada pela variagio
unitdria na quantidade adquirida, ou seja:

A expressio W(L)+L ¢ chamada custe margingl do fator L,

_ d(WL) _
dL Tar

. ciW(L)

Assim, a wurtilizagao do fator L deverd ser efetuada até a quantidade que
iguala o custo marginal ao valor de seu produto marginal.

O Grifico 7.10 ilustra a situagdo de equilibrio de um monopsonista cuja
fungdo de produgio tenha somente um insumo. No ponto A, o custo marginal
de L se iguala 20 valor do seu produto marginal, determinando portanto o nivel
de utilizacdo de L que maximiza o lucro, ou seja, L'; dada a curva de oferta
W= W(L)}, c preco de L serd W,. Substituindo-se estes valores na funcio de
producdo e na fungZo de custo, serdo determinados a quantidade do produto. o
custo de produgio ¢ o lucro obtido.
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Gréfico 7.10 ~ Equilibrio de um monopsonista
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Seriz interessante observar que, caso houvesse competicdo perfeita no
mercado de insumos, o custo de L seria dado por W, ou seja, a curva da oferta
seria infinitamente eldstica ao nivel de prego W. A fungio de lucro seria dada
por LT=R-C=P{(L)-WL; a condigdfo de maximizagio de lucro seria dada
;‘I:r =0=P g% W o= %;l:; No Gréfico 7.10 o equilibrio ocorreria
no pontc B; portanto, em condigdes de competigdo perfeita no mercado de
insumos, a quantidade utilizada do fator seria maior (L?) e seu prego mais alto
(W) do que na situagdo monopsonista. A existéncia de um amico comprador
reduz tanto o preco quanto a quantidade adquirida do insumo.

por

Se o monopsonista fosse também um monopolista no mercado para o seu
produto final, entdo teria uma curva de demanda P=P(q). A funcio de lucro
seria

LT=R-C=P[f(L)] f(L)- W(L)L

e o lucro serfa maximizado quando

dLT _ _ dP  df() df(L) dw(L)
TRy R (DR A () L-—g= L- W)=
=48 dg apda AWy

dq aL ¢ dL ~ 4L

_dq dP
“a (Gg ath= W”“““T
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A expressgo no termo esquerdo da equagfo representa o valor para 0 mono-
polista da contratag,ﬁo de uma unidade adicional do fator de produgao L, ou seja,

a expressao ( d q + P}, chamada recezta do produto marginal do fator L,
expressa 0 produto marginal de L, (o L) multiplicado pela receita marginal
de q, (Ec—l- q+P=RMg)®. Em equilibrio ela deverd ser igualada ao custo mar-
ginat do fator L.

MONOPOLIO BILATERAL

Nesta situagdo existe um dnico comprador e um Gnico vendedor. Por exem-
plo, uma cidade onde s6 haja uma grande empresa, tinica fonte de emprego paraa
popula¢do, e um unico sindicato de empregados forte, aproxima-se bastante do
paradigma do monopdlio bilateral. Ou, entfo, um produtor monopolista de arma-
mento que s6 tem um comprador, o Governo. Em situag0es semelhantes as varidveis
econdmicas ndo s3o suficientes para determinar o padrdo de comportamento dos
agentes econdmicos. O funcionamento do mercado, puro e simples, entra em
colapso, e ndo produz uma solugdo de equilibrio. O grdfico abaixo flustra este caso.

O tnico comprador (o Governo) tem uma curva de demanda D. Portanto, a
curva de demanda pertinente ds decisdes do inico vendedor (o produtor de armas)
¢ D, sendo RMg sua curva de receita marginal. O custo marginal de produgio de
armas ¢ dado por CMg; portanto, o vendedor de armas maximizaria seu lucro
igualando CMg = RMg e vendendo a quantidade Q ac prego Py. Se o vendedor
de armas pudesse forgar o prego P, , seu lucro seria maximizado (ponto 1).

No entanto, o Governo, como Gnico comprador, estd ciente de seu poder de
barganha. Ele sabe que o custo marginal do produtor de armas ¢ CMg, ¢ ele consi-
dera tal funcdio como a curva da oferta do produtor monopolista de armas (como
se 0 mesmo fosse um produtor num mercado de concorréncia perfeita). A curva

8 Quando um produtor em competigiio perfeita contrata uma unidade adicional de um

insumo, ele coloca no mercado o produtoe marginal fisico do insumo ao prego vigente
no mercado. Portanto em termos monetdrios ele recebe o valor do produto marginal

do fator (P ) O monopolista, no entanto, como sua curva de demanda tem inclina-

¢do negatwa, nido consegue colocar o preduto marginal do fator ao preco de mercado
vigente; para vender mais, o preco de mercado se reduz. Dai, a receita monetdria adicional
da contratugdo de uma unidade do fator serd o seu produte marginal fisico multiplicado
pela receita marginal
dpP d
(RMg - P dL = g 4tk Pd‘i
charmada de receita do produte marginal do fator.
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CMg' € a derivada da curva CMg, ou seja, CMg' = %-Cg—g , & representa 0 custo
marginal para o Governo causado pela compra de uma unidade adicional de arma-
mentos. Portanto, o Governo procuraria iguajar 2 sua curva de demanda, que reflete
a sua valoracdo dos armamentos, com o custo marginal da compra de armas, atingin-
do o ponto 2. Adquiriria portanto- a quantidade Q,, que corresponde, na curva de
oferta do produto de armas CMg, ao pre¢o Py .

Griéfico 7.11 — Monopolio bilateral

Preco

Ccmg'

CMg

Quantidade

Em realidade cada parte tem a sua solugio ideal: (P,, ;) para o produtor
le armas, ¢ (P,, Q) para o Governo. No entanto, nenhum tem forga para impor
a sua solucdo & outrd parte, ou seja, o Governo ndo pode obrigar o produtor a se
comportar como se¢ estivesse num mercado de competicio perfeita, e o produtor
de armas nio pode obrigar o Governo a agir como se fosse um comprador entre
infinitos outros, sem poder de barganha e capacidade para impor seu prego
de compra:

Em situagdes de monopdlio biluteral, a soluedo serd negociada entre as partes
e se situgrd entre os dois equilibrios ideais definidos pelas portes, preco enire
P, e P, e quantidade entre Q, e Q5°.

Situa¢do interessante surge quando um tnico vendedor fornece um insumo
(M) para um dmico comprador, que o utiliza para a producio do produto g de
acordo com a fungio de produgdo q=q(M); ele vende o produto q 20 prego P,
num mercado competitivo perfeito.

Caso o mercado fosse totalmente regido pelo regime de competicdo perfeita, a solugdo
estaria no ponto 3, com o equilibrio atingido na igualdade entre oferta ¢ procura,
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0 inico vendedor fornece M, e para sua produgdo utiliza o fator L — adqui-
rido num mercado competitivo perfeito ac preco W —, conforme a funcgio de
produgdo, M = M(L), ou de forma inversa, L = M~ (M). O comprador estaria
maximizando seus lucros como se segue.

Seu lucro €

LTC =RTC-cC = Pq(M)-PyM

e
ART _ o da(M) - p.da)
TP Tar - PMTO T Ry T Py
onde Py, € o prego de venda do insumo M.

dq(M)

A expressio W=P mostra a curva da demanda do produtor de g

para o insumc M. Usando esta curva, o vendedor tentaria agir como moenopolista;
seu lucro seria

LTV =RTV -V =P d‘fg;‘) M-wr=p 39 dQ(M) M- WM™1(M)

Dar:

dLTY dq(M) dzq(M) dM™ (M)
dM =0=P[ a2z M -W dM

- dg(M) d"'q(M) _w M (M)
P =3 dM?2 M} =W dM

A condigio de maximizagio de lucro acima indica a solugZo monopo-
lista desejada pelo tnico vendedor do mercade, igualando seu custo marginal

‘Wﬁ_Ni“(M) 4D | #a00 o

i receita marginal P | I —3

_Caso o tnico comprador pudesse dominar o mercado, ele imporia a solugdo
monopsonista. Sabendo que o lucro do vendedor € dado por

10 - _dgqM)
O segundo termo da expressio, PM " TaM
M para o produtor de g; indjca pertanto o quanto estaria disposto a pagar (PM) pelo
insumo M, considerando o valor de mercado de seu produto {final: ou. alternativamente,
como o preco do insumo € Ppg, o produtor adquiriria 2 quantidade que igualard scu custo
a0 valor do produto marginal M.

» mostra 0 valor do produto marginal de



224 Microeconomia: Teoria do Mercado. Teoria do Consumidor. Economia de Empresas.

LTV =P, M-WM~1(M) .

€ que para maximizar lucros

arry _ MMy _w AMTI(M)
o T0 T Py WS = Py =Wy

-1
0 comprador utiliza a expressdo Py=W —@W(M) como a curva da oferta do
vendedor pelo produto M,
Agindo como monopsenista, o lucro do comprador é dado por

Maximizando:
dLTC _  _ _ dq(M) M~ i(m) dM~ 1(M) -
a0 T P M -w & ez MY ]
- p QD) oy MR dM—](M)]

TdM dM?

Esta 1ltima expressdo indica que o comprador iguala o valor do produto
q(M))

marginal, que € a sua curva da demanda pelo insumo M, ou seja, (P

custo marginal do insumo M, dado por

2y 1 -1
v S00, , acon,

Da mesma forma que no exemplo do Gréfico 7.10, a solugdo final serd
negociada entre as partes, jd que nenhuma conseguird impor sua solugdo ideal
4 outra parte.

COMPETICAO MONOPOLISTICA

Tanto o modelo de competigio perfeita quanto o de monopélio s3o pontos
extremos num largo espectro de possibilidades de organizacio de mercado. Sdo,
antes de mais nada, paradigmas aos quais se comparam situaces reais na tentativa
de obtencdo de indicagtes de tendéncias dos mercados reais.

a4 expressao indica o custo marginal do vendedor de M, que seria a sua curva de oferta

caso ele atuasse num mercado de concorréncia perfeita.
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O mercado de competicdo monopolista é um miste de monopélio ¢ de
competicdo perfeita. Contém caracteristicas dos dois sistemas, e introduz aiguns
novos elementos, que o transformam num modelo mais susceptivel de refletir a
organizagic de um mercado real.

Suas principais caracterjsticas s&o:

a) a existéncia de um “grupo de produtos” diferenciados e heterogéneos (em
substituigdo ao conceito de “‘inddstria”, que exige homogeneidade de
produtos), mas que mantém entre si uma relagdo de grande substitutibili-
dade no consumo (aita elasticidade cruzada);

b) grande nimero de empresas produtoras dentro do grupo de produtos;

¢) livre entrada de firmas no grupo de produtos.

Em realidade, as hipOteses da competigdo monopolista so semelhantes
is da competicfo perfeita. .Q fato de que os produtos sdo diferenciados entre si
(embora facilmente substitufveis uns pelos outros) introduz uma dose de poder
monopolista, no’ sentido lato da palavra, pois cada produtor, ¢ somente ele,
produz exatamente aquele produto. Muitas vezes a diferenciacdo € causada por
diferengas reais nas caracteristicas do produto; outras vezes, s3o diferencas super-
ficiais como marca, embalagem e design. Por vezes, nenhuma diferenca existe, mas
o consumidor ¢ levado a acreditar que hajam diferencas, comumente como resul-
tado de campanhas promocionais que,- artificialmente, apontam caracteristicas
diferenciadozas entre produtos.

Cada firma componente do grupo de produtos possul uma determinada
parcela do mercado toral. O objetivo das empresas € a maximizagdo do lucro, e
esta meta ¢ perseguida através de medidas que: a) aumentem a caracteristica
monopolista de seu produto enfatizando a diferenciagdo ou reduzindo a elastici-
dade de demanda através de publicidade; e b) aumentem suas parcelas de mercado
por intermédio de concorréncia com as outras empresas do grupo via politica de
precos. A concorréncia entre as emptesas ¢ também vigorosa através de politica
de vendas, assisténcia, servigos e outras estratégias mercadoldgicas.

Todas essas caracteristicas diferenciadoras ddo ao produtor alguma liber-
dade para fixarem seus pregos, a exemplo do que ocorre em monopdlio. A curva
de demanda de cada produtor tem inclinag@o negativa, ou seja, consegue-se um
incremento na quantidade vendida quando 0s precos sao reduzidos.

Suponha-se que cada empresa componente de um grupo de produtos tenha
curva de demanda e curva de custo iguais 3s das demais. Com esta simplificacio
€ possivel a determinagdo do equilibrio do grupo mediante a observa¢iio de uma
tnica “firma-padrio”.
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0 EQUILIBRIO DA FIRMA

A curto-prazo, cada empresa se comporta de forma monopolista. Nenhuma
outra empresa oferece produto idéntico ao que ela produz, o que cria a impressfo
de que ¢ detentora de um monopdlio'®. Assim, ela obtém seu equilibrio como
um monopolista, igualando sua receita marginal ao custo marginal.

O Gréfico 8.2 ilustra o equilibric da empresa-padrdo a curto-prazo, onde ela
obiém lucros econdmicos, além do lucro normal, equivalentesa CM x PM; produ-

zindo a quantidade g e vendendo ao prego P.

A existéneia de lucros econdmicos induzird a entrada de novas empresas no
grupo de produtos, deslocando a curva de demanda da firma-padro para a esquerda,
ou seja, reduzindo a sva participagio no mercado total”. A curva se desiocard
até o ponto onde ela tangenciard a curva de custo médio, o ponto M'. Neste pon-
to os lucros exzraordindrios sdo reduzidos a zero, e a firma-padrio estard em equili-

brio, j& que estard igualando a receita marginal a seu custo marginal'?.

A CURVA DE DEMANDA SUBJETIVA DA FIRMA

O processo de ajustamento ndo estard completo no ponto M’ do Grafico 7.12.
Isto porque as firmas julgam-se detentoras de monopdlios e tentarfo recompor 0
lucro extraordinario através de redugBes de pregos’®.

12 Em realidade, ela € detentora de um monopdélio. No entanto, o sew poder monopolista
é reduzido pela existéncia de substitutos,

B vale lembrar que no caso em pauta toma-se como fixa a curva de demanda agregada para

o grupo de produtos.

O ponto de tangéncia,M', indica uma quantidade q' na qual RMg =CMg. Convém reler-
brar que a curva de demanda € a curva de receita média. Portanto, no ponto M’ ocorre
2 tangéncia de duas curvas médias, da mesma forma como visto antes, que se tangenciam
as curvas de custo médio de curto-prazo e a de longo-prazo.

A mesma justificativa utilizada para mostrar que, no caso da tangéneia das curvas de
custo, o custo marginat de curto-prazo se cruza coim o custo marginal de longo-prazo na quanti-
dade correspondente ao ponto de tangéncia € vdlida para justificar a igualdade, no Gréfico 7.12
da RMg'e da CMg; p, 0o ponto B.

5 Em realidade o ajustamento ndo € seqiiencial, como explicitado no texto para fins diddti-
cos. AC mesmo tempo em gque Os Iucros econdmicos sdo reduzidos com a entrada de novas
firmas no grupo de produtos, as empresas vao implementando alteracGes de precos para
proteger e tambdém para tentar aumentar o lucro obtido. O resultado final, no cntanto,
serd 0 mesmo sob ambas as hipbteses.
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Grifico 7.12 ~ Equilibrio de firma em competi¢Zo monopolista

Preco

Ob e ——

0 \RMg Quantidade
Curto-prazo
cM LP
Quantidade
RM
RMg* 9 Longe-prazo

No Gréfico 7.12 a curva de demanda D’ ndo ¢ utilizada para a implementacio
de concorréncia via precos. Ela é coadjuvante tdo-somente na determinagfo do
nivel de produgdo que maximiza o lucro a curto-prazo.
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No momento em que a firma contempla redu¢des de precos como forma de
aumentar seus lucros, surge uma curva de demanda subjetiva da empresa, idealizada
a partir da crenga, por parte das firmas, de que sio detentoras de monopélios e
que podem fixar precos para aumentar seus lucros sem que isto lhes traga qualquer
ag3o retaliatéria por parte das demais empresas do grupo de produtos.

O Gréfico 7.13 demonstra o comportamento da empresa ao iniciar concor-
réncia via prego. A curva D' ¢ a mesma do Gréfico 7.6, e a firma-padrio foi com-
pelida, via entrada de novas firmas no grupo, a produzir no ponto M'. :

Grifico 7.13 — A curva de parcela de mercado (D) e a curva de demanda

subjetiva
Prego
PR
— CMLP
[
1T
!
y
o d
| !
[
b
I {
] P 1
o P I
g qv q” Quantidade

Localizada no ponto M’, a firma, julgando-se detentora de monopdlio, acre-
dita que sua curva de demanda seja a curva dd, caracterizada por ser mais eldstica
do que a curva de demanda D' (também chamada curva de Parcelz de Mercado).
A partir do ponto M, a firma acha que, reduzindo seus precos para P”, ela poderd
expandir suas vendas para q”', obtendo assim um lucro econdmico igual a RS x Oq".
A firma julga que reduzindo seu preco para p”’ ela estard atraindo para si parte
dos consumidores de outras empresas. Acha ainda que, como o grupo € composto
por um grande mimero de empresas, a perda de consumidores de cada firma
concorrente € negligivel, de tal forma que ndo haveria motivagio para a tomada
de medidas retaliat6rias por parte das mesmas.

No entanto, essas expectativas ndo se consubstanciam. Todas tentardo reduzir
seus precos, ndo necessariamente como retaliagio, mas como uma politica para
gerar, para elas também, lucros econdmicos. Dessa forma, a empresa-padrdo nio
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conseguird aumentar suas vendas para q ', mas tdo-somente paraq”. O acréscimo
de q para ¢’ € o resultado da queda no prego de todas as empresas que compdem
o grupo de produtos, o que gera uma demanda agregada major para o grupo coma
um todo, e para cada empresa em particular. Sendo T o novo ponto onde se
localiza a empresa, a curva “subjetiva” se desloca de dd para d'd’. A partirde T
a empresa tentard novamente reduzir seus pregos numa tentativa de eliminar o
prejuizo que estd sofrendo no ponto T, objetivando deslocarse para o ponto S,
onde, a0 menos, terd eliminado o prejuizo, mantendo o seu lucro normal. O leitor
deve convencer-se de que, mais uma vez, a empresa se deslocar ao longo de D', e
ndo da curva d'd’, e que ndo conseguird eliminar seu prejuizo; ao contririo, esta
a¢3o ird auments-lo.

0 EQUILIBRIO COM LIVRE ENTRADA E CONCORRENCIA VIA PRECOS

O Gréfico 7.14 ilusira o processo de obtencio do equilibrio de longo-prazo
da firma e do grupo de produtos.

Grifico 7.14 — O equilibrio de longo-prazo da firma e do grupo
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Inicialmente a emptesa, a curto-prazo, iguala custo marginal e receita mar-
ginal, nfo representadas, produzindo no ponto A e gerando altos lucros econé-
micos, Como jd visto, novas firmas entrarfo no grupo de produtos, deslocando a
curva de parcela de murcado (ou curva de demanda de mercado) D at€ o ponto
de tangéncia M'; o preco serd P’ e a quantidade q’, gerando lucro zero.

A firma, acreditando que sua curva de demanda seja dada por dd, tentard
deslocar-se ao longo da mesma até o ponto R, reduzindo seu preco para P” e
recompondo seu lucro, Como todas as demails empresas também estardo fazendo
0 mesmo, a empresa somente conseguird deslocar-se ac longo da curva D' até
o ponto V. Isto fard com que a curva dd se desloque ao longo de D' até o ponto
V (deslocamento n#o desenhado no grifico). O mesmo raciocinio induzird a
firma a reduzir ainda mais os seus precos, na tentativa de eliminar o prejuizo que
estd sofrendo em V, e assim por diante. A Curva de Demanda dd ird se desto-
cando, passando pelo ponto T (curva d'd’). Neste ponto a curva d'd’ tangencia
a curva de custo médio no ponto Z. A firma tentard deslocarse zo longo de
d'd’ até ele, com o intuito de pelo menos eliminar seu prejuizo, embora em Z
seu lucro seja nulo. Obviamente, ndo conseguird, chegando tdo-somente até o
ponto Q na curva D'.

Naquele ponto fica ébvio que nem mesmo ao longo da curva de demanda

subjetiva d"’d" as empresas conseguirio eliminar seus prejuizos. Aquelas financei-

. famente menos resistentes serdo as primeiras a abandonar ¢ grupo de produtos,

deslocando a curva de parcela de mercado D para a direita, até que ela atinja
o ponto Z (curva D).

Naquele ponto haverd equilibrio geral no grupo. No ponto Z a curva de
parcela de mercado D" corta a curva de demanda subjetiva d'd’ no ponto onde
esta dltima tangencia a curva de custo médio de longo-prazo. Portanto o lucro
€ zero, e as empresas ndo terdo incentivo para alterar seus pregos zo longo de
d'd’, pois com isto passar@o a ter prejuizo. Em equilibrio de longo-prazo, por-
tanto, as empresas estarfo vendendo ao prego P*, e cada uma estard produzindo
a quantidade g*.

Comparando-se o equilibric em competicZo monopolista com o equilfbrio
em competi¢do perfeita, notamt-se os seguintes pontos: .

a} embora em competigio monopolista P = custo médio (portanto, lucros
sa0 nulos) o preco € mais alto que o custo marginal; em competicio
perfeita P = CM = CMg. Isto implica ser a produc¢do menor € o prego
mais alto do que em concorréncia perfeita;

b) o ponto minimo da curva de custo ndo éatingido, j4 gue o custo médio
tangencia uma curva de demanda com inclinagio negativa. Isto implica
tamanho de planta subtimo e existéncia de capacidade ociosa (medida
na curva de custo médio de curto-prazo, ndo incluida nos graficos);
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¢) quanto mais intensa a competi¢do via pregos, mais o equilibric em con-
corréncia monopolista se aproxima do equilibrio em competi¢o
perfeita. Também, quanto mais eldstica a curva de demanda subjetiva,
mais os resultados dos dois modelos s¢ aproximam.

EXERCICIOS E QUESTOES PARA DISCUSSAO

1) Dada uma curva de demanda q= 100 - 0,59 e uma curva de custo para um
monopolista C = 100 + 50q, determine a quantidade que maximizard seu
lucro.

2) Se a firma acima fosse monopolista, qual seria sua producdo? (Inicialmente,
monte sua curva de procura.)

3) Quais as condi¢des para que uma firma tenha poder monopoiista? Cite
exemplos concretos de como tal poder pode ser mantido.

4) Por que o prego do monopolista ndo tende a ser igual a0 ponto minimo de
sua cutva de custo?

5)
Pregco
R
CMT
CMeV
5
J RMg
£
D $oo o oo o ST
[
s i ot e
B
A 16
| ! 1
1 ! '
(] 1
A
I L] L3
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i 1 !
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No espago em branco coloque a letra da resposta correta para cada questdo.

I

10.

il.

12.

13.

14,

5.

A figura cujas curvas de custo ¢ de receita se acham indicadas na figura
vendo a) competitivamente, b) monopolisticamente, . . ... .. ........

. A firma a) estd, b) ndo estd em equilibrio a curto-prazo quando produz

OK unidades .. .......

- A industria da qual a firma faz parte a) estd, b) ndo estd em equilibrio a

longoprazo ..........

- A receita total da firma ¢ a) OAFG, b) OBLK, c) OEPK, d) OJSK

. O preco do mercado € a) FG,b) KL, ¢) OE,d)OJF . .. ... ..
. O luero total € a} PS, b) EIPS, ¢) DISN, d) OFPK ... ...

. O custo varidvel total ¢ a) OBLK, b) OCMK, ¢) ODNK, d) -OEPK

A curva de receita marginal da firma € a) JS, b) GR, ¢} EP, d) DN.......

O preco ao qual a firma fecharia suas portas seria a) OA, b) OB, ¢) OC,
dyoD .....

O prego que corresponde a0 ponto de “break even” seria a) OA, b) OB,
c}0C,dy0D . ....

A quantidade produzida no ponto de fechamento da fébrica seria a) OF,
) OH,c}OK,d)0D . . .. ..

A produ¢dc que corresponde ao ponto de “break even™ seria a} OF,
b)OH,c)OK,4)0D . ... ..

A produgio de equilibrio a longo-prazo seria a) OF, b) OH, ¢) OK.
HOD. .. ...
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16. O custo médio total parz o ponto de maximizacio de lucros € a) FG,

17.

18.

19.

20.

b)KM, c)KP,)KS ......

O custo médio varidvel para o ponto de maximizagdo de lucros € a) FG,
bYKM,c)KP,d)KD . .....

O custo fixo total € a) BDNL, b) BEPL, ¢) OAGF,d) BDVT .. ........

O custo marginal para o ponto de maximizacdo de lucros € a) OI,b) FG,
c)HV,d)KP .......

O custo médio fixo para o ponto de maximizacdio de lucros é a) TV,
bYMP,¢)BD,d)BE ......

6) Das questGes seguintes, responder aquelas para as quais o grifico fornece
os dados necessdrios. Suponha que a firma ird maximizar os lucros ou
minimizar 0s prejuizos,

4

5

Preco
- CMT
CMV
A RMg
B
¢ I
M [e) Quantidade

. Qual € o custo marginal para tal volume de producdo? . . ............
. Qualé opregodomercado? . ... ...........

.Quaiéareceitatotal? . ... .............
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. Qual € o custo total médio para tal volume de producio? ............
7.Qualéocustototal? .. ... ... .........
8. Qual € o custo varidvel meédio? ..............
9. Qual é o custo varidvel total? . ... ..........
10. Quai € o lucro ou prejuszo por unidade produzida? .. ... ...........
1i. Qual€ olucro ouprejuizototal? .. .. ..........
12. A firma est4 operando com lucro ou prejuizo? . .. ... ...
13. Qualéocustofixototal? . ..... ... .......

14. Qualéocusto fixomédio? .. .. ............

7} Responda as seguintes questdes referentes ao equilibrio da empresa.

1. Explique por que o lucro ¢ mdximo quando o custo marginal € igual

a receita marginal.

. Considerando-se que a receita total € igual a 60q - 5p?, e que o custo

total ¢ igual a q> ~ 6q® +25 + 20, determine matematicamente o pornto
de equilibrio da empresa.

. Diga em que quantidades a empresa tem:

a) eficiéncia mdxima;
b) receita total mdxima;
c} lucro mdximo.

. Supondose que,no ponto onde a receita marginal cruza o custo marginal,

a situagfo seja de prejuizo, deverd, ou ndo, a empresa produzitr no curto-
prazo?

De que depende esta resposta?

. Numa determinada quantidade 10, o prego é Cz§ 100, o custo médio é

Cz$ 120 e o custo varidvel médio, CzS 90. Qual a margem de contribuigio
do custo varidvel para o custo fixo, em termos unitdrios?

De quanto a empresa reduzird seu prejuizo produzindo?
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8) Preco
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A. Suponha que exista um monopdlio com a estrutura de custos e receitas
conforme estd apresentado no gréfico acima.

1. Designar por OP o prego de equilibrio.
2. Designar o lucro do monopélio pelo retangulo PRSC.
3. Designar por OQ o volume de producdo.

B. Suponha que seja cobrado um imposto de Cz§ 10,00 por unidade
produzida.

1. Representar, no grafico acima, as curvas que demonstrem aproximada-
mente as relacoes dos novos custos do monopolio.

2. Designar por P’ 0 novo prego de equilibrio.

3. Designar por Q' o nimero de unidades produﬁdm e vendidas.

4. Designar por um retingulo P'R'S'C’ 0 lucro do monopdlio.

5. Os lucros teriam (permanecido os mesmos, aumentado, diminuido).

6. A procura de fatores de producdo (permaneceria a mesma, aumenta-
ria, diminuiria).



236 Microeconomiz: Teoria do Mercado. Teoria do Consumidor. Economia de Empresas.

7. Se a industria for uma compradora importante de fatores de produ-
¢do, os precos dos fatores (permanecerao Os MESmOs, aUMENtario,
diminuirdo), na suposicio de que as curvas de oferta desses fatores
se desloquem para cima e para a direita. .

8. Suponha que o Governo cobre agora um imposto igual a PRSC. A
predugdo entdio (aumentaria, diminuiria, permaneceria a mesma) & ©

preco (aumentaria, diminuiria, permaneceria o mesmo).

9)

Prego

CMq

CTMe
A \ A’

Demanda

G

CFMe

o \M' Quantidade
RMg

Responder as questdes abaixo, para as quais o grifico fornece as afirmagtes
necessdrias, Suponha que a firma produziri quantidades que maximizem os

os lucros ou minimizem os prejuizos.

1. Qual o volume de produgfio da firma? . ..........

2. Qual a receita marginal para tal volume de produgdo? ..............
3. Qual € o custo mmgind para tal volume de produ¢ao? . . ............
4. Qual ¢ o pre¢o de venda do monopolista? . ....... ...
5.Qualéareceitatotal? . ................

6. Qual € o custo total por unidade produzida? ..........
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7.Qualéocustototal? .. ... ... ... ... ..,
8. Qual € o custo por unidade produzida? ............
9 Qualéocustofixototal? . ...............
10. Qual é o lucro ou prejuizototal? . . ........ .. ..
11. Qual € o lucro ou prejuizo por unidade produzida? ... ... ..
12. A firma opera com lucro ou prejuizo? ...........
13. Qual € o custo varidvel por unidade produzida? ........
14. Qual € o custo varidvel total? .. ........... B
10) Encontra-se abaixo a situagdo a curto-prazo para 15 firmas. (Nao hd interesse
no que acontece a longo-prazo.)
a) P=R.Mg.=CMg.=CMeT.
b) P> RMg.=CMg. > CMeT.> P
c) P> RMg.=CMg.> CMeT.< P
d) P> RMg.=CMg. < CMeT.< P
e) P> RMg. =CMg. =CMeT. <P
f) P=R.Mg. =CMg. > CMeT.
g) P=R.Mg =CMg < C.Me.T.
h) P=RMg > CMg. < CMeT.< P
i) P> RMg.=CMg. < CMeT.=P
j) P> RMg. > CMg.=CMeT.<P
k) P=RMg. > CMg.=CMeT. <P

D P=RMg. > CMg. < CMeT.> P
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m) P> RMg. <CMg.= CMeT. < P
n) P=RMg. < CMg.> CMeT. < P

o) P=RMg. < CMg. < CMe.T.> P

H]

Onde P = preco
R.Mg. = receita marginal
CMg. = custo marginal
C.Me.T. = custo médio total

1]

10. Quais as firmas que estdo operando a custos minimos? . . .. ..........

11. Quais as firmas que estio operando a custos minimos ¢ que poderiam
aumentar seus lucros alterando a quantidade produzida? ......... . ..

11)  Um monopolista qualquer tem dois mercados (separados) para um produto X.
A demanda em cada mercado pode ser descrita da seguinte maneira:

Mercado 1:
1. quando o pre¢o € de Cz$ 12,00, a quantidade demandada € zero;

2. sempre que O prego cai (ou aumenta) em Cz$§ 3,00, a quaniidade deman-
dada aumenta (ou cai) em duas unidades.
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Mercado 2:

1. quando o prego ¢ de Cz$ 15,00, a quantidade demandada € zero;

2. sempre que o prego cai (ou aumenta) em Cz$ 1,00, a quantidade deman-

dada aumenta (ou cai) em 1 unidade.

a)} Desenhe em papel quadriculado, as curvas de R.Mg. ¢ R.Me. para cada
um dos mercados.

b) Construa no mesmo diagrama a curva de R.Mg. correspondente aos
dois mercados.

¢) Suponha que o monopolista tenha uma curva de custo constante, isto
¢, suponha que CMe.T. = CMg. = Cz8 5,00 para qualquer nivel de
producdo. Desenhe a curva de C.Mg. (= C.Me.T.) no grifico.

d) Determine o preco e a quantidade que serd vendida pelo monopolista
em cada um dos mercados.

Mercado 1 Mercado 2
Prego=Cz8% Prego =Cz$§
Quantidade Quantidade

e} Qual ¢ seu lucro?

Mercadol=__ ~ Mercado2=

12) O grafico seguinte mostra as curvas de custo e de receita de um monopolista.
Complete as sentengas abaixo.

1.

No ponto de maximizagdo de lucros, o lucro do monopolista € de
(Cz$ 240,00, menos que Cz§ 240,00, mais que Cz$ 240,00).

. Se o Custo Fixo Total (C.F.T.) do monopolista aumentar em Cz$ 48,00,

o monopolista (aumentard o preco em Cz$ 1,00, diminuird o prego em
Cz$ 1,00, deixardi o preco como estd). Conseqilentemente seu lucro
(aumentard em Cz$ 48,00, diminuird em Cz§ 48,00, permanecerd
constante).

. A imposicio de um imposto de Cz$ 2,00 sobre cada unidade do produto

deslocard para cima (a curva de C.F.T., 2 curva de C.Mg., ambas as curvas,
a de CF.T. e a de C.Mg.). O monopolista reagird a imposigio do imposto
(reduzindo sua producdo, aumentando sua produgdo, deixando a quanti-
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13)

Custo Fixo

Custo Varidvel

Prego
1 CMgf , CMT
10
9
3
7
B
5
4
3
2
1 RMg RM=p
0

10 30 50 7a 80 110 130 150 Quantidade

dade produzida inalterada). Depois dessa(s) modifica¢io(%es), o mono-
polista produzird a guantidade para a qual, RMg. € (iguat a Cz§ 6,00;
igual a Cz$ 8,00, maior que Cz$ 8,00).

. Se o monopdlio for regulado por meio de um prego-teto, e o teto for

igual a Cz§ 8,00, o monopolista produzird (40 unidades, 68 unidades,
80 unidades, entre 68 ¢ 80 unidades).

.SeotetoforigualaCz& | o monopolista produziri 2 mesma

quantidade que produziria na auséncia de um teto. Neste caso, o tnico
efeito do teto sera (reduzir, aumentar) os lucros do monopolista em
Cz$

. De forma a induzir o monopolista a produzir 2 maior quantidade pos-

sivel, o teto deveria ser fixado em (Cz$ 11,00, Cz8 8,00, entre Cz$ 8,00
e Cz$ 11,00, entre Cz§ 8,00 e Cz% 6,00).

. Um aumento na demanda que cause um deslocamento para cima da curva

de demanda numa quantia eguivalente a Cz§ 2,00 (deslocamento verti-
cal = Cz§ 2,00) levard a (um aumento, uma diminuigdo) da produgdo
em (4 unidades, menos que 4 unidades, mais que 4 unidades).

Suponha uma firma com as seguintes caracteristicas:

Cz$ 12.000,00

Cz$ 3,00 por unidade produzida
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Com base nesses elementos, determine algebricamente as expressdes para:

a) Custo Médio Total =
b} Custo Médio Varidvel =
c) Custo Marginal =

Desenhe em papel quadriculado as curvas de:
a) Custo Médio Total =

b) Custe Médio Varidvel =

¢) Custo Marginal =

-Suponha que a empresa fosse a Unica produtora e vendedora de um dado
produto no pais e que o mercado existente se restringisse a duas dnicas
cidades: A e B. Admita que as curvas de demanda nessas cidades fossem as
seguintes:

P=12- —2_
A:iP=12-—5
. p= Q
B:P=12- ~o

(onde Q € igual ac nimero de unidades consumidas).

Supondo-se que duas cidades formem um tinico mercado:

a) Determinar graficamente 2 curva de demanda para o conjunto das duas
cidades ¢ a curva de receita marginal correspondente.

b) No ponto de maximizagio de lucros:

1. A quantidade total vendidaserdde . . .. ... .......... unidades.

2, OpregoserddeCz® .................

3. A quantidade total vendidaem A serdde. ... . unidades, e em B de
................ unidades.

4. QOlucrototalserddeCz% .. ... ... .. ....

Admitindo-se que as duas cidades formem dois mercados separados, tornan-
do possivel vender o produto a pregos diferentes:

a} Determinar graficamente o ponto de maximizagdo de lucros da empresa.
b) No ponto de maximizacio de lucros:

1. A quantidade total vendidaem A serdde. .. ... unidades, ac prego de
Cz% ....... por unidade.
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14)

15)

16)

17)

2. A quantidade total vendida em Bserade . . . . ., unidades, ao preco de
Cz§ ....... por unidade.

3. Olucrototalserade Cz$ ... ......

Comparando-se ¢ lucro total obtido na primeira parte do exercicio com
o lucro total obtido na segunda parte pode-se concluir que na medida do
possivel (assinale a certa) o produtor:

a) Deveria manter os dois mercados juntos.
b} Deveria manter os dois mercados separados.

c) Indiferente.

Essa condiggo € (geralmente vilida, ocasionalmente vélida). Justifique a
razio de sua resposta.

Ilustre graficamente uma situagio em que um aumento de demanda para
um monopolista cause um aumento de produgfo ¢ um prego constante. O
que ocorrerd com os lucros do monopolista?

Demonstre o efeito, nas condigGes de equilibrio de um produtor monopolista,
das seguintes ocorréncias:

a) aumento de custos fixos -

b) aumento de custos varidveis

c) imposto fixo

d) imposto sobre o lucro

&) imposto fixo por unidade vendida
f) imposto “ad valorem™,

Que criticas vocé faria &s hipoteses formuiadas no modelo de competigio
monopolista?

Compare as solugdes de equilibrio de uma empresa monopolista maximi-
zadora de lucro com uma maximizadora de receita, sendo dados as seguintes
fungBes de demanda e de custo:

p =100-2q
CT =100-20q

Suponha que o lucro minimo aceitdvel seja de Cz$ 600,00; ¢ se fosse de
Cz$% 680,007
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18)

19)

20)

Suponha a situagdo do produtor de um bem Y, que os vende num mercado
de competicio perfeita ao prego de Cz$ 4,00 por unidade. Sua funcio de
produgio é dada por Y =250L~ 212, ondeY ¢ o tnico insumo necessario.
Ele adquire o insumo L de um vendedor cuja fun¢go de produgdo ¢ dada
por L=24/M (ou, em forma inversa, M = 25L%), onde M ¢ o tnico
insumo necessdrio. QO vendedor, e produtor, de L adquire o insumo M
num mercado de competi¢cdo perfeita ao preco de Cz$ 8,00 por unidade.

Em equilibrio, qual a quantidade de L e o preco de L, bem como os lucros
do comprador e do vendedor de L:

a) caso o mercado de L seja um monopdlio (o vendedor impde preco)?
b) caso o mercado de L seja um monopsdnio (o comprador impde o preco)?

¢) caso haja um comportamento equivalente ao de competigdo perfeita no
mercado de L (o pre¢o é determinado pela procura ¢ oferta de L)?

Determine graficamente, com o auxilio de curvas de indiferenca, a curva de
fato de trabalho de dois individuos, agregando-as posteriormente. Em seguida
determine a curva de demanda por mdo-de-obra de duas firmas e gere a curva
de demanda agregada e a taxa de saldrios de equilfbrio.

Suponha uma fun¢fo de utilidade individual de trés trabalhadores igual a
U=R . L, onde R =wT, sendo w a taxa de saldrios, T o namero de horas/dia
trabalhados e L, lazer, ou seja, 24 - T=L. Suponha ainda a existéncia de
6 empresas cujas fungdes de producdo sejam q=250T - 2T?. Sendo o preco
de mercade do produto q igual a C2§ 10,00, determine a taxa de saldrio
de equilibrio.



CAPITULO

OLIGOPOLIO

OLIGOPOLIO CLASSICO

A caracteristica bdsica de um oligopdlic € a interdependéncin das decisGes
tomadas pelas firmas concorrentes.

Como visto acima, o mercado oligopolizado se comp8e de win certo mimero
de empresas que produzem um bem com alta elasticidade -cruzada. Sao produtos
semelhantes, se nfo homogéneos. A curva da demanda pela produgfio de cada
empresa tem inclinagdo negativa e se diferencia da curva da demanda em com-
petigdo perfeita (curva infinitamente eldstica denotando total independéncia entre
empresas) e da curva da demanda de um monopolista (curva com inclinagdo nega-
tiva que coincide com a curva da demanda do mercado). No caso do oligopdlio
a soma das curvas de demanda de cada empresa resulta na curva da demanda de
mercado. A demanda total por determinada mercadoria € segmentada entre as
empresas participes do oligopélio de tal forma que as agBes ¢ estratégias adotadas
por cada empresa afeta a participagio relativa de cada uma das demais firmas.

O nimero de empresas que participam de um oligopdlio pode variar de dois,
caso limite chamado duopdlio, até um nimero razoavelmente grande. O impor-
tante ¢ que a acdo de cada wma delas influencie perceptivelmente a agfio ¢ os resul-
tados de todas as demais, pois quando isto ndo ocorre o mercado deve ser caracte-
rizado como de competicfo perfeita, com curvas de demanda infinitamente elés-
ticas.

Viérios - modelos teGricos apresentam padrdes de comportamente distintos
por parte das empresas. Para cada tipo de comportamento surgem solugdes de .
equilibrio distintas. Em seguida, alguns modelos clissicos mais representativos.

244
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A SOLUCAO DE COURNOT

A solugdo mais conhecida para o problema do duopdlio, e que pode ser
generalizada para o oligopdlio, ¢ a de Coumnot.

Em seu exemplo cldssico, Cournot pressupde um mercado de dgua mineral
composto de duas empresas, cujos custos de produgio sfo nulos’. O compor-
tamento das empresas, na tentativa de maximizar seus lucros, se caracteriza pela
nio assimilagio de experiéncias passadas no que se refere 2 estratégia de vendas,
Assim, cada empresa observa a producio da concorrente e ajusta a sua pripria
producgdo de forma a maximizar seus hucros, E importante obsetvar que as em-
presas julgam que a produgdo da concorrente ndo serd alterada em funcdo de sua
propria estratégia, daf o chamado comportamento ingénuo das empresas,

___ No Grifico 8.1, Dq representa a demanda de mercado por 4gua mineral, e
Dq; ¢ a curva de receita marginal correspondente.

Grifico 8.1 — Duopdlio: solugio de Cournot

Pregco

D

A
Py 4-——-— cT o)

E t NNGF

p -

i \J B
Py = i e — -
’ D Tc N

' N

1 N

“ -
0 atl g\ % ,ﬁ\ q Quantidade
Y
RMg RMg"

No exemplo existiram duas minas de dgua mineral, uma ao lado da outra. Qs custos
variiveis de producdo sdo nulos, ou seja, os consumidores trariam seus préprios vasilhames
para o transporte da dgua. Portanto, o custo marginal € zero, embora possa haver um
custe fixo qualguer.
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Iniciaimente a empresa I fixa a quantidade que produzird, supondo que a
empresa II ndo estard produzindo qualquer quantidade. Assim, a empresa [
maximizard seus lucros produzindo a quantidade g, onde sua receita marginal
¢ zero. Naquele ponto, a receita total serd mdxima, 0 que, devido a custos de
producio nulos, significa 2 maximizagdo dos lucros. A guantidade q; serd ven-
dida ao preco P, gerando o lucro 0Oq; AP;.

A empresa II, ao decidir qual a sua produgdo, passa a considerar q; como
um parimetro, ou seja, julga que a empresa I continuard produzindo q, qualquer
que seja a produgdo da empresa II. Conseqilentemente, a empresa II julga que
sua curva de demanda ¢ representada pela demanda remanescente ap6s a producdo
de q; unidades por parte da empresa 1. Assim, ela considera sua curva de demanda
como o segmento Aqg da curva de demanda de mercado, e Aq, COmMO sua curva
de receita marginal.

Para maximizar seus lucros ela produzird a quantidade q,q,, vendendo
sua produgdo ao pre¢o P, e gerando lucros equivalentes a q, 9, BC, 0 que causard
uma redugdo nos lucros da empresa I para Oq, CP,.

Agora, a empresa 1 acredita que a empresa II ird sempre produzir a quan-
tidade q,q, =q,q, € passa a considerar como sua curva de demanda o segmento
DB da curva da procura do mercado. A empresa | passard a produzir aquela
quantidade que maximizard seu lucro apés a produgfo q,q por parte da empresa
II; sua producdo serd 1/2 Oq, (ndo representado no grifico}?. Portanto. a cmpresa
I reduzird sua producio e o prego aumentard.

Na etapa seguinte a empresa II reavaliard a situag@o de mercado, obscrvando
que o mercado disponivel para sua producio aumentou, e fixard um novo nyvel de

. - 1 |-
forma a maximizar seu lucro. Sua produgio aumentard agora para > [0q -+ 04y,].
e o prego ser4 reduzido.

Novamente a empresa I considerard esta producdo da empresa Il como
imutdvel ¢ reavaliard sua propria posigdo no mercado, reduzindo seu nivel de

produgdo para -%- [Oq --;— (Oq - -12— 0q,)], e aumentando o prego.

0 processo continuard indefinidamente até que resulte uma situagao de equi-
librio, quando as empresas ndo mais poderdo aumentar seus lucros variando seus
niveis de produgdo. O mecanismo de ajuste convergird, no Gréfico 8.1, para o
preco P*, quando a empresa 1 estard produzindo Oq* e a empresa II, g% q%.

' Lembrar que, para uma curva de demanda reta, a receita marginal inicia onde a curva

de demanda corta o eixo vertical, e cTuza o eixo horizontal na meétade da distdncia entre a
origem e o ponto onde a curva de demanda corta o eixo horizontal.
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Cada uma estard absorvendo uma terga parte do potencial mdximo de mercado
0q; o lucro da empresa I serd Oq* EP* igual ao da empresa II g% g% FE. A partir
desses niveis de produgdo nenhuma das duas empresas desejard alterar seu nivel
de produgdo’.

Caso houvesse competicio perfeita, o prego se igualaria ao custo marginal, ou
seja, O pre¢o seriz zeto, € 2 quantidade transacionada Oq geraria lucro zero. A
soluggo de Cournot, portanto, prevé redugao na quantidade produzida e pregos
acima dos custos de produgdo. No entanto, a produ¢do total do duopdlio serd
0q%, que representa uma quantidade major ¢ um preco mais baixo do que a
solugdo monopolistica, com produgio Oq; , pre¢o Py € lucros Oq, AP, *.

A solucdo de Coumnot pode ser demonstrada com © auxflio da curva de
reacio de cada empresa, que demonstra qual 2 quantidade gue deseja produzir
dada a produgdo da firma concorrente. Serd eliminada a hipStese de custos nulos,
para maior generalidade.

Suponha-se que a curva da demanda de mercado seja dada por:
P=F(q; +9,)=F(q)

onde q=q; +q; € qQ ¢ q» SZ0 as quantidades produzidas pelas duas firmas
duopolistas. A receita total de cada uma das firmas sofre o efeito do nivel de

Este resultado pode ser visto da seguinte maneira:

A produgio da empresa 1 comega com a metade do mercado; depois cai para 1/2 Oqa =
=1/2 ¢3/4 Oq) = 3/8 Og, ou seja, caiu em 1/8 do mercado total; na préxima rodada sua
produgdo cai em 1/32, e assim por diante.

Na solugdo finat, sua produgdo serd
0q(1/2-1/8-1/32-1/128-..) = 1/30q

Da mesma forma, a producio da empresa II serd
Og(l/4+1f/16 +1/64+..)=1/30q

Obviamente os lucros gerados sob monopdlio sdo mais altos do que a soma dos lucros
das empresas I ¢ 11, jd que sob monopélic houve maximizacio sem restri¢Ges.

A solugdo de -‘Chamberlz‘n\ parte da premissa de que as empresas ndo sio tio
ingénuas como pressupGe Cournot e que, percebendo que seus luctos serio menores do
que os lucros monopolisticos, elas,automaticamente, sem necessidade de acordos expli-
citos, se restringem a metade da produgdo monopolistica, e assim obtém luczos superio-
res, individualmente, aqueles que seriam obtidos caso nEo recomnhecessem a interdepen-
déncia entre suas decistes.
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produgio da outra, j4 que os pregos variam em fungdo da quantidade total pro-
duzida, Assim:

RT; =q,F(qy +qz2) e RT, =q;F(q; +q,)

A fung@o de lucro de cada empresa é dada por

LT, =RT, -Ci(q;) ¢ LT, =RT,- C2(g2)

onde C, e C, sdo as funcoes de custo das empresas, e variam em fungfo da
quantidade produzida em cada uma delas, individualmente.

Como cada firma tenta maximizar seu lucro em funcdo de variagBes tdo-

Somente na sua prépria quantidade produzida (j4 que considera a producdo da
firma concorrente como uma constante):

dLT, _3RT, _ dC

=0
aq; 0q; dq,

oLT, _ ORT, _ 4G -
39, 99, dq,

de onde se conclui que as empresas igualardo custo marginal 4 receita marginal. O
equilibrio no duopélio é determinado solucionando-se as duas equagdes acima
para valores de q; e g5 .

E possivel a determinagdo da curva de reagdo de cada empresa exprimindo-se
a quantidade de produgdo prépria como uma fun¢do da produgdo da firma con-
corrente a partir da condi¢Zo de maximizagdo de lucros,

ORT, _dC; _ 2RT, _ dG,

9q, dq; 09, dq
*  Observar que
ORT,
q dq

onde q=q; + gy e, que portanto, uma alteragio na guantidade produzida causada por
qualquer uma das empresas acarretara alteragGes na receita marginal de ambas as firmas.
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j4 que a receita marginal de ambas as firmas é uma funcdo de g, ¢ qs. Assim

oRT dC

1= RMg,(q;,92)= CMe(q;)= —b == q, =R,(q2)

GLT dg,

IRT : dC,

FY 2= RMg,(q;,9:) = CMg(q:)= i T R,(q:)
Q2 q2

A curva de reagdo da empresa l, ¢; = R,(q,), relaciona q, a valores de qa,
de forma que para cada valor de q, serd determinado um valor de q; que maxi-
tmizar4 o lucro LT, , e vice-versa para a empresa II. A solugfo do sistema de curvas
de reacdo determinard os valores q; € q; de equilibrio®.

Para curvas de demanda retilineas as curvas de reagfo também sdo retas,
como no Grifico 9.2. Suponha-se que a produgdo inicial da empresa 1 seja
q}; 2 empresa II reagird produzindo q3, que levard a empresa 1 a alterar sua
produgio para q3; mais uma vez a empresa II reagird, alterando sua produgdo
para g3 etc. O processo continuard até que a solugdo de Cournot seja obtida com
produgBes de g% e qf.

O modelo de Cournot foi o ponto de partida de uma série de outras solugdes
que surgiram em fungdo de alteragBes efetuadas nas hipéteses comportamentais
das empresas. A solugdo de Bertrand-Edgeworth, por exemplo, pressup0e que as

p -

Pode-se observar que
ILT, d0F(q; +q5) 4Gy
= Flq; +q2) + - =0
da, 1Ta) T . 9q; duy
aLT, 9F(qy +q) dC
—2 = F(qq +99) + Q2 - S L S
%, (q +g2) + 42 TR i 0

Por subtra¢do, como

dF(q; +92) _ OF(a; *92) _ 3F @)
0a; 9q; 0q

oF .
& como _Egl # (0 e, ainda, se o5 custos marginais forem iguais:

dq

JF (@)
(a1 -q2) aq =0= q1~ Q2
q

ou seja, o equitibrio de Cournot implica produgdes iguais para ambas as empresas caso as
fungdes de custo sejam iguais.
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Grifico 8.2 — Curvas de reac¢do e solugio de Cournot

9z
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Qzlm----
31 O
1
1 -
T S S ,:. ______ Solugdo de Cournot
! '
; E 2 = Ralqy)
1
. ]
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curvas de reagdo das empresas sio da forma P, =R,;(P;) ¢ P, =R;(P,),ou seja,
a reagdo das empresas ocorre ao nivel de fixa¢do de precos, ao invés da hipGtese
de Courmnot, pela qual as firmas reagem variando as quantidades produzidas. Hotel-
ling introduziu um elemento “monopolizador” de cada empresa, que é a proxi-
midade fisica de seus compradores. Assim, cada empresa tem certa liberdade de
fixar pregos dentro de seu “mercado local”, e concorre ‘com as demais empresas
pela parcela do mercado que poderia, em fungfo dos custos de transporie, adquirir
de qualquer uma das firmas, dependendo dos seus respectivos pregos.

A SOLUCAO DE STACKELBERG

A solucio de Stackelberg parte do pressuposto de que as empresas tém
consciéncia de que existe interdependéncia entre suas decisdes. Desta forma,
uma possivel solugfo para o problema do duopélio envolve uma firma lider e
uma firma seguidora,

A firma seguidora reage de acordo com sua curva de reacdo, dada a quanti-
dade produzida pela firma lider. Jd a firma lider nio respeita a sua curva de reagio;
ela sabe que a outra empresa reagird de acordo com a curva de reacio delz e, por-
fanto, maximiza o seu Iucro incorporando, em sua fungido de lucro, a curva de
reagdo da concorrente,
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Se a empresa 1 assume a fungdo da firma lider sua fun¢do de lucro, que
na solugdo de Cournot ¢ igual a

LT; = Ly (q1,92)

passa a ser

LT, = Ly (a1, Re(@1))
A empresa [ pode agora maximizar seus lucros com relagdo 4 varidvel q;
somente; a empresa II agird como no modelo de Cournot.

Se a empresa II assumisse o papel de lider, sua fun¢do de tucro seria

LT, = Lo(q2, R1(q2))

e a empresa | agiria como na solucio de Cournot. Cada empresa poderd detenﬁi—
nar seus lucros sob ambas as hipéteses (lider ou seguidora) e entdo decidir o papel
que deseja assumir.

Quatro resultados poderiam advir da opg¢do tomada pelas empresas: a) a
empresa | deseja ser lider, e a empresa II, scguidora; b) a situagio inversa de a);
¢) ambas desejam ser Jideres; e d) ambas desejam ser seguidoras.

As situagBes a) e b) resultardo em padrdes de comportamento consistentes
entre si; se ambas desejam ser seguidoras, cada uma respeitando sua curva de reacdo,
o resultado serd o mesmo que a solugdo de Cournot, e suas expectativas quanto a
lucros ndo serdo realizadas; a situagfo ¢) surge quando ambas desejam ser lideres,
do que resultard o desequilibrio de Stackelberg. Nesta ultima situagdo cada uma
acha que o concorrente obedecera 4 respectiva curva de reagdo, quando, em reali-
dade, nenhuma das duas o fard, e a situagio ndo tem um resultado previsivél,'
podendo degenerar em guerra de pregos ou entfo uma firma sendo forgada a
aceitar o papel de seguidora’ .

Tomemos os seguintes dados de um mercado duopolista:

P = loo_oss(ql +q2)
C, =5q
C, = 05q;

7 Obviamente testaria ainda a alternativa de um acordo entre elas, que serd examinada

mais adiante.
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(O leitor deverd se certificar de que a solugdo de Cournot resultard em
q; =80, gq,=30, P=45, LT, = 3200 e LT, =900; as curvas de reagdo serdo
q =95-05q9, ¢ q;=50-0,25q;.)

A empresa |, sendo lider, teria uma expectativa de lucros dada por
LT, = {100-0,5 [q; +(50-0,25q1)] } q; - 5q; =70q, - 0,375q;
Maximizando-se com relagio a g :

dLT,

g =0 =70 -075q;==>q,= 9333 ¢ LT, =3266,66
1

Caso a empresa II fosse lider, teria um4 expectativa de lucro dada por
LT, = {100-0,5[(95-0,542) +Q;] } #92-0,5q3 =52,50,-0,75¢}
Maximizando-se com relacdo a q,:

LT _ 2 52,5-15q,=— @q,=35 e LT,= 91875

dq,
A determinagdo dos Iucros da empresa I como seguidora é dada por
q1 =95-0,5q; =95-0,5(35)=77,5 === LT, = 3003,i25
¢, para a empresa I, por

Q2 =50 -0,25q; =50 -0,25(93,33) = 26,66=— LT, = 155,55

Vé-se, portanto, que ambas as firmas obtém lucros maiores como lideres,
resultando entdo em “desequilibrio de Stackelberg”. Portanto, um exemplo que
gera uma solucdo de Cournot estédvel pode gerar um desequilibrio como decor-
réncia de alteracbes nas hipéteses de comportamento das empresas®.

O exemplo acima poderia nfio gerar um desequilibrio de Stackelberg, caso
uma das empresas agisse de forma ingénua, como no modelo de Cournot, ndo se
dando conta da interdependéncia entre as empresas. Nesse caso, a firma 1ider
poderia impor & firma seguidora, ingénua, seu padrio de comportamento, gerando
lucros mais altos para si ¢ mais baixos para sua concorrente.

8 £ o caso deste exemplo reproduzido de J. Henderson e R. Quandt “Microeconomic Theory

— A Mathematical Approach™, McGraw-Hill, 1977, p. 230.
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CARTEIS PERFEITOS

A hip6tese bésica da teoria de oligopélio ¢ que as firmas concorrentes agem
isoladamente umas das outras, embora o resultado de seus comportamentos intre-
duza forte interdependéncia entre elas.

O reconhecimento desta interdependéncia pode motivar as empresas a agirem
no mercado de maneira conjunta, & assim auinentarem Seus lucros com rela¢do ao
que poderiam obter caso agissem de forma nio-coordenada.

Muitas vezes os acordos entre firmas concorrentes sdo publicos; outras vezes,
sio concretizados de forma disfargada por intermédio de clubes, associacBes e
sindicatos; outras, ainda, a prética de cartelizagdo ¢ aplicada sem que haja um
acordo explicito, e os mesmos efeitos sdo conseguidos via regras de comportamento
empresarial ndo escritas, mas que, tradicionalmente, vém sendo seguidas como
uma forma de minimizar as possibilidades de surtos de guerra de pregos ou outras
formas de concorréncia predatoria.

Em sua forma mais perfeita, o cartel, por intermédio de uma agéncia coor-
denadora, organiza as empresas de forma « agirem como se participassem de um
grande conglomerado monopolista, possuidor de vdrias fabricas.

Supondo-se que 0s produtos sejam razoavelmente homogéneos, existe uma
Gnica curva de demanda de mercado. A fungdo de custo marginal-do cartel ¢
uma agregacdo dos custos marginais de cada firma, e ¢ lucro conjunto do cartel
é maximizedo guando a receita marginal se iguala ao custo marginal do cartel
Em termos agregados, o comportamento do cartel € idéntico a0 de uwm mono-
polio. A agéncia coordenadora a seguir precisa obter um acordo entre 0s com-
ponentes do cartel para a divis@o dos lucros gerados.

No Grafico 8.3 as firmas 1 € 2 tém seus respectivos custos marginais.somados
horizontalmente. Em seguida o custo marginal do cartel € igualado 4 receita
marginal, sendo entdo definida a quantidade total de produsZo q*, maximizadora
do lucro. A receita marginal P’ ¢ igualada, em cada firma, a0 seu respectivo custo
marginal, definindo-se assim as quantidades que cada uma deverd produzir. As
sreas hachuradas demonstram o lucro gerado pela atividade de cada empresa,
sendo que a soma deles € o lucro mdximo possivel de ser obtido pelo cartel.

A condi¢io de maximizagio de lucros do cartel € definida como segue; a
demanda de mercado ¢ dada por P=F(q; + q:)=F(q); a funcgdo de custo
total de cada firma é dada por CTy = Cy{a1) ¢ CT2 =Cu(q2), respectivamente;
o Tucro do cartel € dado pela soma dos lucros de cada firma:

LT =LT, +LT, =RT; +RT; - (CT; + CT;)=RT - {(CT; +CT)
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Assim, a maximizagZo do lucro implica:

oL T

= RMg-CMg; =0
aql Mg 21
oLT

= RMg~ CMg, = 0
aq2 g 22

dRT _9RT _8RT . .
dg 9ql  d8g; ’ gue q

Como RMg=

RMg = RMgl = RMg2 = CMgI = CMg'l

O fato de que o lucro do cartel é maximizado quando a condigo acima ¢
satisfeita ndo implica que os lucros sejam distribuidos as empresas nia proporgio
em que sdo gerados. '

No caso do Grdfico 8.3 a firma I, produtora a custos mais baixos do que a
firma II, gera aproximadamente trés quartas partes dos lucros totais do cartel.
Isto ndo implica que ela deva ficar com aqueles lucros, pois atinge aquele montante
em parte pela disposi¢do da firma II emlimitar sua producao ao nivel g, ¥. Resta,
portanto, a dificil tarefa da divis3o dos lucros gerados.

Na prética, a operacionalidade dos cartéis ¢ freqiientemente comprometida
por uma série de dificuldades. Além dos probiemas de mensuragdo da demanda,
dos custos de produgdo das firmas e do fato de cartéis serem geralmente proibidos
por legislagbes de protegdo & concorréncia, sua formagdo envolve negociagGes
longas e dificeis, quando cada participante tenta tirar o maior proveito possivel
para si. As dificuldades se multiplicam quando existem grandes diferencas entre
as firmas produtoras em termos de custos, tamanho, tecnologia e caracteristicas
do produto. Por todas essas razdes, os cartéis perfeitos, ou seja, aqueles que
simulam o comportamento de urn monopolista, sdo dificeis de serem formados, e

yuando o s3o tém vida curta e cheia de conflitos internos.

LIDERANCA DE PRECOS

Existem: inGmeras formas de convivéncia entre empresas sem que a concor-
réncia se transforme em competicdo via pregos, com conseqiente redugdo no nivel
geral de lucros. As firmas podem tentar diferenciar seus produtos para garantir
um mercado cativo, podem concorrer entre si com o auxilio de publicidade,
campanhas promocionais, melhor atendimento, servicos de manutencdo etc.

9 A fima de custos mais baixos produz a maior parte dos lucros do cartel. Somente na

hipStese, improvdvel, de custos iguais as firmas produziriam quantidades idénticas e
consegilentemente lucros iguais.
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No entanto, estas prdticas sdo complementares a outras formas de garantir
a manutengdo de um lucro minimo adequado a todos. Uma forma importante deste
tipo de pritica € a divisdo de mercado entre empresas componentes de um oligo-
polio. O mercado pode ser dividido em “quotas de produg@o”, de tal forma que
a soma das quotas garanta uma relagfo prego-custo adequada em termos de geragao
de Jucros. Alternativamente, o meicado pode ser dividido geograficamente entre
as empresas atuantes no mercado. _

Todas estas prdticas oligopolisticas sio alternativas ao modelo do carzel
perfeito. Raramente 0s lucros gerados sdo maximizados, mas em compensacao
se evita a concorréncia via precos, que tenderia a reduzir ainda mais os lucros
obtidos pelas empresas.

Freqgiientemente a fixagdo de precos em mercados oligopolisticos ¢ efetuada
por uma empresa lfder'®, ficando as empresas livres pata concorrerem entre si
utilizando os demais instrumentos disponiveis.

Grifico 8.4 — Lideranga de precos pela firma de custos mais baixos

Prece

P

Quantidade

~F
7

10 pode haver uma on mais empresas 1{deres no mercado. Raras vezes esta lideranga € o
resultado de algum acordo explicito, e quase sempre € um processo aceito espontanea-
mente, produte de convivéncia passada entre as empresas. ;
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O Gréfico 8.4 ilustra o caso da lideran¢a de pre¢os sendo exercida pela
empresa com 08 custos mais baixos entre todas.

Suponha-se que as empresas jd tenham, tradicionalmente, uma participagdo
no mercado tal como as curvas D; ¢ D,. Para a empresa 2, o ideal seria que
o prego fosse P/, pois estaria maximizando seu lucro (RMg, = CMg,); j4 para a
empresa 1, o prego ideal seria P (RMg; = CMg,).

Como a firma ! tem custos de produgiio mais baixos, a firma 2 prefere
“aceitar” o prego P, fixado pela firma lider, embora seus lucros sejam mais dimi-
nuidos. Isto acontece porque, caso a empresa 2 nio se comporte de forma a que
o pre¢o de mercado seja efetivamente P (o prego que maximiza lucros da empresa
Iider};a firma 1 poderd reduzi-lo abaixo do custo médio da firma 2, e com isto
expulsi-la do mercado. E preferivel, portanto, que a firma 2 produza a quanti-
dade q,, compativel com a manutengdo do preco P no mercado, ¢ assim mantenha
uma convivéncia pacifica comi a firma 1. Esta, por sua vez, produzird a quanti-
dade q; que maximiza seus lucros a partir de sua curva de demanda D, .

Esta formulagio deixa claro que hd um acordo tdcito entre as empresas com
relagdo 4 parcela de mercado que cabe a cada uma. Assim, ndo basta 4 empresa 2
aceitar o preco P. E necessdrio que ela produza a quantidade q,, pois qualquer
outro njvel de produ¢do nio seria compativel com a manuten¢io do prego P
qualquer desvio colocaria a firma lider fora de sua posicio de maximizagdo de
lucros!?, possibilitando medidas retaliatérias por parte desta tltima.

Qutra forma importante de lideranga de precos € ilustrada no Grdfico 8.5;
trata-se da lideranga exercida pela firmue dominante, normalmente uma empresa
que se destaca das demais em termos de tamanho e de participa¢Zo no mercado.

A empresa dominante fixa um prego de mercado, deixa as demais empresas
venderern a quantidade que desejarem a este preco, e fica, para si, com a parcela
remanescente do-mercado'?. Como as demais empresas s0 pequenas, comparativa-
mente 3 firma dominante, esta dltima em geral participa com importante, embora
residual, parcela do mercado. '

11 A curva da demanda de mercado € uma fungiode q =gy + qs:

P = Flg +q2)

Portanto, dados o nivel de prego P descjado pela firma ! der ¢ também a sua producia.
a(s) outra(s) empresa(s) deverfo produzir quantidades compativeis.

12 Este modelo também se chama monopélic parcial, ja que uma firma se comporta como

monopolista ¢ as demais como concorrentes perfeiias.
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Gréfice 8.5 — Lideranga de preco pela firma dominante
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Suponha-se que D seja a curva da demanda do mercado, CMgp, seja o custo
marginal da firma dominante e CMgg, o custo marginal agregado das demais
empresas, Como estas 1iltimas sdo pequenas, elas agem como se estivessem num
mercado de concorréncia perfeita, igualando seus custos marginais ao preco!®. Elas
consideram suas curvas da demanda como infinitamente eldsticas, ao nivel do prego
fixado pela empresa dominante. Nestas condigBes, a curva de custo marginal
agregado CMgp se identifica com a curva da oferta das firmas remanescentes.

Se a firma dominante fixar o prego em P,, as demais empresas produzirio
a totalidade da produgio absorvida pelo mercado, P, A. Se o prego fosse Py, as
empresas seguidoras produziriam P,H e o mercado residual HC=P,B ficaria
-para a firma dominante. Se o prego fosse P;, a empresa dominante produziria
EF=P,G, quantidade que ndo seria suprida pelas demais firmas, que estariam
produzindo P,E. Portanto, a curva P,BRGd representa a curve da demanda

efetiva para a firma dominante.

13 . N ... . - .
Emborz agindo como concorrentes perfeitas, os lucros extraordindrios ndo serdo pressiona-

dos a zero, j4 que o mercado ndo possibilita livre entrada e consegiiente queda no preco
até que ele se iguale a0 custo médio.
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Uma vez conhecida, é possivel a determinagio da receita marginal, que serd
igualada ao custo marginal da firma dominante. No Gréfico 8.5 a empresa domi-
nante fixard o prego em P(RMg=CMgp) e produzird a quantidade qp, =PR.
As demais, a0 precoP, produzirdo a quantidade PQ=RS.

E importante observar que nos dois casos de lideranca de pregos analisados
a firma Iider precisa ter custos mais baixos que as demais, ¢ também ser grande
com relagido ds ourrgs. Caso contrdrio no poderd garantir que as demais empresas
aceitem a sua lideranga, ou melhor, ndo conseguird impor sua lideranga. E impor-
tante que a firma lider tenha poder para eliminar suas concorrentes do mercado
via redugio de precos, e que possa sobreviver, embora com lucros reduzidos ou
até mesmo nulos, a curto-prazo. E importante também que sua participagdo no
mercado seja significativa, de tal forma que alterages em seu comportamento
afetem o prego de mercado. Uma firma de custos baixos, porém de pequeno porte,
ngo conseguird, a curto-prazo, reduzir o prego de mercado e impor a sua politica
de maximizagao de lucros. Ela colocard toda sua produgio a preco mais baixo,
porém, isto ndc acarretard maior redu¢fc de pregco no mercado como um todo.

Uma outra situagiio de lideran¢a de pregos pode surgir quando ndo existe, no
oligopdlio, uma firma que retna as condi¢les necessdrias para impor sua lideranga.
Por convivéncia, as firmas resolvem seguir a politica de pre¢os de uma empresa
que pareca possuir conhecimento do atual mercado e suas perspectivas futuras.
Evitar-se-iam guerras de precos ¢ outros possiveis tipos de concorréncia predatoria,
garantindo-se a cada participante da industria um lucro pelo menos adequado a
longo-prazo.

UMA AVALIACAO DOS MODELOS CLASSICOS DE OLIGOPOLIO

A multiplicidade de modelos de comportamento dentro de mercados
oligopolisticos dificulta uma avaliagdo geral dos mesmos. No entanto, algumas
observagGes podem ser feitas,

Em comparagdo com os resultados obtidos em competicio perfeita, os
modelos oligepoifsticos n3o garantem que 2 producdo, aoc menos a longo-prazo,
serd efetuada no ponto de minimo da curva de custo médio de longo-prazo. Assim,
o processo de producdo nio é tho eficiente quanto em competicdo perfeita, j4 que
ndo existitdo mecanismos embutidos no funcionamento do mercade que levem
as empresas a produzirem com a eficiéncia mdxima permitida pela tecnologia
disponivel.

Ainda em comparagio com a competicio perfeita, o oligopolio no induz
3 igualdade do prego com o custo marginal e com o custo médio. Desta forma, sdo
gerados lucros extraordindrios origindrios da exploragdo monopolistica, ou seja, no
fato de que o consumidor estard pagando pelo produto mais do que seu custo para
a sociedade.
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Algumas outras observacdes podem ser feitas com relagio ao bem-estar do
consurnidor.

Os padrdes oligopolistas de comportamento enfatizam a necessidade de se
buscar formas de evitar concorréncia via pregos. Assim surge a concorréncia via
propaganda, servigos, diferenciaco de produtos etc. A questdo € saber até que
ponto propaganda, servicos paralelos e diferenciagio de produtos realmente aten-
dem a uma necessidade do consumidor. Poderfo essas préticas, que tém custos
elevados, contribuir positivamente para o bem-estar social, cu seriam elas os efeitos
da ineficiéncia do funcionamento de mercados ndo competitivos? Pelo menos a
curto-praze, os consumidores estariam melhor servidos se a concorréncia entre
empresas se traduzisse em pregos mais baixos do que em andncios na televisio e

em embalagens mais vistosas?

A longo-prazo, no entanto, surge a questdo das vantagens dindmijcas da
existéncia de concorréncia nio-perfeita.

Algumas caracteristicas da concorréncia perfeita, como homogeneizagdo, ato-
miza¢do, conhecimento perfeito e livre entrada, tiram a possibilidade e a moti-
vagio das empresas em investirem em pesquisa ¢ desenvolvimento de novos
produtos e de novos processos de producdo, redutores de custo. Em geral as
empresas sd0 pequenas, e ndo teriam possibilidades financeiras de efetuar pes-
quisas que normalmente exigem uma escala minima de operagfo. Ademais, as
empresas teriam dificuldades em internalizar os beneficios das pesquisas eventual-
mente produzidas, j4 que outras firmas logo as estariam imitando.

OLIGOPSONIO

Chama-se oligopsénio a situagdo de um mercado composto de alguns
poucos compradores, de tal forma que a acdo de um participante é sentida
pelos demais.

Por exemplo, no mercado de fatores de produgfio, como mdo-de-obra, a
existéncia de algumas poucas grandes firmas empregadoras face a uma estrutura
competitiva de oferta de trabatho caracteriza um oligopsdnio. VariagSes na
quantidade de empregos oferecidos por uma dessas firmas ¢ sentida pelas demais
empregadoras, através de variagOes na taxa de saldrios vigente.

Como na situagdo oligopolistica, nfo existe um comportamento-padrdo, €
as teorias de oligopodlio existentes podem ser adaptadas para acomodar as caracte-
risticas do oligops&nio.

Consideremos uma versdo adaptada do modelo de Cournot, onde duas -
empresas sao as unicas compradoras de uma determinada mercadoria produzida
de forma competitiva por um grande nimero de empresas. A oferta desta mer-
cadoria € dada pela fungdo.
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dp
P=P(q; +q2), OS] >0

sendo q; e q, as quantidades adquiridas por cada uma das duas firmas compradoras,

Elas utilizam o produto q como insumo, de acordo com suas respectivas
fungdes de produgio.

Y= Fi(@) e Y;= Fiq)
sendo Y; e Y, os bens produzidos por cada empresa produtora do bem final.

Elas vendem sua producdo em mercados competitivos ao prego P, ¢ P,, respectiva-
mente. Portanto, suas funges de lucro sio

LT, =PiFi(q1) - Pg; =P, Fi(q,) - P(q, +q2)q,
LT; =P, Fy(q,) - Pg; = P,F2(q:) - P(q; + qz)q,

A maximizacio dos lucros de cada empresa implica

dLT: _4-p -9Fi(q)) _ dP(q; + q,)
d(h 0 Pl T [P(Ch + q2) +Ch T ] =

dFi(gy) _ dP(q; + q,)
P dq, Pta dq,

e, analogamente:

- dLT, dF;(q,) _ dP(q; +q5)
=0=— P =P+q, — L %)
dq, 1 dg, 9 dg,

Cada empresa .maximizard seus lucros igualando o valor do produto marginal
ao custo marginal do insurmo. Nos modelos de oligopélio, cada firma determina
seu comportamento no mercado supondo que as a¢des do outro comprador nio
serdo alteradas em fun¢do de sua prépria conduta. Portanto, cada empresa
determina que quantidade de insumo adquirir, supondo constante a quantidade
adquirida pelo outro comprador.

As duas fungdes acima ddo origem, portanto, as duas curvas de reagio, e
a solugdo de Cournot para o caso .

q; =R;(q;) e qz = Ra(qy)

de um oligopsonio, é encontrada pela resolugdo simultdnea das duas curvas de
reagdo que determinem q; e g, de equilibrio.
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A TEORIA DO PRECO-LIMITANTE

As teorias cldssicas de oligopolio, embora postulem formas de comporta-
mento distintas, tém algumas importantes caracteristicas em comum. Em primeiro
lugar, a meta principal das empresas ¢ a maximizacdo do lucro. Virias linhas de
a¢do sdo analisadas, mas todas objetivam a manutencfo do maior lucro possivel
a longo-prazo. Em segundo lugar, sic modelos fechados onde o nimero de
empresas que compSe o mercado é constante, nio havendo a possibilidade de
entrada de novas empresas. Cada uma detém uma determinada parcela de mercado
que é mantida constante. A entrada de novas empresas ndo € considerada como
uma possibilidade real.

Aqui a entrada de novas empresas ¢ uma possibilidade real. Dependendo do
prego vigente no setor, hd possibilidade de que empresas potencialmente interessa-
das passemn a produzir e concorrer com as firmas atuantes no setor.

A entrada de novas empresas introduz um elemento de risco e incerteza
para as firmas produtoras, A nova concorréncia poderd pressjonar os precos e
diminuir a parcela de mercado de cada empresa. Evidentemerite, existe ainda o
risco de que as novas firmas venham a desafiar a posi¢do das empresas dominantes,
¢ também das empresas lideres, na fixacdo de pregos. Além do mais, poderdo deses-
tabilizar a agdo de possiveis cartéis, além de impossibilitar a manutencio de
padrges de comportamento tradicionais que vinham mantendo uma certa ordem
no funcionamento do mercado. E, portanto, do interesse das firmas atuantes que
a possibilidade de entrada de novos concorrentes seja eliminada.

Assim, os oligopolistas tentardo obter o maior lucro possivel, desde que o
preco fixado ndo induza a entrada de novos concorrentes. Estd implicita a hipétese
de que o prego ¢ fixado por uma empresa lider, caracterizada por baixos custos e
participago significativa no setor, e que cada empresa tem uma parcela de mercado
fixa. Estas caracteristicas garantem que as demais empresas aceitem o prego fixado
pela empresa lider.

Existe um pre¢o-limitante, do conhecimento do oligopélio, abaixo do qual
novas empresas ndo se sentirfo atrajdas a entrar no mercado. E do interesse do
oligop6lio, portanto, que o prego fixado ndo supere o preco-limitante, mesmo
que para isso seja necessdrio sacrificar a maximizagio dos lucros no curto-prazo.
No longo-prazo, o lucro serd maximizado se houver garantia de que novos concor-
rentes nio entrarfo no mercado, garantindo assim a manutencio do oligopdlio.

Suponha-se que a curva de custo médio de longo-prazo possua um segmento
de custos constantes ou quase constantes. Como visto acima, isto ocorre, jd que as
empresas planejam suas fdbricas para acomodar uma certa “capacidade de reserva”,
de forma que a produgdo possa oscilar, em torno de uma produgio planejada, a
custos de produgdo razoaveimente constantes.
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O Grifico 8.6 ilustra uma situago onde 2 curva da demanda de mercado
€ dada pela reta DD. Supondo-se que todas as firmas estejam sujeitas 4 mesma
curva de custo meédio de longo-prazo CMiP, o prego, no caso de competigio
perfeita, seria P, € Py, no caso de monopétio.

Chama-se P* o preco-limitante, acima do qual novas empresas seriam indu-
zidas a ingressar no oligopdlio, concorrendo com as jé existentes. Se P* 2> Py, o
preco maximizador de lucros poderia ser fixado (caso houvesse um cartel perfeito),
jd que o prego-limitante ndo seria em realidade operante. No caso do Gréfico 8.6,
P* < Py, e, portanto, a teoria do prego-limitante passa a ser relevante.

O oligopdlic teria as seguintes opgbes:
a) fixar o preco em P*, garantindo, sem riscos de novos concorrentes, o
lucro total daj resultante;

b) fixar o prego em Py e correr os riscos associados com a entrada de
NOVOS CONCOITentes.

Grafico 8.6 — Oligopdlio ¢ pregos-limitantes
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Serd escolhida aquela op¢do que maximiza os Iucros das empresas a longo-
prazo, embora o lucro do oligopdlic como um todo possa nfo ser maximizado'®.

Tomando por base o prego que seria vigente caso o setor fosse caracterizado
pela existéncia de competicdo perfeita, chama-se condiggo de entrada o seguinte:

P* - P

Pe

E = = P* = P, (1+E)

15 ¥ interessante observar que a condicdo de maximizagdo de Iucros exige que o setor se
localize num ponto da curva da demanda de mercado onde € > 1, pois caso contrdrio
a condigio 0 < CMg = RMg=P(1 - 1/€) nio poderd ser satisfeita.

No caso do oligopdlio com precos-limitantes, o prego fixade poderd implicar
€ < 1, como no exemplo abaixo.

Neste caso o oligopélio optou pela fixagio do prego ao nivel P*, evitando a entrada
de novos concorrentes.

A constatacio empirica de que empresas fixam seus pregos onde € > 1 foi uma
das causas que motivou o apazecimento da teoria dos pregosimitantes como justificativa
para esse compoitamento aparentemente imacional.
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onde P* € o prego-dimitante, Pe 0 preco em competicio perfeita e E a condicdo
de entrada, ou seja, o percentual, acima do prego competitivo, necessdrio para a
fixaggo do prego-limitante. Chama-se (P* - P.) de hiato de entrada.

O tamanho do hiato de entrada depende de uma série de fatores que cons-
tituem barreiras 4 enfradz de nova firma, Quanto maiores as barreiras, maior o
hiato de entrada, ou sejz, o prémio que as empresas oligopolisticas poderio cobrar
sem que criem incentivos 3 entrada de novas firmas,

Algumas das mais importantes barreiras sgo: a) produtos podem ser diferen-
ciados e portanto a demanda pelos mesmos € viscosa. As novas empresas terdo
dificuldades em atrair consumidores, j4 que a diferenciagio de produtos e publi-
cidade feita pelas empresas do oligopdlio reduzem a elasticidade-cruzada entre
produtos; b) diferenca de custos entre empresas do oligopélic e as produtoras
em potencial podem aumentar o hiato de entrada. Quanto mais altos forem os
custos das novas empresas, maijor o hiato de que a firma produtora poderd fazer
uso; ¢) o volume “de investimentos necessdrios para 2 entrada de novas empresas
pode ser importante barreira 4 entrada de novas concorrentes; € d) as novas
concorrentes s entrardo no setor caso possam produzir 2 quantidade 6tima de
suas fdbricas, ou seja, a quantidade que minimiza custos. Assim, novas empresas
poderio nfo ter margem suficiente para utilizar as economias de escala que as
empresas atuantes jd exploram. No Gréfico 8.6, a escale minima & representada
pela quantidade g. As concorrentes em potencial ndo entrariam no setor a ndo
ser que pudessem produzir pelo menos a quantidade §. Assim, gquanto maiores
as limitagOes para que elas atinjam esta escala de produgdo, maior o hiato de
entrada.

O Grdfico 8.7 ilustra a relagiio entre a escala minima (como barreira de
entrada) e o hiato de entrada, supondo-se que as empresas existentes mantenham
constantes as quantidades produzidas, mesmo apos o possivel ingresso de outras
Jirmas. Qs pregos serdo alteredos para acomodar o total produzido no oligopélio.

Suponha-se que a curva da demanda de mercado seja D, e que todas as
empresas tenham o mesmo custo de producio (inclusive as concorrentes em
potencial}, com custo médic de longo-prazo, operando em escalz Otima, igual
a CMpp=Pc. O preco competitivo € dado, portanto,por P, e a quantidade
produzida em competicao perfeita seria dada por Q.

Suponhase agora que a escalz minima de produgdo individual seja dada
por q, como no Grafico 8.6. Portanto, para evitar 2 entrada de novas empresas
concorrentes, a quantidade que as empresas do oligopdlio devern produzir
ndo poderd ser menor que Q*. Desta forma, o preco de mercado deve ser fixado
em P*. Se as empresas do oligop6lio produzirem a guantidade Q* (ou algo um
pouco acima), a entrada de novas empresas, cada qual produzindo a sua produgio
minima de q unidades, poder4 fazer o preco de mercado cair abaixo de seu custo
médio minimo CM;p, impedindo portinto a entrada. Pressupe-se aqui que as
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Grifico 8.7 — Escala minima como barreira & entrada e hiato de entrada com
precos flutuantes
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novas empresas ndo entrardo na atividade do oligopélio caso nio possam funcionar
com produgio pelo menos igual 2 g, 2 produgfio 6tima. Portanto, com produgbes
do oligopdlio Q < Q% ocorrerd a entrada de novas empresas,

A magnitude do hiato de entrada dependeréz

a) da elasticidade da curva da demanda DD. A observagio do Grifico 8.7
ilustra como, coeteris paribus, quanto maior a elasticidade da demanda,
menor o hiato de entrada. A curva da demanda mais ineldstica D'D implica
o incremento do hiato de entrada de AB para AC, com relagfo a curva
da demanda DD; .

b) da escala minima de operagdo q. Evidentemente, quanto muaior a escala
minima q, maior serd o hiato de entrada e, portanto, mais alto serd o
o s 1
prego-limitante P*'®;

16 O nivel absoluto de P* também dependerd dos custes de produgdo em escala 6tima, Pe.

Caso os custos aumentem, coeteris paribus, haverd também um aumento no prego-limi-
tante P*, embora o hiato de entrada possa permanecer constante, como no caso de curvas
da demanda retilineas,
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¢) do tamanho do mercado. Dadas a escala 6tima ¢ a elasticidade da de-
manda, quanto maior o tamanho do mercado menor o hiato de entrada.
Este caso estd ilustrado no Gréfico 8.8. A curva da demanda DD' repre-
senta um aumento de demanda proporcionalmente igual a todos os niveis
de precos, face & curva DD. Assim, a elasticidade da demanda, a cada nivel
de preco, ¢ a mesma em DD e DD, ou seja, ao prego P aelasticidade em
E ¢é igual a elasticidade em F'7. Portanto, sendo dadas 2 escala minima
q e a clasticidade da qurva da demanda, o hiato de entrada se reduz de
BA para CD com o aumento de mercado de DD para DD' 5.

O Gréfico 8.9 ilustra a relacfio entre escala minima como barreira & entrada ¢

o hiato de entrada, supondo-se que as empresas existentes mantenham conswantes
0s precos, apos @ entrada de novas firmas no setor. As quantidades que elas pro-
duzem serdo alteradas parz acomodar, aos pregos vigentes, a produgdo das novas
concorrentes.

17 Observar que DD’ representa um aumentc proporcienal a DD, a cada nivel de prego, e,

portanto, a elasticidade de demanda € igual, como detnonstrado abaixo:

1
ap P ap' P
e 22 F e 42 2
P @ ° P ap DF
como D' = AD,
d\b P _.dD _ P dD P

Essas relagdes, entre o hiato de entrada e as demais varidveis, podem ser vistas mais clara-
mente pela expressdo que se segue:

PP q
PC Qc* <
diQ P AQ P
Sua derivagiio ¢ a seguinte: €= E-i?-a = &= -—A-I(%-a Se todo o incremento na

demanda € absorvido pela firma que entra no setor
AQ=QC-Q'=q [ AP=P'—J:"C

Substituindo:

Sl
o
o

P*- P a
e = ¢ L € __a_
P -PC. QC Pc QCE
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Grifico 8.8 — Hiato de entrada e tamanho de mercado com pregos flutuantes
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Grifico 8.9 — Escala minima como barreira a entrada e hiato de entrada,
com precos fixos
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Como antes, suponha-se que as condicBes de custo de todas as empresas, pro-
dutoras efetivas e em potencial, sejam idénticas, e que cada uma das empresas pro-
dutoras do oligop6lio tenham parcelas iguais de mercado. Portanto, a curva de
parcela de mercado de todas as empresas € a2 mesma. A andlise da situagZo de uma
empresa pode ser generalizada para descrever o comportamento de toda a indistria,

A empresa que entra no setor espera que, apds sua entrada, os pre¢os no mer-
cado permane¢am iguais acs que prevaleciam antes. Portanto, o efeito da entrada
de novos produtores serd absorvido pela reducdo da parcela de mercado de todas
as demais, jd que o total produzido deverd permanecer constante. Tanto as empresas
do setor como as novas produtoras terdo parcelas iguais de mercado.

As firmas que atuam no mercado jd atingiram a escala minima de produggo.
As novas, no entanto, poderao ingressar no setor com escala de produgo subdtima,
esperando porém atingir no futuro préximo a escala minima. Sem esta perspectiva
de crescimento de producfo elas ndo ingressariam neste mercado, a n3o ser que
pudessem produzir de imediato, com niveis de produgao em escala Otima.

As empresas produtoras fixario precos-limitantes para impedir a entrada
de novas concorrentes. O hiato de entrada, (P* - P¢), ou seja, o prémio que as
empresas poderdo cobrar acima do pre¢o de concorréncia perfeita sem incentivar
a entrada de novas produtoras, depende dos seguintes fatores:

a) a parcela de mercado que caberd a nova concorrente, em relacio a escala
minima q; se a parcela de mercado que couber 4 nova firma for igual
ou maior do que q, como dd e d°d®, entdo o hiato de entrada serd
nulo; as empresas do setor ndo terdo condigbes de fixar um pre¢o acima
de P, 20 qual a entrada de novas empresas ocorrerd; se, no entanto, a
parcela de mercado for inferior 3 escala minima g, como d*d' ou
d®d?, o preo-limitante serd dado por P% ¢ P¥, respectivamente; quanto
menor a parcela que couber @ nova produtora, maior serd ¢ hiato de
enfrada P*-Pc. QObviamente, quanto maior o nldmero de empresas jd
atuando no oligopdlio, menor serd a parcela de mercado de cada uma; se
resultar que a parcela que couber ds novas firmas (e também s demais)
for menor do que a escala minima g, o precolimitante P* serd tdo mais
alto quanto menor a parcela que couber a cada empresa. Suponha-se uma
parcela inicial, antes das entradas de novas firmas, igual a d°d°, e apaés
a entrada, uma parcela de mercado igual a d'd'. Neste caso o hiato de
entrada serd de P4 -P.;

b) a intensidade das economias de escala; no Grifico 8.9a quanro maior
a intensidade das economias de escala, ou seja, quanto mais acentuado
¢ qumento no custo unitdrio decorrente de redugdes na quantidade pro-
duzida, maior o higto de entrada. Por exemplo, uma parcela de mercado,
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apés as entradas, de d>d’ possibilitaria um hiato de entrada de P% - P
no caso de economias de escala menos intensas, e de P% - P no caso
de economias de escala mais fortes; '

c) a elasticidade da curva de demanda de mercado (e conseqiientemente da
curva de parcela de mercado); no Grdfico 8.9b estio representadas duas
curvas de parcela de mercado antes de entradas (d°d° e dd). As curvas
de parcela de mercado, apés a entrada de concorrentes, sdo respectiva-
mente as curvas d2d? e d'dl. Vé-se que guanto mais ineldstica for a
curva de demanda menor o higto de entrada e vice-versa.

Em resumo, virios sfo os fatores que influenciatdo o nivel do preco-
limitante. Com relagdo 4 andlise de economias de escala e sua importincia na
determinag@io do hiato de entrada, além dos dois mecanismos analisados (quanti-
dades ou precos constantes, apés a entrada de concorrentes), podem existir
outros. Entre eles, um mecanismo de acomodagiio entre produtores atuantes e
novas empresas, o qual poderd conter um misto dos dois mecanismos citados.

De qualquer forma, fixandose o prego ao nivel do prego-limitante, as em-
presas no mercado oligopolistico estardo gerando lucros econdémicos sem induzir
a entrada de novas concorrentes. Se P* <{ Py, as empresas ndo estarfo maximi-
zando os lucros da inddstria. Os precos serdo mais altos do que o custo médio de
longo-prazo (P* > CMpp = Pc), ¢ as firmas atuantes estariam maximizando seus
lucros de longo-prazo.

AS TEORIAS ADMINISTRATIVAS DA FIRMA

Viuse, ao analisar o comportamento do monopolista maximizador de
receita, que as chamadas teorias administrativas partem do pressuposto de que
as empresas modernas existem a partir da conjungio de vdrios grupos de pessoas
com caracterysticas e objetivos distintos,

Diferentemente da concepefo cldssica pela qual o administrador da empresa
€ 0 seu proprietdrio, as teorias administrativas aponiam para a participacioc de
grupos distintos no funcionamento das empresas, tais como o proprietdrio ou
acionistz, o administrador assalariado, os trabathadores, o staff administrativo eic.
Desta forma torna-se dificit a definicio de um objetivo primordiai da empresz, tal
como na concepcdo cldssica da maximizacdo dos lucros. Agora as empresas t€m
objetivos muiltiplos, muitas vezes conilitantes, tais como maximizacdo de ucros,
maximizacdc de receita, crescimento, maximizacfo de parcela de mercado, diver-
sificagfo, ado¢io de novos processos de producio, reducio de custos, boa imagem
perante o publico, poder politico e muitos outros.
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Os proprietdriosfacionistas, que nas teorias tradicionais definem os objetivos
da empresa, perdem seu poder de impor a maximiza¢do de lucros como meta
primordial. Na empresa modema, o acionista nfo tem poder efetivo devido a
pulverizagdo do controle aciondrio e ao poder dos administradores de manipular
os interesses dos proprietdrios. Os objetivos a serem maximizados passam & set 05
objetivos dos administradores, embora a obtengdo de um lucro adequado, que
mantenha os acionistas relativamente satisfeitos e evite a queda brusca do valor
das agOes da empresa, seja uma restrigio imposta 4 liberdade de agdo dos adminis-
tradores profissionais.

0 MODELO DE MARRIS

Conforme esta concepgdo da empresa moderna, os proprietdriosfacionistas

Fal
tém como objetivo a maximizacdo da taxa de crescimento capital (K = dT().

Os proprietdrios, obtendo a maximizacdo da taxa de crescimento do capital,
estariam alcangando algumas metas constantes de suas respectivas funcGes de
utilidade, tais como crescimento dos lucros, aumento da produgfo e maior parti-
cipagfo o mercado.

Jé os administradores tém como objetivo a maximizagio da taxa de cresci-
< _dD . . .
mento da demanda pelos produtos da empresa (D =—D—-), pois assim estariam

atingindo objetivos de suas fungBes de utilidade, como possibilidades de altos
saldrios, estabilidade no emprego, projecdo sé¢io-econdmica etc.

Marris sugere que a maximizacdo das funcdes de utilidade dos administra-
dores nfo se contrapde i maximizagdo da utilidade dos proprietdrios. Embora
sejam objetivos distintos, ambos estdo diretamente rtelacionados com a taxa de
crescimento da empresa, €, assintoticamente, relacionam-se com o tamanho das
empresas, sua participagdo no mercado ¢ seu nivel de receita. Embora a utilidade
dos administradores esteja mais diretamente vinculada & taxa de crescimento do
que ao tamanho absoluto da empresa, ao longo do tempo € evidente que as duas
metas se tornam cada vez mais correlacionadas.

A empresa estard em equilibrio quando a taxa de crescimento equilibrado
(t= K= D) for maximizada; assim, tanto a utilidade dos proprietdrios quanto
a dos administradores serd maximizada, eliminando a possibilidade de conflitos de
interesse entre eles.

A maximizacio da taxa de crescimento equilibrado estd sujeita a algumas
importantes restrigdes.

Em primeiro lugar, a capacidade de crescimento da empresa ¢ limitada pela
capacidade empresarial e experiéncia dos administradores, bem como pelas possibi-
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lidades tecnol6gicas disponiveis, resultantes principalmente das atividades de pes-
quisa de desenvolvimento de novos produtos.

Em segundo lugar, ataxade crescimento da empresa ¢ limitada pelo grau de
estabilidade, ou seguranga no emprego, exigida pelos administradores. Segundo
Marris, a seguranca no emprego do administrador (S) estd inversamente relacio-
nada com © arrojo da politica financeira adotada (F). Quanto mais conservadora,
prudente e sem riscos ela for (F mais baixo) maior o grau de seguranga e o nivel
de utilidade do administrador. Portanto:

ds

—('1?<0

S=8(F) e

Além do mais, os administradores das empresas desejam um determinado

grau de seguranca, de tal forma que, dada a fungio de utilidade UA = UA(S, ..),

a utilidade marginal da seguranca no emprego € infinita, se 2 mesma se acha abaixo

do nivel desejado, ¢ zero, se ela se acha acima dele. Assim, se o nivel de seguranga
desejado é s: '

se § > s, dUMAS=0 e
se § <5, oUfoS=o0

Portanto, S=S(F)=s ¢ uma restricio 4 maximiza¢do da taxa de cresci-
mento da empresa,

A varidvel instrumental para a obténga'lo do grau de seguranc¢a desejado s ¢
a politica financeira adotada, que por sua vez € uma fungfo dos trés seguintes
indices:

_ Exigivel a Curto-Prazo
Ativos Totais

Indice de Alavancagem = A

Realizdvel a Curto-Prazo
Ativos Totais

Indice de Liquidez = Li =

_ Lucros Retidos

Indice de Retenggo de Lucros = R =—— . " 0°
Lucros Totais

O endividamento aumenta o aporte de recursos para a2 empresa, mas em
compensagfo pode aumentar o seu risco de insolvéncia; o mesmo ocorre com a
redugio da liquidez, embora a manutenc¢io de ativos com grande liquidez possa
reduzir a rentabilidade e capacidade de crescimento. A retengdo de lucros é uma
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importante fonte de recursos para o crescimento do capital, embora a distribuicdo

de lucros seja essencial para satisfazer os acionistas e manter o prego das agoes.
Portanto:

RA T F o I oF
F=F(A,LLR) ¢ aA>0’ au<° e aR>0

Uma politica financeira prudente implica baixo valor de F, ao passo que uma
politica financeira agressiva implica alto valor.

Como §=8(F), conclui-se que

S=S[F(A,L,R) =5 e a8 _ds a—F—<0

oA dF aaA
a5 _ds oF
SGaF o - 0 °
aS _dS oF
oK ~aF 3R ~°

Em conclusgo, as restrigSes ao crescimento impostas pela capacidade empresa-
rial disponivel, pelos esforgos de pesquisas ¢ desenvolvimento efetuados e pela
dosagem da politica financeira que permita atingir o grau de seguranga desejado
pelos administradores (F = F(A,Li,R) = f) implicam que

~ T
mdximo D = d € miximo K = k
Dadas as restrigOes acima, s30 as seguintes as hipdteses bdsicas do modelo:

a) o prego dos produtos ¢ exogenamente fixado (P);
b) o custo de produgo unitdrio ¢ constante (C);

¢) a empresa pode determinar o nivel de gastos em propaganda {G) ¢ em
pesquisa e desenvolvimento (F + D). Como

P=C+G+(P+D)+1L

onde L é o lucro unitério (residual), fica claro que os gastos [G +(P + D}]
530 inversamente relacionados a L. Portanto, Marris utiliza o residuo L

como uma varidvel “proxy’ para tepresentar gastos em publicidade e em
pesquisa ¢ desenvolvimento;

d) os administradores des¢jam um grau de seguranga s, fixado subjetiva-
mente. Isto implica uma politica financeira F = f, compativel com o
valor s, embora a composi¢do dos indices financeiros possa variar.



274 Microeconomia: Teoria do Mercado. Teoria do Consumidor. Economia de Empresas.

A raxa de crescimento da demandz, D, ¢ uma func¢do dz texa de divasi~
ficagio (n) (definida como o nimero de novos produtos langados no mercado
pela empresa) ¢ da taxa de sucesso desses langamentos (h). . Assim,

A_A a_s- af)
D=Dnh e 5=>0 2=>0

A taxa de sucesso depende, por sua vez, de gastos em publicidade, em pes-
quisa e desenvolvimento, ¢ da propria taxa de diversificagdo. Assim:

h=hn,G,{P+D)] =h(n,1),

. . ah
—g—% < 0(J4 que Ge (P+D) sio inversamente relacionados a 1), a_n> De
a%h - s s
ra < 0. A relagfo entre a taxa de sucesso e a taxa de diversificagio € positiva,
No entanto, com o avmentc do niimero de novos langamentos a expectativa de
sucesso aumenta a taxas decrescentes, j4 que existem limitagBes internas e externas
4 empresa que restringe o crescimento da taxa de sucesso em novos lancamentos.

Assim:

525 @ _ 3D 2D
D = P(n, L), sendo 3L < 0, n > 0 e~5EE—<0

O Grifico 8.10 representa a taxa de crescimento da demanda D como
funcio de duas varidveis instrumentais, n e L. Ao longo de uma determinada
curva © lucro unitdrio ¢ constante, variando somente a taxa de diversificagdo.
Alteragdes no lucro un.i’f\ério causam deslocamentos na curva. No Gréfico 7.10
T<1* <U,jique 2 <o,

aL

Dada uma taxa de diversificacio n', gquanto mais alta a margem de lucro
L menor a taxa de crescimento da demanda resultante. Margens de hicro mais
elevadas implicam menores gastos em pesquisa e em publicidade, e, portanto,
taxas de sucesso e de crescimento de demanda mais baixas.

el
A taxa de crescimento do capital da empresa (K) depende tanto de recursos
internos quanto externos. A principal fonte externa € o endividamento, recurso
utilizado até um limite imposto pela politica financeira da empresa. A nivel interno,
OS5 Tecursos para o crescimento do capital advém dos lucros retidos. . Aqui, nova-
mente, os administradores encontram um limite superior 4 taxa de fetencdo de
lucros em fun¢do da politica financeira e da seguranca no emprego desejadas. O
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Grifico 8.10 — A fungdo da taxa de crescimento da demanda

D
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modelo considera a fetengio de lucros como a principal fonte de recursos para o
crescimento do capital. Assim:

S

K
alT

K = K(LT,F) e >0

sendo F exogenamente determinada em fungdo da seguranga desejada pelos admi-
nistradores (s), e LT representa a massz de lucros totais gerados na empresa.
Sendo F=f, constante, o lucro total e a taxa de crescimento de capital sdo
positivamente relacionados.

O lucro total (LT) depende do lucro unitdrio (L) e da relaggo produtof
capital (X) Assim:
p: K/ :

X
K

LT LT
TR 171 4)

LT= LT(L, ) ,sendo >0

A relagio produto/capital é uma medida da eficiéncia da empresa. Toman-
do-se, a curto-prazo, o montante do capital como fixo (K), vé-se que Y/K aumenta
com o crescimento da produgdo, e vice-versa. Marris pressupbe que a taxa de
produgZo (Y) depende da taxa de diversificagZo (n). Até€ uma taxa de diversificagfo
6tima, a produgio aumenta em fungdo das economias internas advindas da melhor
_ utilizagdo da capacidade instalada e da capacidade empresarial existentes; além
deste ponto, a superutilizagdo dos recursos gera o esgotamento das economias
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internas e o aparecimento de deseconomias. Neste caso a produgdo total seria
prejudicada, diminuindo a relagdo produto/capital (Y/K). Portanto:

> 0 se n abaixo do 6timo

LT=LT(L,n), sendo g? = 0 se n' igual ao 6timo

< 0 se n acima do étimo
Por substituigdo:

K = R(@L,n,F), sendo  R/OF > 0

3K _ 3k aLT

ST AT oL~ ©
~ > 0 se n abaixo do étimo
oK = oK oLT = 0 se n igual ao Otimo
an OLT on gu

< 0 se n acima do étimo

O Grifico 8.11 representa a taxa de crescimento do capital K como fungio
de duas varidveis instrumentais, n e L, sendo F = uma constante.

Grifico 8.11 — A fungdo da taxa de crescimento do capital

A2

Lucro
Aumenta
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A fungdo da taxa de crescimento do capital aumenta até o nivel de n 6timo,
onde atinge o méximo, e a seguir diminui até atingir uma taxa de crescimento
nula, ac nivel n°. A taxa de diversificagdo n® implica um grau de utilizagdo da
capacidade para o langamento de novos produtos tio superdimensionado que reduz
o nivel de produgio de forma a ndo gerar os lucros necessdrios para o aumento de
capital. Alteragdes na margem de lucro L deslocam a curva de crescimento de
capital. Como %IE— >0, L<I*< L.

~ ~
Conhecidas as fungtes K ¢ D, resta agora determinar a taxa de crescimento
equilibrado:

t = IE(L,n,f) = B(L,n)

sendo a margem de lucro e a taxa de diversificagdo as duas tnicas varidveis instru-
mentais do modelo (supondo-se F =f constante).

O gréfico ilustra 2 determinagdo da taxa de crescimento equilibrado. Como
o modelo ndo ¢ identificado, torna-se preciso fixar o valor de uma varidvel (n ou L)
para se determinar, endogenamente, a outra. Com a superposi¢do dos mapas de
curvas de crescimento de demanda e do capital ¢ possivel tracar a curva de cres-
cimento equilibrado ABC.

Grifico 8.12 -~ A curva de crescimento equilibrado

Din, L")

ratd
o>
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O ponto A € a intersecfo das curvas 12 e ]3 associadas 4 margem de lucro
L; o ponto B 4 margem de lucro L*, e o ponto C, & margem de lucro L. 0O equi-
librio € atingido mo ponto B, onde K=D=t € o ponto mdximo da curva de
crescimento equilibrado’®. Portanto, dada uma politica financeira f, determi-
nada exogenamente, a maximizacdo da taxa de crescimento equilibrado é atingida
com a fixagdo de diversificacfo igual a n*, ¢ com uma margem de lucro igual a
L*. Conhecidas estas varidveis, todas as demais varidveis do modelo sdo determi-
nadas, taiscomo a massade lucro, os gastos em publicidade e em pesquisa, a taxa
de sucesso e a 1elagao produto/capital.

O MODELO DE WELLIAMSON

Este modelo, como o de Marris, pressupde que administradores e propriet4.
rios/acionistas possuam fungBes de utilidades distintas.

Os proprietdrios objetivam a maximizagdo do- lucro; jd4 os administradores
consideram que a obtenc@o de uma taxa de lucro minima seria suficiente para
satisfazer os acionistas. Uma vez obtido este minimo, os administradores procurardo
maximizar a sua propria fun¢io de utilidade.

Argumenta Williamson que os administradores t¢m poder suficiente para
impor a primazia a seus préprios objetivos, em vez de maximizar conjuntamente,
corno argumenta Marris, as utilidades de acionistas ¢ proprietdrios.

A funcao de utilidade dos administradores tem como varidveis saldrios,
prestigio, poder, seguranga etc. Estas varjdveis relacionam-se com alguns tipos de
despesa das empresas, os quais sdo usados como “proxys” para Os argumentos
originajs da utilidade dos administradores; sdo elas aumentos de despesas com
staff (F), gratificacBes e “fringe benefits”, que chamaremos prémio (G) e inves-
timentos opcionais, ndo essenciais ao funcionamento normal da empresa (I).

O aumento de despesas com saldrios de staff, diretamente subordinado a
um administrador, lhe confere maior poder e prestigio na medida em que o
némero de funciondrios representa uma medida do sucesso de sua atividade.
Os prémios recebidos pelos administradores, tanto em diriheiro como em virios
tipos de mordomias, também thes aumentam o nivel de utilidade tanto ao nivel
de consumo tangivel como de starus social e econdmico. Finalmente os investi-

19 Existem situages em que a curva de crescimento equilibrado ndo possui ponto de mdximo.
Esta situagio pode ocorrer quando X ou D se transformam em retas, D partindo da

. D ~ ~
origem, caso —— = constante, ¢ K uma reta paralela ao eixo horizontal, caso XK seja

on

tdo-somenteuma funcio de L e nfo dependa de n, 2 taxa de diversificagdo.
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mentos opcionais permitem a0 administrador efetuar aplica¢des em projetos de
sua escolha pessoal, mesmo que ndo sejam necessdrios para a obtengdo de uma
taxa de lucro satisfatéria. Portanto, a fungdo de utilidade do administrador ¢

dada por
U=U(,GD)

As demais varidveis do modelo s3o:

Y=Y(@®,F)

]

demanda pelo produto Y

P = pre¢o do produto Y
Y oP
3 <0 e 3F >0

(j4 que P=P(Y,F).

Acréscimos de despesas com “staff” aumentam a demanda pelo produto
da empresa, possivelmente atraves de lan¢amentos de novos produtos, melhor
administragdo ¢ melhor controle de qualidade. O modelo completa-se com as

seguintes relactes:

C =C(Y) C = custos totais de produgdo, ngo incluindo “staff”

L =RT-C-F L = lucro total
RT = receita total

]

Tucro tributdvel

LT =L-G LT

Lm < LT-T Lm =lucro minimo 2 distribuir exigido pelos acionistas
T =impostos totais devidos

T =1 +t(LT) T =imposto fixo
t = aliquota de imposto sobre o lucro

L, =L- Lm-T L, = sobre lucro acima do minimo exigido e do
imposto devido

[ =LT-Lm-T F = despesas com “staff”
G = prémios
| = investimentos opcionais



280 Microeconomia: Teoria do Mercado. Teoria do Consumidor. Economia de Empresas.

A maximiza¢do da utilidade dos administradores estd sujeita a uma restri-
¢do ~ imposta pelo desejo de seguranga no emprego —, qual seja, a obtencdo de
um lucro a distribuir capaz de manter acionistas satisfeitos e evitar a queda na
cotagdio das ac¢Ges. Portanto, o modelo pode ser expresso da seguinte forma:

maximizar U =U(F,G,I)

sujeita 4 restrigio Lm < LT - T.

Com as devidas substitui¢Ses:
U=U(F,GLT-L, ~-T)=U[F,G RT-C-F-G-L_-T)] =

- =U{F,G [(i —t)(RT—C—F—G)—Lm} }
; LT - =
Definindo-se = B segue-se que LT=L-G=pL e, portanto,
G=(1-p)L=(1-p)(RT-C-F): e (1-p) € a proporgio dos lucros
distribuida como prémio aos administradores. Substituindo:

U=U{F [(1-9)(RT~C-F)], [p(0 -1)(RT-C-F)-L_]}

A fungdo acima tem como varidveis independentes tdo-somente F,p ¢ Y.
Todos seus argumentos s@o fun¢Bes destas trés varidveis instrumentais, ou entfo sdo
constantes, como L, e t. Cabe aos administradores escolher valores para F,p e
Y de forma a maximizar sua utilidade.

Lembrando que

U=UE,GI)

'onde G
1

(1-p)RT-C-F)
p(1-1)(RT-C-F)

a maximiza¢io da fungio U(.) implica

2U_28U , 3U 3G , 3U Bl _
"?F  3F oG oF al oF .

_3U U | 3RT 3u |- 3RT ~
"3t 3c [(1 -l - I)] e [P(‘ o - 1).]“0

3U _3U 3G, oU ol _
op oG adp ol dp
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= 9oU ; ou B =0
= 2 -®RT-C-PI+ §p [(1-9RT-C-F) =0

3U _3U 3G , U A _

3Y 3G oY = ol aY

- Bo-o(3 -3 oo 0o

Da equagio -{.E;LFJ- , Segue-se que -

aRT _, dU/3F

oF ~~ T aU 18]
ag (1-0) +5r p( -1

¢, como a fragdo acima tem sinal positivo, conciui-se que aal;T. < 1; isto implica

a constatagio de que em equilibrio a2 empresa. contratard funciondrios para o
“staff”” dos administradores além do ponto 6timo. Ocorrem situagbes em que a
receita adicional nfo cobre a despesa adicional da contratag3io do “staff”,

. oU
Da equagdo. ErR segue-se que

b 18] oU =
[‘5_1_(1 -t) - “a'd“i' (RT-C-F) = 0,C

como o segundo termo da expressio, RT-C-F=L > 0, concluise que
%ITJ—- a-1) =—g—g. Uma parcela do lucro poderd ser distribuida aos administrado-

res como prémio, ou poderd ser aplicada em investimentos opcionais. Sendo

9 .
—E% %= 1-t, e sendo o lado esquerdo da equagio a taxa marginal de
substitui¢do entre prémio e investimento opcional, conclui-se que quanto maior
a aliquota de imposto “t” menor a taxa marginal de substituicdo, e portanto
maiores os dispéndios em prémios relativamente a investimentos opcionais.

Isto acha-se ilustrado no Gréfico 8.13, vendose uma curva de indiferenca
entre Ge I, mantida constante a varidvel F.

O aumento no valor de t diminui o valor da taxa marginal de substituigdo
de equilibrio, de forma a aumentar os dispéndios em prémios (G) ¢ a diminuir os
dispéndios em investimentos (I).
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Grifico 8.13 — Aliguota de imposto e alocagdo entre prémios ¢ investimentos
opcionais

U’ = UG, I

ull

Finalmente, da equucao g_l_\.,l_' segue-se que

3RT ac \ | au Y -
("'"“aY "a?) [3@" (1-p) + 50l '0] 0

Como o segundo termo do lado esquerdo da equagdo tem sina) positivo, conclui-se

€ __agin =_?)TC[" ou seja, neste modelo o custo marginal de produgdo ¢ igualado

i receita marginal. Os lucros gerados sdo, portanto, maximizados segundo os
preceitos cldssicos de maximizagdo de lucros.

EXERCICIOS E QUESTOES PARA DISCUSSAO

1) Dados, num duopélio, uma curva de demanda de mercado igual a
P =200 - 1/2(q; *+ q2) e as seguintes fungBes de custo para as em-
presas [ e II, respectivamente: .

C; = 10q; € Cy, = O:ng

determinar a solucdc de Cournct.

2) Para o exemplo acima, determine a solugdo de Stackelberg.
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3)

4)

5)

6}

7)

8)

Para os dados do Exercicio 1, determine a solugZo de um cartel que maxi-
mizasse os lucros.

Suponha agora uma estrutura oligopolista caracterizada por um monopdlio
parcial, ou seja, por lideranca de preco por parte da firma 1, uma firma
dominante. As intmeras outras firmas {chamadas agregadamente de firma 2)
tém os custos C, =05 q%; os custos da firma dominante sio C, = 10q;, e

a curva de demanda do mercado € dada por P =200 -%(ch +q,).

Achar 2 solugfio para este mercado.

Suponha agora um duop6lio caracterizado por lideranga de pregos, onde a
firma 1 fixe os pregos, no que ¢ seguida pela firma 2. A firma 1 produz
sempre a metade do que vende a firma 2, e o mercado total ¢ dado por
P=200-1/2(q; +q,). Os dados de custo sfo C, =10q, e C, =0,5¢2.

D¢ alguns exemplos concretos de indistrias oligopolisticas que se comportem
no mercado de acordo com os modelos descritos no texto.

Suponha a existéncia de um duopsonio. As duas empresas compradoras
adquirem o produto como insumo para suas respectivas produgles de
Y, =13q -0,2qf e Y;=12q; -0,1 q%, que sdo vendidas ac prego de
Cz$ 2,00 e Cz$ 3,00, respectivamente. A curva de oferta pelo insumo é
dada por P=2 +0,1(q; +9q,). Calcule a solugdo de Cournot’.

Com o auxilio das conhecidas rela¢Ses entre receita e elasticidade-prego em
curvas de demanda retilineas, prove que q1q: =Q,q no Grdfico 8.1.

1

Exercicio tirado de J. M. Henderson e R. E, Quandt, Microeconomic Theory: A
Mathematical Approach, McGraw-Hill, 1971.
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CAPITULO 1

4)

a. Sim. ..

b. Nifo — para a sociedade como um todo o dinheiro, que é um débito para
a economia ¢ um crédito para quem o detém, nfo representa riqueza,

7) Sao quatro os fatores de produgdoc — capital, trabalho, recursos naturais e o
empresdrio. Poden eles ser reduzidos a somente dois?
9) Pontos para reflexfo — hd custo para tornar a terra produtiva; o papel do
progresso tecnoldgico amplia a capacidade produtiva da terra.
10) Ponto para reflexio — o progresso tecnoldgico.
15) Comparar a visdo da “teoria do valor trabalho” (baseada nos custos de
producdc) e da “teoria do valor subjetivo” (baseada nautilidade e na escassez).
19) Substituindo F, e F, na funciio que determina a dotagdo fatorial, acha-se
X, = 3F - 3%2.
CAPITULO 2
6} Considere na resposta a possibilidade de as fun¢des ndo serem “bem-comporta-

das” e para a condigdo coereris paribus.

* Virios exercicios foram tirados de apostilas tradicionalmente utilizadas nos cursos de Microeco-
nomia da EAESP/FGV. Assim, nfo hd como reconhecer os créditos pela sua elaboragio (N. A).

284
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9) Ponto para reflexdo: “ndo desejavel” do ponto de vista de quem? Como
compatibilizar interesses privados e sociais conflitantes?
12) 1. Walras
2. Marshall.
3. Tefa de aranha
4. Marshail -
13) a. Estével (Walras); instével (Marshall).
b. Instivel (Walras); estavel (Marshall}).
14) As respostas a)eb) dependerdo da inclinagio e da elasticidade da fungdo
de demanda.
d) Nao alterou a demanda.
15) Plano A, 3) depende da elasticidade da demanda; Plano B, 1} OP'VM,
2) RVMM', 3) depende; Plano C, 2) PPVL.
Exercicio 16
i,embrandd-se de que as condi¢Bes de estabilidade de Walras e Marshall sdo
%::ﬁ(—a <0 e E%EIQ < 0 (ver notas de rodapé 3 ¢ 4), fazer as substitui-
gOes para chegar aos seguintes resultados:
Walras: b, -b; >0
Mazrshall; 1L <0
by by
Exereicio 17:,
Em equilibrio p(t-1)=P(1). Feita a substitui¢gio, o pre¢co de equilibrio
serd b of "
CAPITULO 3
_AQ
. D_Q,+Q, _-10/55 _
Questdo 3) EP P /55 1
P, + P,

Questdo 6) Somente no primeiro caso deve reduzir os pregos, quando a
demanda ¢ eldstica.
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Questze 7) O fendmeneo ocorre se a demanda for infinitamente eldstica.

Questdo 10) a) Para Q, =200, P, =800 ¢ €§=v2; para Qg = 300,
P, = 2000 e eI; = -5/3.

b}
Produto A Produto B
Pa -~ Pg
1200
600
1
I
1
: H
0 Qp 0 400 800 Qg
D . Pa
No caso A, para que € > 1, ¢ necessdrio que > 1,
P 2QA

ou seja, P > 2Q,; no caso do produto B, Pp > 4Q,.

7000P | _ P
0,0002 ©0,0002°

Questdo 11) Maximizar a funcio da receita total, R =

preco que maximiza a receita € P = 3500.

Questdo 12) A curva da procura com elasticidade constante tem a equagdo
D_AQP _1__,
p dP Q x ’
portanto x=1/2 e a curva da demanda ¢ dada por PQI'{ 2=k,
se P=54000 ¢ Q=81, segue que k=486000; portanto,
calcular a receita a partir da fun¢io de demanda P(1441/%) =
= 486000; o lucro serd 852000,

P(Q*)=k; sendo x e k parimetros; €

Questdo 13) Aplicando as férmulas de elasticidade-arco-renda da-demanda,
p_dQ R, +R,;
R dR Q, +Q;
‘quantidades e rendas nos periodos 1 e 2, respectivamente; o
consumo projetado para 1986 ¢ de 27756 unidades, e para
1987 ¢ de aproximadamente 32110 unidades.

< ,onde Q,;, Q,, R; & R, se referem a
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Questdo 14) 5. O vendedor deve recolher a totalidade do imposto, em-
bora o custo total do imposto recaia sobre produtores e
consumidores.

6. O consumidor nio deve imposto algum, pois a parte que
lhe corresponde estd incluida no prego.

. aB _ CB
Questdo 15) 8. o2 - AC

Questao 19)

1.3
2. 4
3.5
4.2
5.1

Questdo 20) alimentacgdo  Cz8 57.500,60
habitacgdo €z$% 10.0600,00
vestudrio Cz3 14.600,00
outras despesas Cz$ 33.600,00

A elasticidade-renda do total de gastos em consumo € 0,52,

Questdo 23) A relagfo pertinente € dada por

AQ :AR_ b _A._l?_ = 1
T R GR + 3 onde P = populagio.

Q preco deverd aumentar 7% ao ano.

Questdo 24) = 150,

D=3
D=S =175

)

!

n

a p
b. p
. p

CAPITULG 4

Questao 3

v
S

Ponto para reflexfo — propaganda e marketing.

. Aumento; nZo acontece necessariamente.
. Maior.

Questdo 7

~1
Nt
N Ln

1xd

Questio 8} Trocard (RX - VX") de renda por (X” - X) de unidades de X,

Questio 11} X, =
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Questdo 13) Em ambos os casos a curva da oferta € dada por T =12, ou seja,
serd totalmente ineldstica.

Questdo 17) X, = 110
Questdo 18) Curva da demanda: X; = 125 - 2,5PA; curva prego-consumo:
E = 04X} - 50X, + 50.000

CAPITULO 5

Questdo 2) aY/3K=aA(%)a‘1; Y/K = A(%)a-l

3Y/3L=(1 - a)A(—IE-) ¢ y/L= AK/L®
Questio 5)

K

Isoquanta unitdria

v}

o«

T

1

|

I

!
ope—~--—-——r

Questdo 7) Pontos para reflexdo:
Eficiéncia técnica — indices parciais de produtividade
Eficiéncia alocativa — onde plantar; o que plantar
Eficiéncia econdmica — lucro

Questdo 13) 1. PB/OBoutan C
3. CA/QAoutana
4. CA/OAoutana
6. Maior _
9. Menor que OA

Questdo 15) 8. Certo

Questdo 17) 4. WS
8.(TL) . (LS)
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- .~ PMgk  PMgl
Questdo 18) Como ao longo da curva de expansdo a condigdo = T e
w

deve ser satisfeita, a sua equagdo serd dada por L= K(—f;). Q custo

total para X=10 ¢ dado CT=Kf+Lw=5(16)+20(4)=160,
obtido a partir da resolucfio do sistemna de equagles composto pela
curva de expansio e pela fungdo de produgdo.

CAPITULO 6

Exerciciod) p=4 e q=6000. Com imposto fixo por unidades vendidas
p=16/3 ¢ q=14000/3; com imposto “ad valorem”, p=24/5 e
q =5200.

Exercicio 9) Solugdo indeterminada. Ponto onde Cmg=Rmg nio satisfaz
condigdo de 22 ordem para maximizagio do lucro.

CAPITULO 7

Exercicio ) p=75 ¢ q=375"

Exercicio 5) 1{a); 4(d); 7(b); 10(a); 13(a); 17(b); 19(a); 20(b)

Exercicio 6) 1(00'); 6(0'B'); 9(0CC'0"); 12(Lucro); 14(B'C")

Exercicio 7) 2{(q=5,96)

Exercicio 9) 1(00'); 3(00'C'C); 6(0B); 9(ODD'0"); 13(B'0"); 14(DBB'D')

Exercicio 10} 1(b); 2(a, f, g, h,k, I, n,0); 3(a, ¢, d,e,f, g i)y 4(c,d,e,i,j,n).
A representago gréfica dositens ¢ até o da questdo estdo a seguir.
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Microeconomia: Teoria do Mercado. Teoria do Consumidor. Economia de Empresas.

a)

c)

e}

gl

CMg b}
CMeT

RMg

CMg b}
CMeT

P = RMg

CMg

CMeT

RMe = D
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k)

m}

CMg ”

CMeT

D = RMe

CMeT

D = RMe

\ RMg

\/ T
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Exercicio 11) a., b. e c.: vide grifico a seguir.

d. Mercado 1 (P=7 ¢ Q= 3,3); Mercado2 (P=9,5 e Q=5).
e. Mercado 1 L =18,1; Mercado 2 L=4725.

Preco

21}

CMeT = CMg

10 12 14 15

2 4 6 8
-3
+g)
RMaa
=14}

RMg, , .

Exercicio 12)'._1. Cz$ 240,00; 4. 80; 6.entre Cz$ 8,00¢ Cz3 6,00.

Exercicio 15) a. Nao altera
b. CMg aumenta deslocando equilibrio
c. Nio altera
d. Nio altera
¢. CMg aumenta deslocando equilibrio
f. CMg aumenta deslocando equilibrio
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Exercicio 17)

Exercicio 18)

CAPITULO 8

Exercicio 1)

Exercicio 2)

Exercicio 3)

Exercicio 4)

Exercicio 5)

Exercicio 7)

A maximizadora de lucro produziria 20 unidades, gerando 700 de -
lucre; a maximizadora de receita produziria 25, gerando 650 de
lucro.

Monopodtio: L=27.78; preco de L=55552; lucro do vende-
dor = 13.888,86; lucro do comprador = 6.173,81.

Monopsénio: L =41,67; prego de L =166,68; lucro do vende-
dor = 3.472,78; lucro do comprador =20.833,32.

Concoréncia: L = 50, prego de L =200; lucro do vendedor = 5000,
lucro do comprador = 20.000.

q; = 160; q, = 60; as curvas de rea¢do serao q, =190 -0,5q, e
qs: = 100 -0,2SQ1.

Ambas desejam ser seguidoraé, pressupondo gue a outra agird como
lider. Como tal expectativa serd frustrada, a solugdo final serd
idéntica 4 de Cournot.

q, = 180; q, = 10; p =105, ¢ lucro total = 18.100.

A firma dominante produzird 185 unidades, ¢ as demais 256,68
unidades. O prego de mercado serd Cz$ 71,66 (fixado pela empresa
dominante). .

Observar que o conjunto das empresas pequenas estard tendo pre-
juizo, configurando desequilibrio no longo-prazo e saida de empre-
sas do setor.

A empresa lider 1 (que tem custo mais baixo) fixard o prego em
105, e venderd 63,33 unidades. Ao preco de 105 a empresa 2
venderi 126,66 umnidades, ¢ auferird um lucro inferior ao que ela
obteria caso pudesse fixar o prego em 140, que maximizaria seu
lucro. :

As curvas de reagdo serdo q; =24-0,1q, e g, =42,5-0,125q,.
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